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ABSTRACT

THE EUROPEAN POINT OF VIEW VS THE NATIONAL POINT OF VIEW
IN JOURNALISTIC DISCOURSE AND PRACTICE

This study approaches, from a constructivist perspective, the degree of
“Europeanization” of journalistic discourse and practice in relation to the coverage of
European Union-related themes.

Built on the analysis of the media streams in which the “European”
information is produced, the study highlights the processes of “transnationalization”
and “nationalization” carried out by journalists when dealing with Community news
and the constraints related to journalistic routines in different professional environments.

The dominance effect of certain national frameworks of interpretation in
journalistic fields represents a barrier for the emergence of a unified “European
space”. However, this does not prevent journalists from continuing to create and give
meaning, through an exercise of representation, to the “European Union” as a media
topic.
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PREMISELE CERCETARII

Acest studiu are ca punct de plecare doud etape de cercetari, intreprinse 1n
cadrul proiectului ,,Adequate Information Management in Europe” (2004-2007),
care a reunit echipe de cercetitori din 11 tari europene'. Cercetarile empirice la
care ne referim au utilizat metode calitative, precum interviul semidirectiv de
profunzime si observatie participanta (in mediile de lucru), cu scopul de a defini
rolurile si logicile diferitelor structuri organizationale, ancorate in campuri
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jurnalistice si politice nationale specifice, in acoperirea informatiei despre Uniunea
Europeana.

Interviurile au fost realizate atat cu jurnalisti din redactiile unor publicatii si
televiziuni nationale (8 pentru partea romaneasca, vezi Anexa 1), selectati dupa
criteriul pozitiei ocupate in ierarhia posturilor si al responsabilitatilor in privinta
acoperirii tematicii referitoare la Uniunea Europeana, cit si cu corespondenti ai
mediei nationale, acreditati pe langa institutiile europene de la Bruxelles (9
repondenti, in cazul Romaniei’, vezi Anexa 2).

Acestia au fost solicitati sd-si spuna opiniile cu privire la procedurile si
rutinele de lucru in stabilirea agendei de stiri europene, la background-ul lor
profesional, la modul in care isi percep audientele, la emergenta unei ,,identitati
europene” si a unui ,,spatiu public european”.

Ipotezele de lucru au privit contextualizarea culturald si organizationald a
operatiilor de selectare si interpretare a mesajelor referitoare la tematica UE’.

In general, ,subiect UE” este pentru public unul birocratic, tehnic si
plictisitor, iar tratarea lui de catre mass-media este lipsitd de profunzime si de
detaliere. Raritatea dezbaterilor publice despre afacerile europene, despre proiectul
european comun este asociatd de analisti cu un deficit structural de comunicare, la
randul lui pus 1in relatie cu abordarile teoretice privind existenta/non-
existenta/functionarea defectuoasa a unui ,,spatiu public european”.

Fara indoiald cd mass-media, prin acoperirea (atentia acordata) subiectului,
prin continuturi/puncte de vedere, influenteaza reprezentérile despre UE si procesul
de integrare. Modul in care ,,Uniunca Europeana” este construitd si relatatd in
mass-media depinde in mod esential de mediul in care opereaza jurnalistul.

*
* *

Premisa teoreticd adoptatd 1n acest studiu se inscrie in paradigma
constructivistd si se raporteazd la construirea imaginarului social ,.entitatea
europeand” (unificarea europeand in reprezentari/legitimarea unui punct de vedere
»~european” asupra realititii europene) i1n discursuri §i practici profesionale
actualizand caracteristicile contractuale ale comunicarii mediatice (vezi P. Charaudeau,
1997) — interactiunile dintre surse si public, perspectivele (cadrele) interpretative
ale evenimentelor.

Perspectiva de lucru este analiza palierelor de producere a informatiei despre
UE si a tipurilor de discurs adoptate de jurnalistii intervievati, pentru a intelege
modul in care acestia construiesc posibilitati de ,,europenizare” in campul lor.

% Liana Ionescu, Mirela Lazir, A relata de la Bruxelles despre Uniunea Europeand. Cazul
Romadniei in Mirela Lazar, coord., Romdnia si integrarea europeand. Logici si rutine jurnalistice,
Bucuresti, Editura Ars Docendi, 2008, p. 138-157.

* Mirela Lazir coord., op. cit., p. 64.
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COMUNICAREA INFORMATIEI COMUNITARE PRIN INSTITUTIILE UE

Procesul comunicarii informatiei despre UE poate fi descris ca desfasurandu-se
in trei pasi: sursele institutionale ale UE — prin canale formale si informale — catre
corespondentii acreditati la Bruxelles, corespondentii catre redactiile din tara,
jurnaligtii din redactii catre audientele nationale. Fiecare dintre aceste paliere
reprezintd locuri, cu trasaturi specifice, de producere a informatiei ce comporta
efecte asupra rutinelor jurnalistice si, prin urmare, asupra cadrelor discursive.

In termeni referentiali comuni, ,,Uniunea Europeand” trimite la sistemul
politic si institutional comunitar, ,,un complex de institutii birocratice care sunt
prea indepartate de cetateni si iInclinate sd manipuleze” (Rodica Culcer,
televiziunea publica, p. 117%). ,,Vorbim despre institutii, barbati in costume negre
sau gri, care intra si ies din institutii §i care discutd despre lucruri abstracte si despre
decizii care uneori dureaza saptdmani, luni, ani”” (Oana Lungescu, corespondent BBC,
p. 190).

Institutiile europene nu constituie un bloc si nu ofera o informatie monolitica.
Informatia este complexa, sursele se suprapun. ,,Comisia Europeand se declara
transparentd, este de altfel singura care organizeazd un punct de presid cotidian.
Este, de asemenea, cea care disimuleaza cea mai multd informatie si care pozeaza
in victima neintelegerii la nivelul cetatenilor de cate ori apare un nou scandal.
Comisia privilegiaza scurgerile de informatii, prin organizarea de briefing-uri
secrete pentru ziaristi bine selectionati si scoaterea de documente secrete atunci
cand te astepti mai putin” (Mihaela Gherghisan, corespondent RFI-Romania,
p. 175). ,Parlamentul este cel mai transparent, vorbaret si sincer” (ibidem).
»Parlamentul European este institutia cea mai deschisd. Parlamentarii europeni
vorbesc intotdeauna on the record si spun Iintotdeauna ce gandesc. Sunt
provocatori, acesta este interesul lor, de a fi In presa, de a fi intervievati, de a fi
citati. Insa, de foarte multe ori, ceea ce spun ii reprezinti numai pe insisi. Consiliul
UE este o institutie mult mai secreta, in care deciziile se iau in spatele usilor
inchise si foarte putin se comunica in mod oficial. (...) Comunicarea cu Consiliul
este mult mai dificild, nu existd un singur mesaj” (Dana Spinant, corespondent
PRO TV, p. 203). ,Consiliul de ministri aplicad strategia de comunicare
guvernamentald a fiecdrui stat membru: ceva transparentd, dar pentru presa
nationala a fiecarei delegatii.” (M. Gherghisan, p. 175).

Logica de lucru a institutiilor se regidseste in stilul lor de comunicare.
Registrul discursului folosit de purtatorii de cuvant de la Comisia Europeana este
unul tehnic (discurs de expertizd). ,,Majoritatea raspunsurilor sunt de procedurs,

* Interviurile cu jurnalistii din tard si corespondentii romani la Bruxelles au fost publicate in
Mirela Lazar, coord., Romdnia i integrarea europeand. Logici si rutine jurnalistice, Bucuresti,
Editura Ars Docendi, 2008. Dupa fiecare citat din aceste interviuri nu vom mai repeta titlul cartii,
considerandu-l implicit, ci vom indica paginile corespunzatoare numelui jurnalistului respectiv.
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deoarece Comisia, nefiind o institutie politicd, fiind o institutie mai mult
birocratica, nu poate comenta sau raspunde la foarte multe teme, subiecte, intrebari,
care sunt cu caracter politic” (D. Spinant, p. 203). ,,Un mare obstacol este si
limbajul foarte specializat al oficialilor europeni. Comunicatele care vin de la UE
(de la Comisie in special, mai putin de la Parlament) sunt extrem de «lemnoase»”
(Magdalena Anghel, corespondent TVR, p. 161). Mai putin in perioadele de criza,
Comisia nu este un furnizor de puncte de vedere conflictuale cu privire la procesele
decizionale politice. ,,Nu poate merge mai departe de linia oficiala a institutiei si nu
se poate lansa in comentarii care ar putea fi percepute ca provocatoare in unele
tari” (D. Spinant, p. 203).

PRACTICI JURNALISTICE CONVERGENTE INTR-UN CONTEXT TRANSNATIONAL

Concentrati intr-un perimetru restrans al Bruxelles-ului, unde lucreaza cu
institutiile, corespondentii acreditati pe langa institutiile europene trdiesc in mediul
social si intelectual al surselor lor (Baisnée, 2007a). Ei ajung astfel sa priveasca si
sa analizeze procesele politice europene prin aceiasi ,,ochelari” ca §i institutiile
(Baisnée, 2007b, p. 32). ,,Comisia Incearcd sa fie mai deschisd §i mult mai
structurata, ca sa il ajute si chiar sa il dirijeze pe jurnalist catre o anume acoperire a
subiectelor europene.” (D. Spinant, p. 203). Perioada de ,,socializare” la Bruxelles
le creeazd reflexul profesional §i cunostintele necesare pentru a actiona ca un
»corespondent al UE” (Baisnée, 2007b, p. 32). ,,Ceea ce realizezi cand vii
corespondent la Bruxelles este ca te misti intr-o lume a profesionistilor de presa. Si
acest lucru implicd o mare responsabilitate fata de felul cum absorbi informatiile,
cum le redai, §si cum ti le insusesti ca background.” (Gabriela Langada,
corespondent Radio Romania Actualitati, p. 177-178).

Mediul transnational bruxellez al informatiei 1i familiarizeaza pe jurnalisti cu
un set de practici distincte de cele obignuite in mediul profesional national din care
acestia provin (Mancini et al., 2007, p. 127), pentru a nu mentiona aici decat
regulile care reglementeaza interactiunea intre surse si jurnalisti, acel ,,cod informal
al comunicarii” (ibidem, p. 128), in care se trece de la canalele oficiale de acces la
informatie, la cele neoficiale de la sursele oficiale la cele confidentiale. ,, Trebuie sa
fii prietenos. Multe informatii se bazeazd pe aceste relatii de prietenie” (Sonia
Rusu, corespondent TVR, p. 196). ,Sfidarea cu care se confruntd fiecare
corespondent, §i cu care m-am confruntat si eu, a fost stabilirea de contacte
relevante. (...) Poti sa stabilesti multe contacte, Bruxelles este un loc foarte
profesional si oamenii sunt foarte deschisi, dar selectarea unei retele de contacte
care este relevanta, cu cei care iti pot aduce informatia care te intereseaza, care
investesc incredere in tine, care iti dau informatia cand ai nevoie si iti explica ce ai
nevoie cand vrei tu, acesta a fost lucrul care m-a ajutat cel mai mult in munca mea
ulterioara” (D. Spinant, p. 199).
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Acest mediu cere din partea jurnalistilor o ,ajustare la particularitatile
cadrarii transnationale a relatarilor despre UE, familiarizarea cu o noua culturd a
comunicdrii politice — intelegerea ierarhiei surselor si experimentarea diferitelor
forme de tratare” (Mancini et al., 2007, p. 127). ,,E important ca un jurnalist sa
inteleagd mecanismul institutional, legislativ, sa Inteleagd interesele geostrategice
ale tarilor, deci un fel de politicA europeana si internationala” (Dan Luca,
corespondent ,,Adevarul de Cluj”, p. 187). ,,.Deja, in mod informal, toti
corespondentii de presd care au o anumita experienta la Bruxelles incep sa faca
parte dintr-un anumit model de jurnalism european. Asta inseamna adoptarea unui
limbaj specific, a unui mecanism de functionare specific si a unui sistem de
interrelationare cu institutiile §i cu reprezentantii institutiilor. Jurnalistii de aici
impartasesc o culturd jurnalisticd europeand: cutume, valori. Jurnalistii care se
ocupa de institutiile europene sunt cu un pas inainte in intelegerea integrarii
europene, fata de alti jurnalisti” (Dragos Tabaran, corespondent TVR, p. 211).

Pe de altid parte, acest mediu favorizeaza si practici de colaborare intre
jurnalisti pentru ca informatia comunitara in sine nu constituie, de reguld, un scoop
pentru redactiile mediei nationale. ,,Relatia este foarte bund intre presa de la
Bruxelles. Nu e o competitie, de fapt, intre cei 3 000 de ziaristi. Ei discuta, pentru
ca sunt multe lucruri tehnice si e bine sa ai colegi, s te ajuti. (...) Deja jurnalistii
de la Bruxelles formeaza o echipa si sunt ambasadori foarte buni ai UE” (D. Luca,
p- 187).

CONDITIONARI EDITORIALE SI PROFESIONALE NATIONALE

In ciuda relativei omogenizari a practicilor jurnalistice, pe care Bruxelles-ul
ca loc de socializare a corespondentilor o favorizeazd, raman divergentele de
proceduri legate, pe de o parte, de pozitia statelor membre in ierarhia comunitara,
iar pe de altd parte, de caracteristicile culturilor profesionale nationale, de structura
pietelor media interne, de spatiul social national, in care se produce consumul
informatiei despre UE. ,,UE nu este un club transparent si nici un bun comunicator,
iatd marea constrangere. Pentru un corespondent, va fi cu atat mai greu sa ajunga la
informatia reald (si nu cea frumos ambalatd in conferintele de presd), cu cat el nu
apartine presei engleze, franceze sau germane, acestea fiind nationalitatile
privilegiate de sursele de la Bruxelles” (M. Gherghisan, p. 175). ,,Exista un fond
comun, cu anumite reguli comune pentru toti ziaristii... Dar, pe de alta parte, exista
foarte multe diferente culturale intre téri si chiar intre regiuni. Unele tari merg mai
mult pe jurnalismul de barfe, de fapte diverse de la Bruxelles, pe cand alte tipuri de
jurnalism merg mai mult pe analizd. Anumite tari se concentreazd numai pe stiri
legate de tara lor, cum ar fi Marea Britanie sau Franta, iar alte tipuri de jurnalism
national sunt mai deschise la stiri legate de ceea ce se petrece in UE si e important,
de exemplu Germania” (D. Spinant, p. 205).
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Jurnalistii acreditati la Bruxelles primesc simultan un cadraj ,,european”
(institutional) asupra actualitatii comunitare, prin purtatorii de cuvant ai comisarilor
europeni, si unul national, prin purtitorii de cuvant ai reprezentantilor nationali n
Consiliul UE.

La randul lor, ei incearca si propund redactiilor din tard o informatie cu
vocatie ,.europeand”, prin mediatizarea sistemului decizional transnational al UE,
cu reverberatii asupra intregului spatiu comunitar, asupra tuturor cetatenilor UE.
»UE este o organizatie reglementatd de reguli de functionare foarte tehnice si
procedura de luare a deciziilor este foarte complicatd si alambicatd. Si imi este
teama sd spun ca redactia mea, ca majoritatea redactiilor din Romania si chiar din
lume, nu este informata suficient. Toti corespondentii au aceeasi problema”
(D. Spinant, p. 202). Ei tind sd se desprinda de o tratare prea institutionald a
informatiei (,,Daca scrii numai opinia institutiilor, e un articol «de lemny». Lemn
european, daca pot spune asa” — D. Luca, p. 184), pastrand totusi substanta mizelor

Abordarea ,,europeana”, in viziunea corespondentilor, ar trebui sa ofere o
intelegere a dinamicilor politice, sociale si economice europene mai largd decat o
permite cadrul national. Tratarea jurnalistica insd, care porneste, de obicei, de la un
referent socialmente Tmpartasit, este ,,problematicd”, in cazul in care vizeaza un
punct de vedere ,,european” asupra informatiei despre UE (vezi Baisnée, Marchetti,
2004, p. 35). Pentru ca, opineaza unii analisti, ,,in ciuda proclamarilor retorice, UE
nu poseda culturd, nici identitate transcendentd si comund, analoge culturilor si
identitatilor nationale ale statelor care o compun” (Schlesinger, 1997, p. 369-391,
in Baisnée, Marchetti, 2004, p. 35). lar corespondentii, dincolo de experientele
transnationale ale socializarii lor — creuzet al unor practici ,,europenizate” —, raman
tributari traditiei profesionale, culturale, politice nationale. Corespondentul este ,,0
proiectie a unei realititi nationale intr-un teritoriu strdin” (BalCytiené, Leppik,
Lonnendonker, 2007, p. 20). ,,Eu sunt un european care imi trag radacinile din
Romania.” (D. Luca, p. 187).

Corespondentii lucreaza, prin urmare, cu o perspectiva hibrida, intre cadrajul
transnational (din care trebuie sd dea sens unei agende de interes potential pentru
majoritatea statelor si a cetdtenilor UE) si cel national, pentru ca redactiile din tara
au exigente si asteptari in privinta lor. ,,Nu e numai ce face jurnalistul la fata
locului. Este si comanda editorului de acasa, care lucreaza si el sub presiunile lui.”
(O. Lungescu, p. 191). ,,Evident ca scriem si despre subiectele mai generale, cum
ar fi noul concept de politicad europeand, piata muncii in UE” (Daniela Filipescu,
corespondent ,,Adevarul”, p. 165). ,Principala constringere, ceea ce ingradeste
activitatea mea, este faptul cd publicul din Romania nu este interesat de marile
subiecte de pe agenda UE. Sunt obligatd sa scriu foarte mult despre ce se intampla
cu Romania, pentru Romania, fondurile pentru Roménia, politica fatd de Roméania
s.a.m.d.” (Daniela Filipescu, corespondent ,,Adevarul”, p. 166).
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Gradul de relativa autonomie de care se bucurd In termeni organizationali
inseamna pentru corespondenti recunoasterea expertizei lor si a bunei lor
pozitionari n sistemul producerii/comunicarii informatiei europene. ,,Challenge-ul
este mare din start, pentru ca esti un fel de tribund pentru colegii din tard, pentru
presa din tard” (G. Langada, p. 179). ,,In tar e greu de perceput Bruxelles-ul (...).
Tu trebuie sd faci aici prima «digestie», ca sd dai stirea, analiza, comentariul,
pentru a doua «digestie», in tara” (D. Luca, p. 184).

CULTURA JURNALISTICA NATIONALA, SISTEM DE REFERINTA
iN RELATAREA DESPRE UE

Logicile de functionare a campului mediatic national reclamé selectia si
tratarea informatiei ,,europene” pornind de la categorii de perceptie nationale. ,,Ni
se pune des intrebarea: «Ce implicatii are subiectul pentru Romaéania?». Prin
urmare, pe cat posibil, selectim subiecte In care sa putem face, fie si fortat, o
oarecare legatura cu Romania.” (Irina Cristea, redactor al Paginii de Integrare
europeand, ,,Jurnalul National”, p. 97). In punctul de vedere national, UE capiti
semnificatie in cadrul identitatilor nationale. ,Jurnalistii sunt responsabili fata de
publicul national, nu fatd de un public european — care este un construct teoretic”
(R. Culcer, p. 117).

Pentru jurnalistii din redactiile din tard, cadrajul national este inscris in
regulile de baza ale jurnalismului. ,Nu existd jurnalism european; exista doar
cadrare nationald a tematicii UE, in functie de interesele audientei nationale. De
aceea, nu trebuie uitat ca datoria jurnalistilor este fatd de publicul lor, nu fatd de
institutiile UE” (R. Culcer, p. 116).

Cadrajul de rutind al stirilor despre UE se face prin prisma ,relevantei
nationale”, a ,,interesului national”. In mediile de calitate, acest tip de cadrare
favorizeaza referinta la agenda politica internd (,,La urma urmei, toatd politica este
locala.” — R. Culcer, p. 116), iar in cele populare abordarea consumeristd a
audientei. ,,Jurnalistii pot face foarte mult, in masura 1n care §i oficialii inteleg ca
interesul publicului nu se poate mentine prin comunicate oficiale. Mai ales in cazul
unei televiziuni comerciale, oficialii trebuie sd inteleagd faptul ca traducerea
informatiilor pe «limba» publicului este esentiala.” (Gabriela Popescu, directorul
Departamentului de stiri Pro TV, p. 126). ,,Dupa parerea mea, subiectele despre
UE, care 1i intereseaza pe telespectatorii nostri, sunt cele care au un impact imediat
asupra vietii lor, cum ar fi prevederile sociale, deciziile legate de afaceri si
agricultura” (Oana Matei, producator si director al redactiei de stiri internationale
Pro TV, p. 130).
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TERITORIUL ,,EUROPEAN” iN CADRELE DISCURSIVE

Un exercitiu de construire mediaticd a unui punct de vedere ,.european”
asupra actualititii UE (cu gradul de artificialitate care i se poate reprosa acestui
demers — vezi Le Bart, 2004) se poate traduce la nivelul:

1. selectiei evenimentului — prin valorizarea unui eveniment intrinsec
»european”, trimitdind la UE 1n dimensiunea sa institutionald, geografica,
sociologica, culturala (I. Cristea: de exemplu, Directiva Bolkestein, p. 97);

2. credrii unui cadru de enuntare ,,european” prin citarea discursurilor unor
»europeni” (functionari, politicieni etc.) care utilizeazd grile de lectura
transnationale/europene sau prin discursurile jurnalistilor ingisi atunci cand se
detageaza de logica strict nationala in comentarii.

,»Buropenizarea” punctelor de vedere inseamnd o distantare fatd de cadrajul
national in argumentatie si in analiza.

Pentru captarea interesului publicului popular, in tratarea evenimentelor
»~europene”, se recurge (printr-o ,dezinstitutionalizare a stirilor”) la latura
anecdoticd a unor subiecte (I. Cristea: ,,marimea castravetilor si gradul de curbura
al bananelor sau cantitatea optimd de cacao din ciocolatd”, p. 97) sau la cea
conflictuala (,,saménta de scandal”, accidente etc.), In care exemplele (,,povesti
europene” bazate pe interesul uman) sa suscite identificari din partea publicului.
,»Este nevoie ca story-urile despre UE sa fie coborate in viata reald si traduse pentru
interesul telespectatorului” (G. Popescu, p. 124).

Exercitiul de reprezentare/construire a unui ,,spatiu european” in cadrele
discursive ale jurnalistilor este o intreprindere dificild si putin pertinenta, in opinia
unor cercetatori (vezi G. Garcia si V. Le Torrec, 2003).

DISCURSURI PROFESIONALE

In functie de rolurile pe care jurnalistii si le atribuie vizavi de audiente, de
cadrele de interpretare a realitatii ,,europene” cu care lucreaza, de mediul 1n care
opereazd, putem defini cateva tipuri de discurs, care alimenteazd imaginarul
profesional al acestora si justifica anumite practici.

Discursul transnational (cosmopolitan discourse, la Heikkild si Kunelius,
20006) este centrat mai ales pe responsabilitatea jurnalistului de a explica/interpreta
pentru public mecanismele de functionare a UE (rolul de interpret competent). Este
un discurs de naturd sa favorizeze o atitudine pozitiva fatd de integrarea europeana,
practicat de o parte dintre corespondenti, dar si de unii jurnalisti specializati in
tematica UE din mediile de calitate. ,,Incerc ... si creez stiri despre ceea ce exista
important In UE ... si sd explic cit mai clar si cat mai profesionist cu putinta
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publicului romanesc. (...) E nevoie de un interes deosebit si de curiozitate pentru
temele de interes ale UE. Curiozitatea i dorinta de a promova ceea ce se Intampla
bun in UE. Pentru ca exista foarte multe subiecte privind UE, dezvoltarea UE, dar
care nu sunt preluate nici méacar de corespondentii ziarelor de prestigiu din tarile
UE” (D. Filipescu, p. 170-171).

Un discurs care plaseaza tematica UE intr-o cadrare nationald este cel clasic
(classical profesionnalism, cf. Heikkild si Kunelius, 2006), referinta comund a
majoritatii jurnalistilor. ,,Problemele UE devin din ce in ce mai importante, dar
numai In masura in care sunt legate de interesele Romaniei. La urma urmei, toata
politica este locala” (R. Culcer, 116). Jurnalistii se percep ca mediatori ai
informatiei europene. ,,in majoritatea articolelor pe care le scriu ma consider un
mediator §i un educator” (Maria Toader, redactor de stiri externe ,Jurnalul
National”, p. 103). Mediatorul isi poate asuma deseori si rolul de educator, in
sensul in care ,.explicd precum un profesor” (cf. Hahn et al. 2006: 72) ceea ce
publicul nu cunoaste.

Intr-un alt tip de discurs (secular discourse, cf. Heikkild si Kunelius, 2006),
cadrarea prin care Uniunea Europeana capatd sens pentru audientd este utilitatea
directd si imediata a informatiei pentru cetdteni (e vorba de consum, nu de politici),
despre conectarea cu viata cotidiand a oamenilor, intr-o viziune aparent apolitica,
departe de actorii si de problematica institutionald, presupuse a nu fi de interes
pentru audientd. Tematica selectatd priveste interesul consumatorului din UE
(comparatii privind preturile, taxele, oportunitati de munca si de studii in tari ale
UE etc.). Este discursul adoptat de jurnalistii de la televiziunea comerciala si de la
ziarele populare, care se vad in rolul de mediator, facilitind transmiterea
informatiei de la sursa europeana spre public, un discurs ,,orientat spre piatd”, care
cauta rezonanta cu asteptarile audientei.

Dominante, pe ansamblul jurnalistilor intervievati in cercetare, raman tipurile
de discurs incadrate national. Chiar daca exista ingrediente conceptuale 1n discursul
unora dintre jurnalisti in directia unei retele de comunicare transnationale,
realizarea ei efectiva (Intr-o perspectiva constructivista identitard) este improbabila,
avand in vedere puternicele conditionari de tip national.

*
* *

Ca loc de producere a stirilor despre UE, ,,Bruxelles-ul” creeazd premisele
unui ,,jurnalism european”, generandu-si propriile rutine si favorizand convergente
intre diferitele culturi ale comunicarii politice din care provin corespondentii.

Se poate vorbi, astfel, de ,,europenizare” la nivelul practicilor jurnalistilor
specializati in afacerile UE, independent de rutinele nationale, dar nu si de
»europenizare” in procesarea informatiei, care rdimane, 1n mod esential, dependentd
de punctul de vedere national.
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ANEXA 1

Lista jurnalistilor din redactiile nationale intervievati la momentul cercetarii:

Irina Cristea, cotidianul national ,,Jurnalul National”, redactor al Paginii de Integrare

europeand, redactia de stiri externe;

Maria Toader, cotidianul national ,,Jurnalul National”, redactor de stiri externe;

Marinella Dohi, ziarul tabloid ,,Libertatea”, redactor de stiri;

Laurentiu Nistorescu, ziarul local ,,Renasterea Banateana”, redactor de stiri;

Rodica Culcer, televiziunea publicd TVR, directorul Departamentului de stiri;

Liviu Popescu, televiziunea publicd TVR, redactor-sef adjunct al Departamentului de stiri;

Gabriela Popescu, televiziunea comerciala PRO TV, directorul Departamentului de stiri;

Oana Matei, televiziunea comerciala PRO TV, producitor si director al redactiei de
stiri internationale.

ANEXA 2

Lista corespondentilor intervievati la Bruxelles la momentul cercetarii:

Magdalena Anghel, corespondent, Televiziunea Romana (TVR);

Daniela Filipescu, corespondent (colaborator), cotidianul ,,Adevarul”;

Mihaela Gherghisan, corespondent (colaborator), RFI-Romania (redactor-sef
EUexpands.com);

Gabriela Langada, corespondent, Radio Roménia Actualitati (Societatea Romana de
Radiodifuziune);

Dan Luca, corespondent (colaborator), cotidianul local ,,Adevarul de Cluj” (Director PR,
EurActiv.com);

Oana Lungescu, corespondent BBC-Serviciul Romén (corespondent regional european,
BBC World Service);

Sonia Cristina Rusu, corespondent, Televiziunea Roména (TVR);

Dana Spinant, corespondent (colaborator), PRO TV (redactor-sef European Voice);

Dragos Tabaran, corespondent, Televiziunea Romana (TVR).
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