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ABSTRACT

MEDIA COVERAGE OF THE FIRST FEMALE PRIME MINISTER
IN THE HISTORY OF ROMANIA. MEDIA COVERAGE
OF ROMANIA’S FIRST FEMALE PRIME MINISTER

On 29 January 2018, Vasilica Viorica Dancila became the first female prime
minister of Romania. Beyond the usual media debates whenever a new prime minister
is appointed, regardless of if a man or a woman, including references to political,
organizational, administrative, strategic or economic qualities or virtues, the
appointment of Mrs. Dancila has caused in Romanian media approaches and
discussions that, in this form, did not appear in the case of the prior appointed male
prime ministers. The present paper aims to analyse the prevailing discussion topics
regarding both the appointment of Mrs. Dancila as prime minister and, further on, her
activity and her public appearance since she is in office. In this regard, starting from a
theoretical framework opened by the concept of “hegemonic femininity”, a content
analysis on the main online Romanian media during January — April 2018 was carried
out, on the basis of which the main features of the media covered portrait of the first
woman in a political executive leading position in Romania are outlined.The article
argues that the media constructed image of the first female prime minister of Romania
does not fit into the image of hegemonic femininity.

Keywords: female prime minister, hegemonic femininity, hegemonic masculinity,
media coverage, content analysis.

INTRODUCERE

Tema femeilor in politica romaneasca a fost abordata si dezbatutd in mass-
media din Roméania in variate contexte si cu diferite ocazii, atdt cu referire la
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activitatea §i participarea lor politicd in general (Balutd, 2010; Surugiu, 2012;
Roventa-Frumusani, 2015), cat si cu referire la conjuncturi speciale, precum cele
prilejuite de alegerile locale, parlamentare, europarlamentare sau prezidentiale
(Dan silorgoveanu, 2013; Kaneva si Ibroscheva, 2014; Cmeciusi Patrut, 2014;
Roventa-Frumusani si Irimescu, 2018). Desi femeile au devenit in ultimul timp mai
active in politica romaneasca, reusind sd acceada nu doar in functii parlamentare,
dar si in unele functii locale de putere (precum castigarea de catre Gabriela Firea,
in 2016, a functiei de Primar general al Municipiului Bucuresti), ele au ramas, in
continuare, subreprezentate in general in viata politica (Surugiu, 2012; Kaneva si
Ibroscheva, 2014), si cu precadere in pozitiile de putere si de decizie semnificative
(Baluta, 2010; Surugiu, 2012). O provocare pentru acest din urma aspect a aparut
insa la inceputul anului 2018, cand, pentru prima data in istoria Romaniei, o femeie
a devenit prim-ministru, marcand astfel un context politic nou, definit prin
ocuparea de catre o femeie a celei mai Inalte pozitii de putere executiva.

La data de 6 ianuarie 2018, Vasilica Viorica Dancila a fost nominalizata
pentru functia de prim-ministru de Comitetul Executiv al Partidului Social
Democrat (PSD), partid din care face parte si care a castigat alegerile parlamentare
din Romania din 11 decembrie 2016, cu aproximativ 45% din voturile alegatorilor
care s-au prezentat la urne'. Ea a fost a doua femeie nominalizatd de PSD pentru
aceasta functie, dupa ce, anterior, in decembrie 2016, Sevil Shhaideh fusese, la
randul ei, nominalizatd pentru functia de premier, propunere respinsa insd, atunci,
de presedintele Romaniei, Klaus lohannis. Numirea sa in functia de sef al
guvernului roman a fost controversatd, nu atdt pentru faptul cd era vorba de o
femeie, ci mai ales pentru ca in decurs de doar un an era deja al treilea prim-
ministru desemnat de Partidul Social Democrat.

Totusi, faptul cd prim-ministrul desemnat si apoi investit era o femeie,
eveniment Intalnit pentru prima oara in istoria Romaniei, nu a fost ignorat de mass-
media roméaneasca, jurnalistii abordand aspecte precum masura in care o femeie
este potrivitd pentru aceastd pozitie, modalitatile in care a reusit sa acceada la
putere sau ce si cine se afla in spatele ascensiunii sale etc. De asemenea, dincolo de
dezbaterile obisnuite In mass-media ori de cate ori este numit un nou prim-
ministru, indiferent daca este vorba de un barbat sau de o femeie, precum discutiile
si referirile la calitdtile sau virtutile politice, organizationale, administrative,
strategice sau economice, desemnarea sa ca premier a provocat in mass-media
romaneasca discutii care, sub aceasta forma, nu au aparut in cazul prim-ministrilor

"Dupi alegeri, PSD a format impreund cu Alianta Liberalilor si Democratilor (ALDE) un
guvern de coalitie. Totusi, in decursul a aproximativ un an, doud guverne, conduse de Sorin
Grindeanu (4 ianuarie — 21 iunie 2017) si Mihai Tudose (29 iunie 2017 — 16 ianuarie 2018), au fost
inlocuite, ca urmare a neintelegerilor dintre prim-ministri si presedintele propriului partid, Liviu
Dragnea. in timp ce Mihai Tudose si-a dat demisia, ca urmare a retragerii sprijinului politic de citre
propriul partid, Sorin Grindeanu a fost demis printr-o motiune de cenzura depusa chiar de partidele
care l-au propus si l-au sustinut pentru functia de premier, PSD si ALDE.
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de gen masculin numiti in prealabil: cum aratd aceastd femeie, cum se Imbraca,
cum se coafeaza, ce ,.trucuri feminine” foloseste, prin ce strategii specific feminine
a reusit sa aiba aceastd cariera politica ascendenta sau carui barbat 1i datoreaza, de
fapt, succesul etc.

Lucrarea de fatd are ca scop general analiza modului in care mass-media
romaneasca a abordat aceste subiecte si identificarea temelor de discutie Tn media
cu privire atdt la numirea unei femei In functia de prim-ministru, cat si la
activitatea ei si aparitiile sale publice de cind se afld 1n aceasta pozitie. Pentru
indeplinirea acestui scop si pentru a raspunde intrebarilor de cercetare prezentate
mai jos, a fost realizata, pornind de la un cadru teoretic deschis de conceptul de
»~feminitate hegemonica”, o analizd de continut a articolelor de diverse tipuri
publicate de mass-media romaneasca in forma lor online in perioada ianuarie —
aprilie 2018. Pe baza acesteia, in lucrare vor fi evidentiate principalele
caracteristici ale portretului mediatizat al primei femei aflate in functia de lider
politic executiv in Romania.

1. CADRUL CONCEPTUAL SI TEORETIC

Conceptul central pentru abordarea prezentd a fost acela de ,,masculinitate
hegemonicd”, concept introdus in sociologia genului de catre R.W. Connell, in
1987. Originile teoretice ale acestui concept pot fi regasite in conceptia lui
A. Gramsci cu privire la hegemonie si dominatia hegemonica. Conform lui
Gramsci, mentinerea controlului in capitalism nu era realizatd doar prin violenta si
coercitie politicd si economica, ci cu precadere prin ideologie (apud Anderson,
1976). Burghezia a dezvoltat o cultura hegemonica, ce a propagat propriile valori si
norme, care au devenit valorile de ,,simt comun” ale tuturor. Astfel, inclusiv
membrii clasei muncitoare au preluat aceste valori si au inceput sa se identifice cu
ele, contribuind, in acest fel, mai degraba la mentinerea statu quo-ului decat la
schimbarea sociald. Pentru Gramsci, dominatia hegemonica se bazeaza, in ultima
instanta, pe coercitia consimtita (Gramsci, 1999: 549) si doar in cazul crizelor de
autoritate ,,mastile de consimtdmant aluneca”, dezvaluind ,pumnul de fier”
(ibidem: 48) cu care este, de fapt, mentinuta dominatia.

Aceste idei au fost preluate de Connell(1987) si utilizate in analiza
problematicii relatiilor dintre genuri, modelul fiind integrat in teoria sa sociologica
a genului. Urmandu-1 pe Gramsci, Connell intelege hegemonia ca fiind forma de
dominatie care se impune prea putin prin mijloace precum constringerea si
violenta, ci mai mult prin (re)producerea culturald a unui acord (implicit) al
grupurilor subordonate cu pozitia lor: prin valori impdrtasite si modele de
interpretare comune (apud Meuser, 1998). Hegemonia se referd, asadar, la
dominatia culturald in societatea In ansamblu, dar nu Inseamna control absolut. Ea
se bazeaza pe acceptarea sau asentimentul celor subordonati cu situatia lor sociala
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si presupune, in plus, o minimald permeabilitate intre straturile sociale. Cu alte
cuvinte, hegemonia reprezintd o formd de reglementare a relatiilor sociale,
caracterizata printr-o ,,deschidere sociala”, iar aceasta deschidere sociald este
caracteristicd, pentru prima datd, societatilor moderne. Connell subliniaza, intr-o
reluare de mai tarziu a dezbaterii despre masculinitatea hegemonica (1999), faptul
ca aceasta reprezintd un fenomen al modernitatii occidentale.

In cadrul perspectivei sale teoretice referitoare la hegemonia genurilor, R.W.
Connell (1995) intelege genul prin prisma modurilor in care ,,arena reproductiva”,
care include ,structurile si procesele corporale ale reproducerii umane”,
organizeazd si influenteaza practica la toate nivelurile organizarii sociale — de la
identitati la ritualuri simbolice §i pana la institutiile la scard largd ale societatii
(Connell, 1995: 71). In relatiile dintre genuri, Connell (1995; 2015) considerd
masculinitatea ca fiind elementul central si o defineste ca fiind ,,simultan un loc in
relatiile de gen, practicile In care sunt angajati barbatii si femeile, dar si efectele pe
care le au aceste practici asupra experientelor corporale, asupra personalitatii si
culturii” (Connell, 1995: 71). Astfel, masculinitatea presupune, conform Ilui
Connell, trei componente: a) o pozitie sociald; b) un set de practici si caracteristici
intelese ca fiind ,;masculine”; c) efectele acestor practici asupra indivizilor,
relatiilor, structurilor institutionale, ca si asupra relatiilor globale de dominatie. Mai
departe, ea defineste masculinitatea hegemonicd drept:

,configuratia de practici de gen care intruchipeaza raspunsul acceptat in mod
curent cu privire la problema legitimitatii patriarhatului, care garanteaza (sau este
luat ca garant pentru) pozitia dominantd a barbatilor si subordonarea femeilor”
(ibidem: 77 — in traducerea autoarei).

Si totusi, nu toti barbatii intruchipeaza masculinitatea hegemonica. In realitate,
doar putini barbati ajung sd aibd o pozitie sociald hegemonicd si sa corespunda
idealului normativ al masculinitatii hegemonice. Cu toate acestea, masculinitatea
hegemonica fiind intruchipatd de cel putin cativa barbati de-a lungul timpului si
spatiului, aceasta legitimeaza dominatia ca grup a barbatilor asupra femeilor.

De dominatia masculind profita totusi, intr-o anumitd masurd, toti barbatii.
Connell foloseste termenul de ,,masculinititi complice” pentru a se referi la toate
formele de masculinitate care iau parte si profitd de asa-numitele ,,dividende
patriarhale”. Astfel, barbatii care intruchipeaza masculinitatea complice sunt cei
care, fard tensiuni sau riscuri, reprezintd ,.trupele din prima linie a patriarhatului”.

Asa cum existd masculinitati multiple, existd si feminitati multiple. Totusi, in
conceptia lui Connell, deoarece toate formele de feminitate din societate stau sub
semnul subordonarii generale a femeilor in raport cu barbatii, nu existd nicio forma
de feminitate care, In randul femeilor, sd corespundd pozitiei de masculinitate
hegemonica in randul barbatilor. De aceea, in viziunea lui Connell, nu exista o
feminitate hegemonica. In schimb, aceasta vorbeste despre ,feminitatea

>

accentuatd”, definitd 1n raport cu masculinitatea hegemonicid, mai exact
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feminitatea care contribuie la mentinerea subordonarii femeilor §i vine 1in
intampinarea intereselor si dorintelor barbatilor.

De asemenea, Connell subliniaza faptul cd hegemonia in raporturile dintre
genuri nu functioneaza doar prin subordonarea feminitdtii fatd de masculinitatea
hegemonica, ci i — la fel de important — prin subordonarea si marginalizarea altor
forme de masculinitate in raport cu masculinitatea hegemonica. Din ,,masculinititile
subordonate” fac parte, de exemplu, masculinititile homosexuale, care Intr-o ierarhie
a genurilor sunt pozitionate cel mai jos in randul barbatilor. Aceste masculinitati,
care de obicei sunt stigmatizate ca efeminate, au fost de-a lungul istoriei tratate prin
intimidari, amenintari si violente.

Subordonarea este, in teoria lui Connell, un mecanism prin care este
mentinutd pozitia superioara a masculinitatii hegemonice, insd nu este singurul
mecanism. Luind 1n considerare intersectia dintre gen si clasa sociald, respectiv
rasd/etnicitate, Connell se refera si la ,, masculinititile marginalizate” pentru a-i
defini pe acei barbati care fac parte din clasele sociale inferioare si din grupurile
rasiale sau etnice discriminate. Deoarece masculinitatea hegemonica se identifica
cu ,a fi alb” si a avea cel putin statusul clasei de mijloc, masculinitatile
marginalizate nu pot fi vreodatd in stare sd atingd pozitia de dominatiec a
masculinitdtii hegemonice, iar relatia dintre ele va fi intotdeauna una de
suprematie-marginalizare.

Asa cum am vazut, desi vorbeste despre feminitati multiple, Connell nu
elaboreaza aceasta idee, In viziunea sa teoreticd ramanand centrala relatia dintre
formele de masculinitate (a se vedea si ConnellsiMesserschmidt, 2005).

O noud perspectivda asupra masculinitatii hegemonice, dar si asupra
feminitatii hegemonice si a feminitatilor multiple, este realizatd mai tarziu de M.
Schippers (2007). Spre deosebire de Connell, Schippers considerd ca in relatiile
dintre genuri nu doar masculinitatea este elementul central, ci masculinitatea si
feminitatea, deopotriva, sustin raporturile care organizeaza practica sociala, care,
prin modelele recurente constituite in timp, (re)produc si legitimeaza relatiile de
putere interpersonale dominante de gen masculin, diviziunea de gen a muncii,
distributia inegald a resurselor si autoritatea imperialismului global (Schippers,
2007: 93). Pornind de la aceasta viziune, Schippers subliniazd faptul ca atat
masculinitatea, cit §i feminitatea sunt hegemonice, tocmai prin ideologia si
actiunile ideologice pe care le intreprind pentru a legitima si organiza actiunile
barbatilor, pentru a domina femeile in mod individual sau ca grup (ibidem).

De asemenea, M. Meuser (2010) abordeaza si aprofundeazd conceptul de
masculinitate hegemonica. Conform acestui autor, societatile in care masculinitatea
hegemonicd functioneazd ca resursd simbolicd deosebit de eficientd in ceea ce
priveste reproducerea relatiilor de putere dintre genuri experimenteaza schimbari
semnificative, iar aceste schimbari sunt denumite prin termeni precum globalizare,
dizolvarea granitelor, radicalizarea pietei, instabilitatea si deteriorarea conditiilor
de munci si de viatd etc. In aceste circumstante se pune intrebarea daci,
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concomitent cu dezvoltarea capitalismului postfordist, nu ar fi cumva necesara si o
revizuire a conceptului de hegemonie. Mai mult, asa cum unii specialisti atrag
atentia (apud Meuser, 2010), bazadndu-se pe observarea schimbarilor prezente in
conditiile de viatd ale barbatilor, se pune, de asemenea, intrebarea in ce masura
conceptul de masculinitate hegemonicd este incd viabil pentru a Iintelege
masculinitatea si relatiile dintre genuri in prezent.

Si totusi, desi existd schimbari in societdtile prezente, conceptele de
masculinitate si feminitate hegemonicd nu sunt neapirat perimate, ci necesita,
probabil, revizuiri sau reformulari. De exemplu, Connell (1998) a introdus, luand
in considerare procesul de globalizare, termenul de transnational business
masculinity (,,masculinitate de afaceri transnationala”), care ar putea reprezenta un
nou tip de masculinitate hegemonica. Aceastd noud masculinitate hegemonica
indica o elitd puternic tehnocraticd, mai putin formala si patriarhald, dar care este,
in schimb, mai individualistd, egocentrici, mai calculatd si flexibild. Aceasta
masculinitate este caracterizatd prin loialitdti mult relativizate, nu doar fatd de
natiune (locul sdu de actiune fiind planeta Intreagd), ci si fatd de familie si fata de
propria firma, ceea ce Inseamna §i un sentiment diminuat de responsabilitate fata
de altii.

Spre deosebire de masculinitatea burgheza puternic ancoratd in culturile
conservatoare, care presupunea cariere tradifionale institutionale in firme, noua
masculinitate transnationald este potrivitd pentru asa-numitele ,,cariere-portofoliu”
(Meuser, 2010), care, desi sunt caracterizate printr-o siguranta fragila, sunt marcate
de o puternica incredere in propriile forte. Astfel de cariere solicitd insd o anumita
»subiectivizare” a muncii, cu alte cuvinte implicarea in munca ,,cu intreaga
persoana”, ceea ce presupune inclusiv competente sociale si chiar emotii, precum si
asa-numitele ,,soff-skills”. O astfel de evolutie a modelului/tiparului masculinitatii
hegemonice aduce cu sine o integrare crescanda a unor caracteristici si activitati
pana acum conotate ca ,,feminine”. In aceste circumstante se poate constata, asa
cum o face M. Meuser (2010), ca masculinitatea hegemonicd a trecut printr-un
proces de flexibilizare.

De mentionat sunt in acest context doua aspecte: in primul rand, aceastd
flexibilizare poate insemna cd masculinitatea homosexuala nu mai este neaparat
incompatibila cu masculinitatea hegemonica, iar aceasta asertiune poate fi sustinuta
si de faptul ca, in tarile occidentale, din ce in ce mai multi barbati homosexuali fac
carierd 1n politica. Cel de-al doilea aspect se refera la estomparea din ce in ce mai
accentuatd a granitelor in cursul transformarilor, atat in ce priveste raporturile
dintre genuri, cat si in ce priveste raporturile de munca si, in acest context, la
ascensiunea femeilor ca ,jucdtori” in competitia profesionald pentru carierd. Prin
urmare, Meuser ridicd intrebarea dacd se poate vorbi si despre o feminitate
hegemonica ce este comparabild cu masculinitatea hegemonicd. Ceea ce inseamna
o feminitate hegemonicd nu in sensul de feminitate care garanteaza dominatia
barbatilor si subordonarea femeilor (Schippers, 2007), ci o feminitate care ocupa
sau detine o pozitie echipotentiala cu cea a masculinitatii hegemonice.
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Cu acelasi inteles utilizeaza si S. Scholz (2010) termenul de feminitate
hegemonica, aceastareferindu-se la un grup restrans de femei care au reusit sa aiba
o cariera ascendentd si sd patrunda in elita sociald a politicii, grup care se afla pe
cale de a deveni noul ideal al feminitatii. Aceastd noud (posibild) feminitate
hegemonica, pe care Scholz o opune ,,feminitatii accentuate” a lui Connell, nu mai
este de acord cu subordonarea propriului gen si nu se mai remarca printr-o aliniere
la interesele masculine. In acest context, Scholz se intreaba daca aceasta integrare a
femeilor in elita sociald va schimba pe termen lung logica structurald a constructiei
masculinitdtii hegemonice si dacd aceastd participare a femeilor la o hegemonie
care nu mai este exclusiv masculind, ci si feminind, contribuie mai departe la
crearea sau producerea unei feminititi hegemonice.

Conceptele de mai sus descriu realitdti sociale construite, edificate prin
intermediul interactiunilor, reprezentarilor, normelor si structurilor sociale. E.
Goffman (1977) introducea termenul de ,reflexivitate institutionala” pentru a
descrie mecanismele prin care este mentinutd si prezervatd ,,oranduirea sociald a
genurilor” si prin care sunt consolidate stereotipurile de gen, ca §i normele si
aranjamentele de gen predominante in societate. Dupd Goffman (1977: 319),
reflexivitatea institutionala este vizibild in variatele aspecte ale organizarii sociale,
precum regulile sociale cu privire la infétisare, alocarea selectiva a locurilor de
muncd si diviziunea muncii dupa genuri, socializarea diferitd a copiilor in functie
de apartenenta sexuald, sistemul nostru de identificare (inclusiv practicile de
»situare” a unei persoane prin perceperea unor atribute precum fata, parul, forma
corpului, vocea sau chiar scrisul de mand, ca si prin denumirile si etichetarile —
engl. labeling — utilizate: prin sistemul de semne, numele proprii ,,corespunzatoare”
genului, pronumele si adresarile diferentiate in functie de gen etc.).

Asadar, ,,aranjamentul social al genurilor” (in sensul dat de Goffman, 1977),
din care decurg diferentierile, stratificarile, ierarhizarile, inegalitatile de gen, si care
adesea este perceput ca ,onormalitate”, ca fiind dat ca atare ,de la naturd”,
reprezintd de fapt produsul constructiilor sociale, perpetuate si remodelate nu doar
prin structuri, ¢i §i prin practici cotidiene, prin reprezentdri si comportamente,
norme si asteptdri culturale. ,Legiferarea” genului se realizeaza, deci, prin
intermediul regulilor generale ale vietii sociale (Griinberg, 2002). In paradigma
constructivistd, In care se Incadreaza si cercetarea de fatd, genul in sine este o
categorie de clasificare social-construita (West si Zimmerman, 2009), prin care
oamenii se definesc pe sine si 1si configureaza identitatea, alaturi de alte categorii
de clasificare social-construite, precum ,rasa”, nationalitatea, religia, profesia,
varsta etc. Mai mult, genul este practicat continuu, sistematic si recurent, ceea ce
este denumit doinggender (West si Zimmerman, 1987: 126) implicand un intreg
complex de activitdti interactionale, micropolitice, ghidate de perceptii la nivel
social, luand forma unor eforturi anumite pentru a da expresie ,,naturii”” masculine
si feminine. Desi ,,practicarea genului” este realizatd de indivizi, totusi ea are loc
intotdeauna intr-un context social, in prezenta reald sau virtuald a altora. Prin
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urmare, genul nu este atat o caracteristica a indivizilor, cat o trasatura care reiese
din situatiile sociale: atat o consecintd si o ratiune de a fi a diferitelor aranjamente
sociale, cat si un mijloc de legitimare a uneia dintre diviziunile fundamentale din
societate, si anume diviziunea genurilor (ibidem). Genul si constructia lui sociala
marcheaza nu doar aspectele interne ale indivizilor, ci §i interactiunile sociale si, in
ultimad instantd, domeniul institutional.

Conform teoriei lui P.L. Berger si T. Luckman (1966; 1999) cu privire la
constructia sociald a realitatii, oamenii isi produc Impreuna mediul de viata prin
structuri si dispozitive socio-culturale si psihologice si prin stabilirea unei ordini
sociale in acest mediu. Ordinea este o necesitate biologica a oamenilor, dar nu face
parte din natura lucrurilor, deci trebuie sé fie creata. Constructia sociala a realitatii
constd, de asemenea, in procesul de interpretare a evenimentelor concrete
(realitatea fizicd), rezultatul acestui proces (realitatea sociald) fiind baza comuna a
comunicdrii $i a cunoasterii impartasite. Prin urmare, cunoasterea comuni este
construitd social si influenteaza definitiile si constructiile realitatii in mintea
indivizilor; acesta este modul 1n care ideile, actiunile si cunostintele specifice sunt
raspandite Intr-o societate. Fiintele umane creeazd lumea sociald externalizand si
obiectivand sensurile, experienta §i actiunile lor internalizate si subiective.

In interiorul paradigmei constructiviste existd mai multe perspective, printre
care pot fi amintite constructivismul mediatic-cultural, care atribuie functia de
»generator de realitate” indivizilor si sistemelor mass-mediei, si constructivismul
socio-cultural, care atribuie aceasta functie cunoasterii, comunicarii, mediei si
culturii impreund (Weber, 2016). Oricare ar fi perspectiva aleasd ca punct de
referintd, mass-media este vazutd ca reprezentdnd, in prezent, un factor major in
acest proces, Intrucat contribuie in mod semnificativ la construirea realitatii sociale
si la perpetuarea unor reprezentari §i categorii care, desi acceptate ca ,,naturale”,
sunt, in fapt, constructe sociale. De altfel, ideea de baza cu care curentul
constructivist 1si facea aparitia in stiintele comunicarii, idee care, ulterior, a fost
rafinatd si reinterpretatd, fard a-si pierde Insd esenta, a fost aceea cd media nu
descrie o realitate obiectiva, existentd in sine, cat o construieste, lumea configurata
prin stiri fiind o realitate construiti (Neveu si Quéré, 1996: 10).In sociologia
jurnalismului ,,construirea socialad a realitatii” de catre jurnalisti a devenit o idee
care nu mai este contestatd, ci doar dezbatuta si analizatd (Schudson, 1989). Prin
insasi transpunerea ei in cuvinte §i imagini, realitatea prezentata in mass-media nu
mai este realitatea in sine, ci una selectatd, interpretata, construitd (Schlesinger,
1978). Actul de a face stiri este, de fapt, actul de a construi realitatea nsasi, mai
degraba decat acela de a da o descriere a realitatii (Tuchman, 1980: 12).

In acest context, este utilizat termenul de »cadraj mediatic” (engl. media
framing) pentru a descrie procesul prin care mass-media plaseazd evenimentele si
subiectele pe care le relateaza Intr-o anumitd perspectivd sau in anumite ,,cadre”
(O’Sullivan et al., 1994). Prin stiri poate fi configuratd rareori o reprezentare
exactd a realitatii, deoarece prin simpla alegere a subiectelor, prin relatarea lor
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dintr-un anumit unghi sau punct de vedere, prin utilizarea anumitor surse, prin
constrangerile determinate de practicile de lucru etc., jurnalistii construiesc
realitatea printr-un proces selectiv, fird a insemna neapdrat cd intentioneaza sa
distorsioneze adevarul (Graham, 2015). ,Cadrele” (engl. frames) reprezinta
»patternuri de cognitie, interpretare si prezentare, de selectie, accentuare si
excludere” (Gitlin, 2003: 7) a unor aspecte tematice, moduri de structurare a
elementelor care intra 1n alcatuirea unui discurs mediatic (Beciu, 2011).

Mass-media nu mai este privitd ca reprezentand ,,ochii din afard” care
informeaza sau relateaza in legaturd cu evenimentele, ci este recunoscuta ca actor
al evenimentelor, participant activ la construirea lor, ,partener in cadrul
contractului de comunicare” (Charaudeau, 1992). Din acest punct de vedere, ca
actor social care ia parte activ la edificarea constructelor sociale, mass-media
contribuie la modelarea si perpetuarea categoriilor de clasificare social-construite
(Weber, 2002), inclusiv a genului si a tot ceea ce implicd acesta: reprezentarile
sociale cu privire la gen, rolurile de gen si asteptarile sociale in legatura cu ele,
identititile de gen, comportamentele asociate, stereotipurile de gen, regulile si
normele sociale aferente genului etc. De exemplu, analizind perpetuarea unor
stereotipuri de gen in mass-media scrisd romaneascd, O. Dragomir si M. Miroiu
(2002: 166) observau cd, in aceste stereotipuri, in timp ce pentru barbati conteaza
antecedentele §i experienta politica, pentru femei esentialul continua sa fie situatia
familiald si aspectul fizic. Asadar, diferentierea genurilor pe axa asteptarilor si a
rolurilor traditionale social-atribuite este perpetuatd si consolidata prin mecanismul
constructiei mediatice.

De asemenea, prin mediatizarea prioritard a actiunilor si a actorilor politici,
atat prin actiuni informative, cat si deliberative, media se constituie in participant
activ in construirea realitatii politice, inclusiv Tn ceea ce priveste reprezentarile
despre putere, guvernare, lideri politici, fie ei de gen masculin sau feminin s.a.m.d.
Mediatizarea femeilor politician din Romania a fost abordatd din diferite
perspective, printre care pot fi amintite analizele cadrajului lor mediatic cu ocazia
diferitelor alegeri (Dan si lorgoveanu, 2013; Roventa-Frumusani si Irimescu,
2018), ca si ale autocadrajului vizual in campaniile electorale (Cmeciusi Patrut,
2014),examinarea preponderentei cadrajului trivializator, tabloid al femeilor din
politica, comparativ cu barbatii din acelasi domeniu (Dan si lorgoveanu, 2013),
acoperirea lor mediatica in revistele pentru femei (engl. glossymagazines)
(Surugiu, 2012), analizele privind constructia imaginii publice (Roventa-
Frumusani, 2015) si modalitatile de autoprezentare si autoexpunere, adesea intr-o
manierd eroticd, a femeilor politician, prin intermediul mijloacelor si al
oportunitdtilor de comunicare oferite de internet, precum blogurile personale,
paginile de Facebook etc. (Baluta, 2010; Roventa-Frumusani si Irimescu, 2018), ca
si abordarile care au vizat analiza masurii in care unele femei politician (asa cum a
fost cazul Elenei Udrea) se prezintd pe ele insele, in mod voit, prin intermediul
expunerii propriului corp in media, ca subiecte sexuale/obiecte ale dorintei sexuale —
simboluri, in viziunea lor, nu doar ale puterii sexuale, dar si ale celei politice
(Surugiu, 2012; Kaneva si Ibroscheva, 2014).
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Incadrandu-se in paradigma teoreticd mai larga a constructivismului socio-
cultural, abordarea din cercetarea prezentatd in aceastd lucrare poate fi situata la
intersectia dintre studiile relative la cadrajul mediatic, specifice sociologiei
jurnalismului (Borah, 2018), si analizele privind constructia sociala a genului,
specifice sociologiei genului. Studiul are drept concepte centrale masculinitatea,
respectiv feminitatea hegemonica, iar din punct de vedere metodologic poate fi
plasat pe linia cercetarilor care utilizeaza analiza de continut pentru a face inferente
in identificarea sistematica si evidentierea caracteristicilor de care dispun mesajele
(Krippendorff, 2018). Asadar, pentru a raspunde Intrebarilor de cercetare formulate
mai jos In legaturd cu emergenta unei posibile feminitati hegemonice in Romania,
am ales sd analizez constructia mediaticd, respectiv mediatizarea tematicii
referitoare la investirea si primele luni de mandat ale primei femei prim-ministru
din istoria roméneasca.

2. OBIECTIVE SI iNTREBARI DE CERCETARE

Obiectivul general al cercetarii, ale cérei rezultate sunt prezentate in aceasta
lucrare, a fost acela de a identifica si analiza modul cum a fost (re)prezentata in
mass-media, nationald si regionala, In forma online, prima femeie prim-ministru
din istoria Romaniei, incepand cu data anuntérii nominalizérii ei pentru aceasta
pozitie de putere si continuand cu primele luni ale exercitarii functiei. Cu alte
cuvinte, la un nivel general, scopul cercetdrii a fost acela de a delimita imaginea
construitd in mass-media a premierului din Romaénia, in primele sale luni in aceasta
(cea mai inaltd) pozitie de putere executivi. Am urmdrit, in acest sens, toate
aspectele mediatizate, de la ascensiunea sa politica, relatiile sale politice, numirea
in functie si contextul in care a avut aceasta loc, investirea, actiunile si activitatile
ca premier, dar si orice alte elemente abordate si/sau accentuate de media, precum
caracteristicile de gen (inclusiv aspectul fizic, cu tot ce implica el) sau, la un nivel
mai larg, caracteristicile sale personale.

Pornind de la cadrul conceptual delimitat mai sus cu privire la feminitatea
hegemonica, respectiv feminitatea accentuata, intrebarile de cercetare specifice la
care am cautat raspunsul au fost urmatoarele:

a) Apartine imaginea primei femei prim-ministru a Romaniei, conform mass-
mediei, acelui grup restrans de femei care au reusit sa acceadd in elita sociald a
politicii? Asadar, apartine ea feminitatii hegemonice (in sensul lui M. Meuser si
S. Scholz) sau se incadreaza in imaginea acesteia, adica a acelei feminitdti care nu mai
este de acord cu subordonarea propriului gen si nu se mai remarca printr-o aliniere la
interesele masculine, ci, din contrd, 1si asuma roluri de independenta si autoritate?

b) Sau, ca intrebare alternativa, ilustreazd ea mai degrabd feminitatea
accentuatd (in sensul Iui R.W. Connell), care, in realitate, chiar si actionidnd din
pozitii de conducere, sustine suprematia masculinitatii hegemonice, activand in
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sensul primordialitatii intereselor barbatilor si contribuind la mentinerea
subordonarii femeilor in societate?

¢) Care sunt temele mediatizate predilect in legatura cu numirea primului
ministru? Este mediatizatd prima femeie premier din istoria Romaéniei, doar ca
urmare a apartenentei sale de gen, ca ,,obiect”, mult mai des/intens decat un barbat
(in conditii comparabile)?

3. METODOLOGIE

Metoda utilizatd in aceastd cercetare a fost analiza de continut calitativa
(Deacon et al., 2010; Altheide si Schneider, 2013), care a presupus aplicarea
principiilor de baza ale analizei de continut (delimitarea unitatilor de analiza, lucrul
cu categoriile, verificarea validitatii si fidelitatii) in doud procedee metodologice
calitative: dezvoltarea inductiva a categoriilor si aplicarea deductivd a acestora
(Mayring, 2000). Grila de analizd a cuprins 18 itemi, fiecare avand un numar de
categorii care a variat de la doud la 15. In functie de unitatea de analiza, categoriile
au fost fie exclusive (o singurd categorie posibild, precum in cazul itemilor
referitori la tipul articolului, tonul acestuia, respectiv stilul/impresia lasatd de
articol), fie multiple (precum in cazul itemilor despre subiectul abordat in articol,
teme sau aspecte mentionate etc.).

Articolele al caror continut a fost analizat au fost selectate din mass-media
nationala si regionald din Romaénia 1n varianta online. Tipurile de media in care au
fost publicate articolele analizate au fost variate: ziare (nationale si regionale/locale),
reviste, website-uri de stiri, website-uri cu informatii diverse (agregate), website-uri
ale unor posturi de televiziune si de radio, platforme de opinie, agentii de stiri etc.
De asemenea, tipurile de produse media analizate au fost diverse, asa cum se poate
vedea 1n Figura nr. 3: stiri, articole de analiz, articole de opinie, programe TV in
forma stire/articol plus video, reportaje etc.

Aceastd varietate a tipurilor de mass-media, respectiv de articole, a fost
determinata de faptul ca selectia materialului lingvistic, asadar a corpusului de
mesaje analizate, a fost facutd exclusiv pe baza afisarii lor online, pe primele 15
pagini, ca urmare a comenzii utilizate prin intermediul motorului de cautare Google
(a se vedea, mai jos, Figura nr. I). Avand in vedere ca rezultatele afisate prin
intermediul Google, desi determinate printr-un algoritm care nu este, in intregime,
accesibil publicului (Das et al., 2007), reflectd atribute ale mesajelor expuse,
precum popularitatea sursei, numarul de cititori, respectiv de utilizatori care ,,dau
click” pe link-urile etalate, timpul alocat citirii mesajului etc. (Choi si Varian,
2011), se poate spune ca articolele si stirile cu privire la tema analizata, rezultate pe
primele 15 pagini Google, sunt, din punctul de vedere al criteriului utilizatorilor si
al vizibilitatii publice a mesajelor, relevante pentru studiu. De asemenea, dat fiind
faptul cd procedeul de cautare si cel de selectare efectivda a mesajelor (toate
mesajele de pe primele 15 pagini) au fost clare si consecvent aplicate, se poate
afirma cd am respectat una dintre regulile fundamentale ale aplicarii analizei de
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continut (Gunter, 2000: 56), si anume alegerea corpusului de mesaje incluse in
studiu conform unor reguli explicite, aplicate constant si sistematic.

In acest stadiu al cercetdrii nu am considerat necesard o restrictionare a
mesajelor media analizate prin introducerea in procesul de selectic a variabilei
»profilul media”, deoarece m-au interesat articolele si mesajele din toatd mass-
media online din Romaénia (conditie Indeplinita prin limitarea cautarii doar pentru
domeniul ,,Stiri”), cu conditia sd aiba referinte la premier si sa fi fost publicate in
intervalul temporal vizat. Intrucat nu am avut intentia de a analiza doar constructia
mediaticd a unui singur profil sau tip de media, c¢i media roméneasca online in
ansamblu, corpusul care a rezultat pentru a fi inclus in analizd a cuprins o
diversitate de tipuri de media online (asa cum se poate observa in Figura nr. 2).

Revenind la selectia articolelor, aceasta a fost facutd dupd urmatorul
procedeu: in motorul de cautare onlinewww.google.com am folosit cuvantul-cheie
, Vasilica Viorica Dancild”. In meniul Google am selectat ,.Stiri”, iar din
»nstrumente” am ales ,,Recente”, pentru a putea delimita perioada de timp dorita.
Aceasta a fost stabilitd selectand ,,Interval personalizat” si limitdnd cautarea la
intervalul temporal 15 ianuarie — 15 aprilie 2018.

Figura nr. 1
Procedeul de selectare a articolelor incluse in analiza de continut

Vasilica Vierica Dancila =m ) Q

Viorica Dancila. propuneres PS0 pentru hunclis de
% - 165 ian, 018

Dancild. intr-un mesaj agramat pentry

orica Dncild "Ny am avut un

orica Ddncild a prezentat st cu minkird
TA ministror
ma nol, dar g ministri din

Viorica Danclla 3 anuntat rilor din noul Guven: Lund

val - Ziar

Vesdeil toate
Sursa: Capturd www.google.com, avand drept cuvant-cheie de cautare ,,Vasilica Viorica Dancila”,

domeniul ,,Stiri”, iar ,,Intervalul personalizat™: 15 ianuarie — 15 aprilie 2018.
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Au fost selectate si analizate articolele publicate exclusiv in mass-media
romaneasca online, de pe primele aproximativ 15 pagini Google. Numarul total al
articolelor incluse in analiza a fost de 162.

4. REZULTATE SI DISCUTII

4.1. MEDIATIZAREA TEMATICII: TIPUL DE MEDIA

Primele elemente care caracterizeaza mediatizarea temei analizate se refera la
tipul de media in care au fost publicate articolele incluse 1n analiza, respectiv tipul
de articole. Asa cum se poate vedea In Figura nr. 2, cele mai multe din articolele
analizate au fost publicate pe website-uri de stiri (47 de articole din 162, respectiv
29% din articole), urmate de articolele de pe website-urile unor posturi de
televiziune (35 de articole, respectiv 22%) si articolele din ziarele nationale in
format mare, broadsheet (30 de articole, respectiv 19%). Articolele din alte medii
(website-uri ale unor posturi de radio, ziare regionale/locale, ziare nationale in
format tabloid, website-uri agregate etc.) au constituit, in total, 30% din totalul
articolelor analizate, proportia articolelor din fiecare din aceste media fiind sub
10% din total.

Figura nr. 2

Tipul de media in care au fost publicate articolele analizate

Tipul de media
Website de stiri 29%
Website al unui post de televiziune 22%
Ziar national/Format Broadsheet 19%
Website al unui post de radio 7%
Ziar regional/local 6%

Website online agregat 5%

Ziar national/Format Tabloid 5%

Agentie de stiri/Agentie de presd 3%
Website de opinie/Platforma-online 2%
Revista ™ 1%

Revista pentru femei M 1%

0% % 10%  15%  20%  25% 30%  35%
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In continuare, am evaluat apartenenta articolelor analizate la anumite
categorii: a) stiri (in care este relatat un eveniment sau tratat un subiect, de obicei
succint, fard ca jurnalistul sa il analizeze sau sa isi exprime opinia); b) articole de
analiza (care oferd o prezentare mai detaliatd a subiectului, analize §i puncte de
vedere ale jurnalistului); c) reportaje (in care este relatat si analizat, de obicei, un
eveniment, adesea ,de la fata locului”); d) articole de opinie (in care sunt
prezentate reflectii si opinia bine conturata si exprimata a jurnalistului — adesea din
senior editorial staff si/sau a mediei in care este publicat, cu privire la o anumita
temd); e) articole-review (acea forma de articol care oferd o perspectiva
retrospectiva/recapitulativd asupra unui subiect sau rezuma starea curenta de
cunoagtere/intelegere a subiectului, vizand publicul larg); f) articole de tip overview
(care combina continutul sintetizat al mai multor articole specializate, intr-un
singur articol cu un spectru larg); g) articole de analizd a unei postari online
anterioare (de exemplu, pe Facebook, Twitter sau pe alte medii sociale) sau a unui
interviu; h) programe TV online (video plus text scris In forma de stire sau analiza
a unui eveniment/subiect); i) interviuri.

Figura nr. 3

Tipurile de articole incluse in analiza

Tipul de articol

Atticol deanalizi NI 22%
Reportsj [ 20%
Stire I 6%
Articol de opinie [ 15%
Articol-review (care oferd o privirerefrospectivi/ 0%

recapitulativa/ rezumativi asupra unui subiect)

Articol deanalizd a unei postiri-online anterioare (de ex. 7
, . . . . Yo
peFacebool:/ alte media sociale) saua unuiintervin

Articol-overview (care oferd o privire deansamblu asupra s
. . 270
unui subiect)

Program TV (video +text scris - stire sau/si analizi) [ 4%
Interviu [ 1%
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Cele mai multe articole analizate (35 din 162, adica 22% din total) au fost
articole de analiza, urmate de 33 de reportaje (20%), 26 de stiri (16%), 24 de
articole de opinie (15%) si 17 articole de tip review (10%). Mai putin de 10% din
total au constat, fiecare, in articolele de analizd a unor postari online anterioare sau
a unor interviuri, articolele de tip overview, programele TV online si interviurile.

Asa cum se observa in Figura nr. 4, majoritatea articolelor analizate (125) au
aparut Insotite de o singura fotografie (de obicei reprezentand-o pe doamna prim-
ministru), de un singur videoclip (36 de articole — si in cazul videoclipurilor,
subiectul preponderent a fost tot premierul) sau de mai multe fotografii (27 de
articole). Doar cinci din articolele analizate nu au aparut impreuna cu o fotografie,
un videoclip sau mai multe dintre acestea. Asa cum Figura nr. 5 o releva, alaturi de
fotografiile si videoclipurile care au prezentat-o doar pe Vasilica Viorica Dancila
(115 din articolele incluse 1n analizd au fost insotite de o astfel de fotografie sau
videoclip), alte fotografii si videoclipuri au prezentat-o impreuna cu Liviu Dragnea,
liderul partidului de guvernaméant (23 de cazuri) sau cu alti politicieni din PSD (tot
23 de cazuri), in timp ce fotografiile si videoclipurile cu alti politicieni, cu alte
persoane publice, cu cetitenii obisnuiti etc. au fost mult mai putin frecvente.

Figura nr. 4

Fotografii si videoclipuri publicate impreuna cu articolele analizate

Articolul a apdrut impreund cu:
140
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a0
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Maimulte Maimulte Niciofotografie/

0O fotografie . Un videoclip o A
o fotografii I videoclipuri  niciun videoclip

Numirul de articole: 125 27 36 3 5
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Figura nr. 5

Continutul fotografiilor/videoclipurilor care au nsotit articolele analizate

In fotogratie/ videoclip este artat/ sunt aratate (aratafi):

115
Doar Vasilica Viorica Dancila
Vagilica Viorica Dancila impreund cu Livin Dragnea 23
(liderul controversatal PSD)
23

Vagilica Viorica Dancila impreund cn alfi politicient din
acelasipartid (PSD)

Autorul articolului

Alfi politicieni dinPSD (in afard deV. V.DancilagiL. — 7

Dragnea)
DoarLivinDragnea — ©
Politicieni din opozitia parlamentard/ alti politicieni — 6
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PregedinteleRomaniel - 3

Livin Dragnea imprennd cu alfi politicienis persoane
publice

Siupli cetateni 3

Cladiri, interioareetc. (fird persoane)
Altele

Nicio fotografie/miciun videoclip
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Alte puncte de interes pentru analiza mediatizarii subiectului referitor la
investirea primei femei prim-ministru din Romania au fost in ce masura articolul a
fost scris Intr-o manierd logica, respectiv emotionald, lasand impresia respectiva
atunci cand este lecturat (a se vedea Figura nr. 6), respectiv daca articolul a fost
scris pe un ton neutru sau mai degraba pe un ton angajat, fie el pozitiv sau negativ

(Figura nr. 7).
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Figura nr. 6

Stilul articolelor analizate/impresia principald denotata de articole

Stilul articolului/impresia principald pe care o lasa articolul

Emotional(3)
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Asadar, conform studiului realizat, 110 (68%) din articolele al caror continut
a fost analizat au utilizat argumente sau descrieri bazate pe logica (de exemplu,
invocand fapte verificate, stiintifice, cazuri de istorie reald etc.), In timp ce 52 de
articole (32% din total) au fost scrise mai degrabd intr-un stil emotional,
argumentele sau descrierile prezentate fiind bazate mai curdnd pe emotii, pe apelul
la frica, mituri, prejudecati sau chiar sofisme. Articolele au fost codificate in
functie de argumentele dominante utilizate de autorul lor.

Graficul de mai sus ilustreaza tonul pe care au fost scrise articolele referitoare
la prima femeie prim-ministru din Romania dupd nominalizarea sa si in primele
luni de mandat. Asa cum se observa, cele mai multe articole (54%) au avut un ton
angajat, iar dintre acestea cele mai multe au fost critice (39%), doar 4% din articole
avand un ton pozitiv. De asemenea, pe baza observatiilor ficute pe parcursul
realizarii analizei de continut a articolelor, si care au dus la dezvoltarea inductiva a
categoriilor, am distins, separat de tonul negativ sau critic, si tonul ironic sau
sarcastic pe care au fost scrise unele din articolele analizate (18 articole din 162,
adica 11% din total).
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Pe un ton neutru au fost scrise 60 de articole din totalul de 162 (37%), in timp
ce in 14 articole (9%) au fost utilizate deopotrivd elemente pozitive, neutre,
respectiv negative si critice, fiind, de aceea, incadrate in categoria ,,ton ambivalent”.

Figura nr. 7

Tonul articolelor analizate
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4.2. TIPOLOGIA TEMELOR: CATEGORII IDENTIFICATE

Continutul articolelor incluse in analiza a fost evaluat In ceea ce priveste
tema abordata, subiectul tratat ca principala problema discutata, respectiv variatele
aspecte care au fost mentionate in articol, fara a constitui neapdrat tema principala.
Deoarece 1n unele articole s-a tratat nu doar o singura temd majord, ci mai multe, la
fel cum nu doar unul, ci mai multe din aspectele scoase in evidenta in Tabelul nr. 2
au fost intdlnite in unele din articole, rezultatele sunt prezentate utilizdnd nu
procente, ci cifre brute.
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Tabelul nr. 1

Temele sau subiectele principale ale articolelor analizate

Tema articolului/subiectul major tratat Nr. de
articole:
[n=162]
| Agenda politica a premicrului (evenimente, intlniri, lufri de pozitie, interviuri, vizite etc.) 75
Greseli, gafe ale premierului 59
Nominalizarea/investirea in functie a primei femei prim-ministru a Romaniei 57
Competentele sale lingvistice in limba romana (lacune, greseli si gafe) 38
Coruptia in legatura cu PSD 27
Strategia politica a prim-ministrului (sau/si a cabinetului sau) 21
Istoricul activitatii sale politice si/sau profesionale 20
Absenta abilitatilor politice/strategice/administrative/organizatorice ale premierului; 19
inabilitati in ceea ce priveste strategia politica
Incompetenta PSD (in general) 19
16
Infatisarea sa exterioara (imbricimintea, coafura etc.) 15
Strategia sa economicd (sau/si a cabinetului primului ministru) 12
Competentele lingvistice in limba engleza (lacune, greseli si gafe) 8
Averea prim-ministrului 8
Faptul (pozitiv) ca o femeie a ajuns sa ocupe o pozitie de putere/de conducere politica 6
in Romania
Competentele/abilitatile sale politice/strategice/administrative/organizatorice 1
Altele 12

Asa cum se poate observa in tabelul de mai sus, temele principale tratate in
articolele analizate pot fi delimitate in mai multe categorii. O prima categorie cuprinde
subiecte relativ neutre si uzuale In contextul descrierii de catre jurnalisti, in general, a
vietii politice si, in particular, a numirii unui nou prim-ministru. Astfel, mai mult de
jumatate din articolele analizate au avut ca una din temele principale activitatea politica
actuald a prim-ministrului: 75 de articole s-au referit la evenimente, Intalniri, luari de
pozitie, vizite, declaratii, interviuri etc. ale acesteia, iar 16 articole au tratat activitatea
sa politica actuald la un nivel general. Alte teme care pot fi Incadrate in aceastd
categorie sunt: nominalizarea §i Investirea sa ca prim-ministru al Romaniei (tema
abordata in 57 de articole); strategia politica a acesteia si/sau a cabinetului sau (21 de
articole), istoricul activitatii sale politice si/sau profesionale (20 de articole), strategia
economica (a sa si/sau a cabinetului sdu, 12 articole).

O a doua categorie de subiecte tratate cuprinde teme mai putin neutre, multe
dintre ele (precum competentele lingvistice) fiind mai putin uzuale in contextul
acoperirii mediatice a nominalizarii si investirii in functie a unui prim-ministru. in
cea mai mare parte, aceste subiecte au constituit mediatizari negative si critice la
adresa premierului. Astfel, 59 de articole au avut ca una din temele principale
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gafele si greselile primului ministru, in general — atat gafe de vorbire, cat si gafe
cognitive (determinate de lipsa de cunostinte, de culturd generald, de slaba
intelegere a termenilor si a conceptelor etc.) si gafe de protocol diplomatic. 46 de
articole au tratat ca subiect principal lipsa competentelor lingvistice ale
premierului: lacunele, greselile si gafele (de gramatica, de pronuntie, de vocabular
etc.) facute cu precddere in limba romana (tema in 38 de articole), dar si in ceea
ce priveste vorbirea limbii engleze (in 8 articole). Alte subiecte principale ale
articolelor care pot fi cuprinse 1n aceastd categorie sunt: absenta abilitatilor
politice/strategice/administrative/organizatorice ale primei femei prim-ministru din
Roménia; esecul si inabilitatile acesteia in ceea ce priveste strategia politica (tema
tratatd In 19 articole) si averea premierului(a sa si a familiei sale, acumulatd prin
mijloace care atrag semne de intrebare — subiect discutat central in 8 articole).

Acest din urma subiect a fost tratat adesea impreund cu un altul: coruptia in
legdtura cu PSD, partidul din care face parte si pe care il reprezintd Vasilica
Viorica Dancild (tema centrald in 27 de articole). In multe dintre articolele care
s-au referit la averea prim-ministrului au fost facute legaturi intre ascensiunea sa
politica in PSD, apoi in fruntea guvernului Romaniei, §i sumele generoase donate
de ea si de sotul sau Partidului Social Democrat — o modalitate de a face cariera
politicd prin mijloace corupte. Pe langa coruptie, un alt set de subiecte cu referire la
PSD au fost cele legate de incompetenta acestui partid, n special de inabilitatile
actualilor lideri ai acestuia de a conduce Romania (tema 1n 19 articole).

in fine, alte doud categorii de teme discutate s-au referit, din nou, exclusiv la
primul-ministru, dar nu la activitatea sa politicd, strategiile sale etc., ci: a) pe de o
parte, la infatisarea sa exterioara (cum arata, cum se imbracd, cum are parul, genele
s.a.m.d.), premierul fiind adesea tratat in aceste articole (in numar de 15) ca
,obiect”, atdt Intr-o maniera negativa, cat si intr-una pozitiva (aceasta din urma in
special in ziarele tabloid, agsa cum va fi discutat mai tarziu); b) pe de alta parte, la
faptul (pozitiv) cd o femeie a ajuns sa ocupe o pozitie de putere/de conducere
politicdi in Romania, o astfel de abordare fiind putin frecventd in articolele
analizate, dar totusi prezenta 1n sase dintre acestea.

Tabelul nr. 2

Aspecte sau subiecte mentionate in articolele analizate

in articol este mentionat/sunt mentionate: Nr. de
articole:
[n=162]
Declaratii sau actiuni controversate ale premierului 73
Incapacitatea sa de a se exprima corect/de a vorbi corect 53
Incompetenta sa (politicd/profesionala etc.) 46
Aspecte referitoare la lipsa de inteligenta politica 42
Impactul guvernarii PSD (aspecte negative) 36




21 Mediatizarea celei dintdi femei prim-ministru din istoria Romaniei 479

Faptul ca Vasilica Viorica Dancild este nepotrivita pentru functia pe care o ocupa/ 33
pentru a reprezenta Roméania

Faptul ca este un actor politic obedient/o ,,marioneta” politica 30
Referire nespecificata, generala la infatisare/postura (cum ,,arata”, cum se ,,prezinta’) 16
Aspecte legate de coafura 14
Controverse cu privire la justitie si la schimbarea legilor justitiei 14
Faptul (pozitiv) ca Romania are pentru prima data in istorie o femeie prim-ministru 13
Faptul ca premierul isi datoreazd ascensiunea politicd unor mijloace discutabile 6

(relatii, donatii catre PSD etc.)

Cum se imbracd/aspecte legate de imbracaminte

Cum se machiaza/aspecte legate de machiaj

Aspecte care fac referire la sex-appeal-ul sidu

Aspecte referitoare la inteligentd (in general)

Faptul ca premierul isi datoreaza ascensiunea politicd unor mijloace ,,feminine”/, trucuri
feminine”, sau pur si simplu faptului ca este ,,femeie”

=N N (WA

Tabelul de mai sus prezinta, detaliat, diferite aspecte relevante care au fost
mentionate in articole, fara a constitui neaparat tema lor principald. Asa cum am
mentionat, fiind vorba de o analizd de continut calitativa, categoriile au fost
dezvoltate inductiv, pe baza evaluarii continutului articolelor. Rezultatele obtinute
aratd, cum se poate vedea in Tabelul nr 2, cd aspectele cel mai adesea mentionate
in legatura cu prim-ministrul, dupd nominalizarea sa §i in primele luni de mandat,
au fost critice sau au scos in evidenta elemente personale negative: declaratiile sau
actiunile sale controversate (mentionate in 73 de articole); gafele si lacunele sale
lingvistice (in 53 de articole); incompetenta sa (politica, profesionala etc., in 46 de
articole); faptul ca este lipsitd de inteligentd (in 42 de articole); faptul cad nu este
potrivitd/capabild pentru functia de prim-ministru (in 33 de articole). Alte aspecte,
de asemenea negative, au facut legatura intre Vasilica Viorica Dancila si PSD: de
exemplu, in 30 de articole a fost mentionat, intr-o forma sau alta, faptul ca ea este
»~marioneta” politicd a liderului controversat al PSD si/sau ca este o persoana
obedientd, ,slugarnicd” fatd de acesta (ceea ce ar si explica ascensiunea sa in
aceastd pozitie de putere). De asemenea, autorii a 36 de articole au scos in
evidenta, intr-un fel sau altul, modul cum guvernarea PSD, inclusiv cea condusa
(mai mult sau mai putin) de Vasilica Viorica Dancila, dduneazd Romaniei, iar in
14 articole au fost specificate controversele cu privire la justitie si la schimbarea
legilor justitiei in favoarea persoanelor corupte din PSD si de la guvernare.

Diverse aspecte legate de Infatisarea exterioara a primei femei prim-ministru
din Romania au fost specificate in relativ numeroase articole: aspecte referitoare la
cum aratd, in general (in 16 articole); cum se coafeaza (in 14 articole); cum se
imbraca (in 4 articole); cum se machiaza, ce ,trucuri” foloseste pentru fata sa (in
3 articole); ce sex-appeal are (in 2 articole). Desi nu a fost realizata o comparatie cu
mediatizarea, 1n aceleasi conditii (nominalizare, primele luni de mandat), a unui
prim-ministru béarbat, se poate afirma, cu o probabilitate destul de mare, ca aspectul
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exterior, Imbracamintea, frizura etc. unui barbat nu atrag in aceeasi masura atentia
mediei, fiind mentionate mult mai putin frecvent de jurnalisti. O posibild concluzie,
care necesitd cercetari ulterioare care sd o confirme, este cd atentia mass-medieila
infatisarea exterioard a unei persoane aflate intr-o pozitie de putere este mult mai
mare atunci cind persoana este de genul feminin, confirmand, astfel, asteptarile si
rolurile sociale asociate genurilor: o femeie, chiar si intr-o pozitie de putere, trebuie
,,sa ramana femeie”, adica sa se straduiasca ,,sd arate bine”; in cazul unui barbat,
dacd este un bun conducator, ia decizii bune si are rezultatele dorite, aspectul
exterior este neglijabil.

4.3. TEME SI ASPECTE MEDIATIZATE: ANALIZA IN PROFUNZIME SI DISCUTIE

In continuare vor fi discutate o serie de teme si aspecte mediatizate
preponderent in perioada de timp mentionati, in legaturd cu nominalizarea,
investirea, activitatea politica, dar si personalitatea §i caracteristicile individuale ale
primei femei premier din istoria Romaniei. De remarcat este faptul ca aceste teme
si aspecte au reiesit ca atare din analiza de continut, fara a constitui apriori
categorii predefinite.

1. Calea cdtre putere

O prima temd abordatd frecvent de media, in special in prima parte a
intervalului de timp demarcat, adicd dupa nominalizarea si in preajma investirii in
functie a premierului, a fost ascensiunea sa politica, sau mai exact ceea ce a deschis
si facilitat drumul sau cétre putere. Printre cele mai discutate explicatii sau sugestii
ale jurnalistilor pot fi specificate cu precadere doua:

In decursul timpului, prim-ministrul ar fi ficut numeroase donatii in bani
partidului din care face parte. De exemplu, in articolul Premierul Viorica Dancild, o
viata plina de coincidente fericite (Jurnalul National, https://jurnalul.antena3.rol,
18.01.2018), se mentioneaza, sugestiv, ca ,,Viorica Vasilica Dancila este si un om
generos. [...] In paranteza fie spus, Viorica Dancild a donat in 2009 mai mult decat
a castigat tot anul impreuna cu sotul ei”. In acelasi articol este subliniata prietenia
premierului si a familiei sale cu Liviu Dragnea, presedintele PSD?. O a doua

? Aceleasi argumente sunt scoase in evidenti si in alte articole: Secretele Tatei Viorica, noul
premier propus de PSD (publicat pe site-ul de stiri Flux 24, https://www.flux24.ro/, 16.01.2018):
»Viorica Dancila face parte din primii doi mari finantatori ai PSD din perioada alegerilor
europarlamentare 2014, an 1n care a contribuit cu suma de 114 402 lei. [...] Ambii [V.V. Dancila si
sotul ei — n.a., S.R.] au lucrat la Sectia Petrom din Videle, judetul Teleorman, pana cand cei doi aveau
sa intre 1n camarila presedintelui CJ Teleorman, Liviu Dragnea”, respectiv Soful Vioricai Dancild, cel
mai bogat manager OMV PETROM din judetul Arges (articol publicat pe website-ul postului de
televiziune B1 TV, https://bl.ro/, 16.01.2018): ,,Viorica Dancila, propunerea PSD pentru functia de
premier, si sotul ei, Cristinel Dancild, au fost personaje principale intr-un scandal de proportii anul
trecut, cand presa a scris pe larg despre sponsorizarile masive facute de europarlamentara PSD catre
partidul din care face parte. Criticii au atras atentia atunci ca Dancild nu ar fi avut de unde sa detind
atat de multi bani cati a dat partidului”.
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explicatie a jurnalistilor pentru ascensiunea catre putere a primului-ministru ar fi
docilitatea si obedienta sa fata liderul partidului din care face parte, considerat de
media liderul din umbra al Romaniei, seful de facto al guvernului (asa cum este
sugerat in multe articole). Variate caracteristici personale mentionate in articole,
precum lipsa de coloana vertebrala, lipsa inteligentei (ceca ce inseamna lipsa
capabilitatii de a avea opinii) etc., ar contribui la conformismul si servilismul
premierului’. Unii jurnalisti arati ci sumisiunea premierului face din acesta
,,marioneta” desavarsita pentru Liviu Dragnea; din acest punct de vedere, premierul
nu se afld, de fapt, intr-o pozitie de putere in Romania, ci puterea apartine in
intregime presedintelui PSD, care, din cauza proceselor de coruptie, nu poate sa
ocupe el insusi functia de premier, fiind nevoit sa conduca din umbra. Acest
subiect este tratat, de pilda, in articolul Ludovic Orban: Sper ca nu va imaginati ca
Vasilica Viorica Dancila va fi premier (Antena 3, https://www.antena3.ro/,
28.01.2018): ,,El [presedintele PNL, Ludovic Orban — n.a., S.R.] a spus c&, odata
cu Investirea Guvernului Dancila, Liviu Dragnea va deveni «premierul de facto si
va tdia si va spanzura in tot ceea ce Inseamna decizie guvernamentalay”,

11. Contexte de mediatizare evaluative

Asa cum am subliniat mai devreme in aceastd lucrare, mai mult de jumatate
din articolele analizate au avut un ton negativ, critic sau chiar sarcastic. Majoritatea
subiectelor care au fost Insotite de acest ton s-au referit la insusirile prim-
ministrului, insa nu atat la cele politice, organizatorice, strategice sau de lider, ci
mai cu seama la trasaturile personale, intelectuale, dar si fizice. Au fost criticate si
ironizate, in special, inabilitatea sa de a se exprima corect in limba romana,
greselile gramaticale si de vocabular, lipsa de cunostinte si de intelegere a unor
termeni, incapacitatea de a raspunde la intrebari, declaratiile sale controversate,
care, pentru unii dintre autorii articolelor, sunt cauzate de lacune de gandire,
inteligentd si cunoastere. De asemenea, subiecte de sarcasm au constituit i
aspectul exterior si gusturile premierului, cu precadere coafura si imbracamintea sa.

In ceea ce priveste prima caracteristici mentionatd, inabilitatea de a se
exprima corect in limba romana, mass-media a evidentiat, inca de la nominalizarea
sa ca prim-ministru, numeroasele sale lacune si gafe, pe care le-a facut cu diferite
prilejuri®. Diversele si multiplele greseli ficute de prim-ministru in limba romana

3 Exemple de articole care trateazi in acest fel subiectul carierei politice ascendente a
premierului: Viorica Dancild, sefa unei echipe mediocre care va addnci criza din PSD, isi incepe
mandatul de sase luni (website-ul de stiri Ziare.com, http://www.ziare.com/, 29.01.2018); Sex and the
country cu Viorica Dancila (ziarul Bursa, http://www.bursa.ro/, 29.01.2018); Protest uriag, sambatd,
in Bucuresti: Nu mai vrem dictatura vatafului Dragnea (Replica, ziar regional din Constanta,
https://'www.replicaonline.ro/, 28.03.2018).

* Exemplele de articole in acest sens sunt numeroase: Viorica Ddncild, gafid: A existat un
precedent, poate exista §i al doilea precedent (website-ul de stiri DCnews, https://www.dcnews.rol/,
14.02.2018);
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(dezacorduri, folosirea unor cuvinte si pronuntii gresite, cacofoniile s.a.) au
determinat aparitia, in unele medii, a unor articole nu doar critice, ci si: a)
preponderent sarcastice: Aberatia zilei: Sa fii premier, sd citesti de pe foaie si Buna
ziva, dragi colegi! si sa faci greseli (website-ul de stiri Ziare.com,
http://www.ziare.com/, 31.01.2018); ,,Vine de la muget”. Distractie amard la
Europa FM cu agramata Dancila: ,,Eu nu am auzit in viata mea, niciodatd, pe
cineva spundnd asta” (AK-24, http://www.aktual24.ro/, 04.04.2018); b) chiar
ofensatoare, precum in exemplul: VIDEO Proasta Romdniei a trecut la asasinarea
limbii romdne! Nu stie cuvinte uzuale, cacofonia este la ea acasa! (articol publicat
pe website-ul de stiri Comisarul.ro, https://www.comisarul.ro/, 24.03.2018).

In unele cazuri, persoana primului-ministru a fost ironizata si chiar insultati
in legaturd cu aspecte fara legatura cu anumite competente (politice, lingvistice
etc.), ci doar cu privire la unele insusiri sau preocupari considerate a fi
caracteristice ,,femeilor” (precum interesul pentru cumparaturi) sau pur si simplu
pentru faptul de a fi ,,femeie”. Un astfel de exemplu este articolul publicat pe
website-ul agregat AK-24 (http://www.aktual24.ro/, 17.01.2018) cu titlul Dancila a
atras deseori atentia la Bruxelles. ,,O vad mereu prin parlament cu plase, pungi,
geamantane de cumparaturi. Cum sa-ti inchipui un asa cap de matura intdlnindu-
se cu Merkel sau Macron?”. Articolul relateaza presupusul interviu (postat pe
Facebook) al unui jurnalist, cu un europarlamentar romén al cérui nume nu este
dezvaluit, interviu in care Vasilica Viorica Dancild este numitd, printre altele,
,pasnica, dar proasta”, ,total nula, zero absolut”, fiind ,,ahtiatd dupa cumparaturi;
asta e toata viata ei, esenta ei”. Expresia din titlu, ,,cap de maturd”, care poate face
referiri la coafura sa (ridiculizata, la randul ei, cum vom vedea in continuare), dar
care poate fi interpretatd si in sensul de ,,a nu avea nimic in cap”, coroboratd cu
mentionarea plaselor si a pungilor de cumparaturi, poate fi o trimitere implicita la
un stereotip despre femei, si anume preocuparea lor frivola pentru cumparaturi.

Un alt articol relevant in acest context a fost publicat pe website-ul de opinie
Republica.ro, cu titlul Andrei Plesu, dupa ce a auzit-o pe Viorica Dancila vorbind

VIDEO Viorica Dancild, pronuntdnd de sase ori ,,imunoglobind” in loc de ,, imunoglobulina”:
Demersurile pentru achizitionarea imunoglobinei vor fi realizate de acum de cdtre compania
nationala Unifarm SA (website-ul de stiri HotNews.ro, https://www.hotnews.ro/, 07.03.2018); Dupa
ce Vasilica Dancila nu a reugsit din sase incercari sa spund macar o data corect imunoglobulind,
Dragnea este sfatuit sa-i ,, impund premierului in functie lectii de citire, gramatica si cultura
generala” (publicat pe website-ul agregat AK-24, http://www.aktual24.ro/, 07.03.2018);

De necrezut. Cum pronunta Viorica Dancila anul 2020: doudzeci-doudzeci (Adevarul,
https://adevarul.ro/, 12.04.2018); Premierul tuturor gafelor: cum a citit azi Viorica Dancild, in

sedinta de Guvern, ,,euro 2020” — ,, euro doudzeci-doudzeci” (publicat pe platforma online/website-ul
de opinie Republica, https://republica.ro/, 12.04.2018);
Dancila mutileaza din nou limba romana: ,,Cdind VA fi gata aceste lucruri...”. Guvernul

umbla iar la pilonul II de pensii (publicat pe website-ul ziarului regional Info Iasi,
https://infoiasionline.ro/, 03.04.2018);
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englezeste: ,,Am devenit melancolic. Pare o buna gospodina. Ma las oricand
invitat la o sarma facuta de dansa” (https://republica.ro/, 27.01.2018). Articolul
prezintd o serie de citari din emisiunea in fata ta” de la Digi24, care l-a avut ca
invitat pe Andrei Plesu (fird a fi mentionata data la care a avut loc emisiunea). In
timp ce in continutul articolului sunt prezentate mai multe citate in care Andrei
Plesu critica politicienii romani in general, in special inabilitatea lor de a se
exprima corect, nu doar in limba engleza, ci si in limba romana (ceea ce 1l face sa
considere cd ar fi necesar ,sa citeascd abecedarul, manualele de gramatica
elementara”), autorul articolului a ales 1n titlu un citat care face referire la femei
(,,bund gospodind”, expresie asociatd cu ideea de a face sarmale). Aceastda
decontextualizare a unui citat mai amplu (in care Andrei Plesu afirma, printre
altele, ca: ,,Viorica Dancila pare o doamna neconflictuala, o bund gospodina™) si
care este prezentat ulterior 1n articol poate sugera, implicit, doar prin lectura titlului,
ideea asocierii femeilor cu gospodaria si ,,gatitul sarmalelor” (adicd o conformare la
rolurile si asteptarile traditionale de la o femeie — sd fie cumsecade, docild, gospodina,
sd stie sa gateasca etc.), si nu cu politica sau cu ocuparea unor pozitii de putere.

Un subiect de criticd si sarcasm cu privire la prim-ministrul Romaniei 1-a
constituit si incapacitatea sa de a raspunde la intrebari. Exemple de astfel de
articole: Interviul care a ficut-o pe Viorica Dancild celebrd la Bruxelles. Intrebatd
sa isi descrie stilul politic in trei cuvinte, a folosit 39 (publicat pe website-ul
agentiei de stiri Mediafax, http://www.mediafax.ro/, 16.01.2018); Sa rdadem — sa
plangem cu Viorica Vasilica Dancila. Engleza de balta si raspunsuri demne de
,,hoaptea mintii” din partea noului Premier (publicat pe website-ul local de stiri
Ghidul Aradean, https.://www.ghidularadean.ro/, 17.01.2018); Doamna Vasilica, o
imensa rugsine nationala (Ziare.com, http://www.ziare.com/, 08.03.2018).

Declaratiile controversate ale premierului au reprezentat, de asemenea, tema
multor articole analizate si motivul pentru critica si ironia mass-mediei. Printre
afirmatiile sale controversate, facute in perioada ianuarie — aprilie 2018, si
mediatizate critic, pot fi amintite: a) considerarea Pakistanului si a Iranului ca state
membre ale UE’; b) compararea celor care au criticat indepartarea Romaniei de la
valorile europene cu persoanele cu autism®; c) referirea la pensia minima din
Roménia, ca fiind de zece ori mai mare decat in realitate’.

3 Exemplu de articol din aceastd categorie: Viorica Déncild, gafd de proportii: ,, Nu intervenim
in problemele statelor membre, Pakistan si Iran” (Realitatea.net, https://www.realitatea.net/, 17.01.2018).

% Subiect tratat, de pilda, in articolele: Viorica Dancild a invdtat de la Dragnea sd jigneascd
autistii. Asociatia ,,Autism Romdnia” da cu ea de pamdnt (publicat pe website-ul agregat Noizz.ro,
https://noizz.rol, 16.02.2018); Viorica Dancila, gafa de proportii. Reactia durd a unei asociatii dupd
declaratia premierului (publicat pe website-ul de stiri Huff.ro, https://huff-ro/, 16.02.2018). Decizia
de mai tarziu a Consiliului National pentru Combaterea Discrimindrii, conform careia expresia
folositd de Vasilica Viorica Dancild nu a discriminat persoanele cu autism, ci s-a incadrat in limitele
Hlibertatii de exprimare”, a fost, de asemenea, dezbatuta critic in unele medii: UPDATE CNCD:
Viorica Dancila nu a discriminat. Presedintele CNCD, Asztalos Csaba: ,, Nu sunt mdandru deloc de decizia
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Alte subiecte care se regdsesc in tematica articolelor ca motive de critica si
mai ales ironie pentru jurnalisti sunt cele care nu au nicio legatura cu competentele
Vasilicai Viorica Dancila, ci se refera doar la aspectul exterior si gusturile
vestimentare ale acesteia.

Un prim subiect din aceastd categorie, comentat In numeroase articole de
presd, a fost comparatia pe care jurnalistul si scriitorul Cristian Tudor Popescu a
facut-o, pornind de la coafura de atunci a doamnei prim-ministru, intr-o interventie
telefonica la Jurnalul de Seard din 16 ianuarie 2018, de pe postul TV Digi24, intre
premier si specia de maimute pavianul cu mantie. Comparatia in sine, interviul in
ansamblul sdu (in care C.T. Popescu a facut si alte afirmatii care ar fi putut fi
considerate defaimatoare), autosesizarea rapida a Consiliului National pentru
Combaterea Discriminarii (CNCD) cu privire la afirmatia jurnalistului, amenda din
partea CNCD, ca si raspunsul ironic al lui C.T. Popescu la adresa amenzii pe care a
primit-o (si pe care ulterior a contestat-o) au fost preluate si discutate in mai multe
articole din diferite medii®. Si alte articole au dezbatut mai mult sau mai putin
ironic tematica, precum cele care s-au referit la cresterea numarului de cautari pe
Google pentru specia respectivi de maimute. Exemplu: CTP a facut celebru
pavianul cu mantie: cautarile pe Google au explodat dupa ce ziaristul a fost amendat
(publicat pe website-ul agregat Pagina de media.ro, https://www.paginademedia.ro/,
01.02.2018).

Unele mijloace de comunicare in masa au ridiculizat, de asemenea,
infatisarea si gusturile vestimentare ale prim-ministrului, comparand-o cu o taranca
sau cu o femeie casnica sau chiar denumind-o ,tatd”, cuvant peiorativ, folosit
pentru a desemna o femeie fara gust, vulgara: Secretele Tatei Viorica, noul premier
propus de PSD (website-ul de stiri Flux 24, https://www.flux24.ro/, 16.01.2018)

de astazi” (Adevarul, https://adevarul.ro/, 26.02.2018); CNCD o spald pe Dancild. Declaratia despre
autigti”, in limitele libertatii de exprimare (Info lasi, https://infoiasionline.ro/, 26.02.2018).

7 Exemplu de articol avand acest subiect: Premierul Viorica Déancild, o noud gafd, dupd
L, autisti”’: A anuntat ca pensia minimd va creste de la 5 200 de lei la 6 400 de lei, de la 1 iulie anul
acesta (Libertatea, https://www.libertatea.ro/, 25.02.2018).

8 Unele au purtat acelasi titln: Cristian Tudor Popescu a comparat-o pe Viorica Dancild cu o
maimuta — VIDEO (publicate in 17.01.2018 pe website-urile: Stiri pe surse, https://www.stiripesurse.ro/;
Stiri de Cluj, http://www.stiridecluj.ro/, Bl TV, https://bl.ro/). Autosesizarea rapida a CNCD a fost
remarcata in articole cum ar fi: CTP, Viorica Dancila si pavianul. Cum se apdrd jurnalistul in fata
acuzatiilor CNCD (Digi 24 HD, https://www.digi24.ro/, 19.01.2018), iar amendarea lui cu 1 000 de
lei a fost dezbatutda mai tarziu in articole precum: Pavianul si Teleormanul (Republica,
https://republica.ro/, 01.02.2018) sau ,, Pavian cu mantie”. Reactia lui C.T. Popescu dupd ce a fost
amendat de CNCD (Digi 24 HD, https://www.digi24.ro/, 01.02.2018). In acest din urma articol, este
citat si comentat raspunsul ironic al lui C.T. Popescu la adresa amenzii pe care a primit-o (§i pe care
ulterior a contestat-o) din partea CNCD: ,,Daca ii spuneti sotiei intr-o zi cd-i seamand coafura cu o
blana de pisica infuriata, ati comis hartuire. A, eu am zis ca coafura dnei Dancila aduce cu podoaba
capilard a pavianului cu mantie, care e o maimuta. Si? Care-i problema? Daca ziceam ca seamana cu
o ciuperca sau cu o meduza, mai comiteam hartuire? De ce cu pisica, ciuperca si meduza nu e nicio
problema, dar cu maimuta este? Nu inseamna asta discriminarea si defavorizarea maimutei in raport
cu alte animale i plante?”.
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sau Taranca Vasilica — Viorica e o lady pe linga Cosette (ziarul National,
http://www.national.ro/, 18.01.2018).

Chiar daca au fost sporadice, au existat in mass-media §i cateva remarci
pozitive cu privire la activitatea premierului, cele mai multe din articolele care au
avut un astfel de continut referindu-se la aspectul sau exterior, cu precadere la
coafura si la gusturile sale vestimentare. Cu alte cuvinte, daca in majoritatea mass-
mediei premierul a fost criticat §i ironizat, in cateva alte medii a fost laudat sau
apreciat. De specificat este faptul ca cele mai multe din aceste remarci pozitive
despre aspectul exterior al doamnei prim-ministru pot fi regasite in articole
publicate in ziare de tip tabloid, caracterizate printr-un stil de jurnalism bazat pe
stiri de senzatie §i zvonuri despre vedete si persoane publice, ca si prin utilizarea
excesiva a fotografiilor care atrag atentia. Un astfel de articol, cu un titlu continand
exclamatia ,,Uite ce premier elegant vom avea!”, a fost publicat in data de
19.01.2018 de ziarul tabloid Click! (https://www.click.ro/), in el fiind inserate
numeroase fotografii si explicatii despre preferintele premierului in ceea ce priveste
vestimentatia si accesoriile.

Alte ziare tabloide au atras atentia, tot intr-o manierd pozitivda, asupra
schimbarii coafurii de catre primul ministru, precum in articolele: Viorica Dancila,
schimbare de look. Premierul desemnat si-a schimbat coafura (Libertatea,
https://www.libertatea.ro/, 23.01.2018) sau Transformare radicald de look. Cum
s-a afisat in public premierul desemnat al Romaniei, Viorica Dancila! (Cancan,
https://www.cancan.ro/, 23.01.2018). Aceeasi schimbare a fost, de altfel, remarcata
si 1n alte medii, precum PRO-TV sau Kanal D, desi intr-un mod mai neutru decat
in tabloide: Viorica Vasilica Dancila, schimbare de look inainte de ocuparea
fotoliului de la Palatul Victoria (PRO-TV, https://stirileprotv.ro/, 23.01.2018),
respectiv Cum a aparut premierul desemnat, Viorica Dancild, la o intdlnire cu
conducerea UDMR. Toata lumea a remarcat aceastda schimbare (Kanal D,
http://www stirilekanald.ro/, 23.01.2018).

Din cele 162 de articole studiate, am remarcat un singur articol care face o
analiza mai detaliatd a elementelor negative, criticabile, dar si a aspectelor pozitive
si a sperantelor legate de prima femeie prim-ministru din istoria Roméniei. Acest
articol, avand titlul Vasilica Viorica Dancila, dincolo de coafura, ie si Teleorman,
a fost publicat in data de 17.01.2018 de revista pentru femei FElle
(https://www.elle.ro/). Astfel, la inceputul articolului sunt enumerate aspectele
criticate de alte medii In legdturd cu prim-ministrul: ,,Vasilica Viorica Dancila a
fost propunerea PSD la functia de premier al Roméaniei dupa demisia lui Mihai
Tudose, motiv pentru o multime de site-uri sd 1i analizeze... coafura (care e
nefericitd), tinutele (care favorizeazad influentele folclorice) si locul de bastina,
Teleorman, judetul care 1-a dat tarii si pe liderul PSD, Liviu Dragnea”. Desi, la
prima vedere, interpretdnd parantezele explicative, s-ar putea intelege ca si revista
Elle adera la aceste critici, citind mai departe articolul gdsim o demontare a
acestora, 1n analiza facuta cu subtitlul: Asadar, cine este Vasilica Viorica Dancila?



486 Simona Rodat 28

Conform acestei analize, ,,afinitatea dansei pentru ie este mai putin superficiala
decat pare acum”, iar ,,discutiile despre parul ei seamana teribil de tare cu cele care
se purtau in jurul bugetului dedicat coaforului de catre Hillary Clinton, spre
exemplu”. Mai mult, urmeaza o a doua parte a articolului, cu subtitlul Totusi, si o
parte bund, n care este atrasd atentia, asa cum putine medii au facut-o, asupra
faptului cd Vasilica Viorica Dancila: a) este a doua femeie nominalizata de PSD
pentru functia de prim-ministru, dupa Sevil Shhaideh si b) (intr-un lateredit) a fost
numitd prim-ministru, devenind astfel prima femeie care ocupa aceastd functie in
Roménia. Ascensiunea unei femei intr-o pozitie de putere este remarcatd pozitiv in
articol, fiind subliniatd, aga cum nu am intélnit in alte medii, schimbarea pe care o
reprezintd acest fapt si sperantele care decurg din el in ceea ce priveste diversele
probleme cu care se confruntd femeile din Romania (violenta domestica,
demnitatea femeii etc.): ,,Suntem intr-o tard in care Parlamentul a fost, douad decenii
dupa Revolutie, compus dintr-un numar enorm de barbati si din cateva femei. Deci
am putea zice ca orice femeie ajunsa intr-o pozitie de putere este bund. [...] Putem
sa 11 acorddm acestei femei o sansd — pana decide sa si-o anuleze singura”.

5. CONCLUZII

Scopul cercetarii prezentate in acest articol a fost acela de a evalua
mediatizarea primei femei prim-ministru din istoria Romaniei incepand cu
momentul nominalizarii ei pentru aceasta functie si continuand cu primele luni ale
mandatului sdu. Prin intermediul metodei analizei de continut, au fost delimitate
principalele teme si aspecte mediatizate n legidtura cu acest eveniment, ca si
variatele caracteristici ale mediatizarii, precum tipul articolelor, tonul si stilul
predilect al acestora etc. De asemenea, m-a interesat cum este (re)prezentatd in
mass-media nationala si regionala prima femeie premier a Romaniei, in ce masura
este ea vazuta ca facand parte din grupul acelor femei ,,puternice”, care au reusit sa
acceada in elita sociald a politicii si care se afld pe cale de a deveni un nou model
pentru feminitate — feminitatea hegemonica, asa cum a fost definitd de unii autori
(Meuser, 2010;Scholz, 2010).

O prima constatare in legaturd cu aceste aspecte este predominanta tonului
negativ, critic si chiar ironic/sarcastic al articolelor care au avut-o ca subiect. De
mentionat este insd faptul cd acest ton critic i ironic a fost determinat, in
majoritatea articolelor analizate, nu de faptul ca este vorba despre o femeie, ci de
faptul ca aceastd persoana a facut, inca de la inceputul mandatului sdu, numeroase
gafe 1n actiunea politicd. Presa nationala si locala din Roméania nu a considerat-o si
nu a reprezentat-o sau construit-o mediatic ca fiind o persoana capabila, puternica,
ce a reusit prin fortele proprii sa aibd o cariera politica ascendenta si sd acceada,
datoritd unor astfel de calitati, in cea mai naltad functie executivd din Romania.
In schimb, cele mai multe articole au scos in evidentd lipsa calititilor sale,
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deficientele ei pe multiple planuri, mijloacele si motivele dubioase sau cel putin
suspecte, precum donatiile consistente catre PSD, care i-au determinat ascensiunea
politica. Ea nu a fost reprezentata mediatic ca un model de feminitate hegemonica,
ci mai degraba ca un model de femeie docild, obedientd, servild intereselor unui
barbat puternic care, de fapt, conduce nu doar un partid, ci si Romania.

Asadar una din concluziile care decurg din analiza de continut realizata este
aceea cd imaginea construitd mediatic a primei femei prim-ministru din Roméania
nu se incadreazd In imaginea feminititii hegemonice in sensul delimitat de
M. Meuser (2010) si S. Scholz (2010), deoarece o astfel de feminitate ar fi
presupus a nu mai fi de acord cu subordonarea propriului gen, a nu se mai alinia la
interesele masculine, ci, din contra, a-si asuma roluri de independenta si autoritate.
Or, astfel de insusiri, conform mass-mediei analizate, nu o caracterizeaza pe
doamna prim-ministru n cauza. Cel mult, prima femeie premier din Roméania poate
fi vazuta, in viziunea mediei, ca ilustrand feminitatea accentuatd (in sensul lui
R.W. Connell, 1995), al carei scop principal este acela de a sustine suprematia
masculinitatii hegemonice, activand in sensul primordialitatii intereselor barbatilor
si contribuind la mentinerea subordonarii femeilor in societate. Fara a face ceva
pentru a schimba imaginea femeii in Roméania sau cel putin pentru a-si scoate in
evidentd calitdtile si propria autoritate si putere, premierul apare mai degrabd ca
opusul unei femei puternice, aflatd in totalitate sau cel putin in mare masura sub
controlul unor barbati puternici, care detin, de fapt, puterea. Faptul ca prin actiunile
sale a ardtat ca sustine neconditionat interesele liderului de partid si ca scopul sau
este s se supund si sd puna in practica planurile acestuia (precum cele referitoare
la schimbarile Codului Penal), a determinat cele mai multe medii sa o portretizeze
ca fiind nu detinatoarea unei pozitii de putere, ci doar o ,,marionetd” politica.

In ceea ce priveste temele mediatizate predilect in legiturd cu primul-
ministru, pe langa cele referitoare la activitatile politice, s-au remarcat temele care
au scos in evidenta greselile sale, 1n special cele lingvistice, logice, de gandire si de
cunoagtere. Conform informatiilor care reies din mass-media, Vasilica Viorica
Dancila a facut, atat ca parlamentar european, cat si ca premier in functie,
numeroase gafe, greseli, stingicii, erori, dand dovadd de multiple lacune
lingvistice, dar si de deficiente in ce priveste logica si cultura politica si generala.
Ca urmare se poate spune ca mediatizarea sa, atdt in primele zile de dupa
nominalizare, cét §i cu ocazia Investirii n functie i in primele luni de exercitare a
acesteia, s-a transformat, in multe medii, Intr-o adevérata ,,vanatoare” de greseli si
gafe, care au devenit laitmotivul asociat actiunilor sale si persoanei sale, in general.
In aceste context, multe din articolele analizate au avut un ton critic si ironic, unele
dintre ele contindnd, cum a fost scos in evidentd in aceastd lucrare, inclusiv injurii
la adresa premierului. Asa cum am mentionat, un singur articol din totalul de 162
analizate a atras atentia si a dezbatut faptul ca premierul in functie este prima
femeie prim-ministru din istoria Romaniei §i ca, dincolo de diversele critici,
rezerve si indoieli in ceea ce o priveste, n cele din urma, ,,orice femeie ajunsa intr-o
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pozitie de putere este buna” (citat din articolul in cauza, Vasilica Viorica Dancild,
dincolo de coafura, ie si Teleorman, revista Elle, https://www.elle.ro/, 17.01.2018).

O alta concluzie relevata de analiza de continut realizata se refera la interesul
considerabil al mass-mediei pentru infatisarea si aspectul exterior al premierului,
15 din articolele analizate tratindu-le ca tema principala. Desi nu a fost facutd o
analizd comparativd cu cazul unui barbat aflat in aceeasi situatie, se poate
presupune ca, destul de probabil, media nu ar fi acordat aceeasi atentie si acelasi
interes infatisarii, gusturilor, hainelor, accesoriilor, frizurii, machiajului sau genelor
unui barbat. Desi unele dintre acestea au fost criticate sau ironizate in unele medii,
in mod paradoxal, in altele — in special in ziarele de tip tabloid — acestea au fost
apreciate si laudate, constituind, de fapt (cu exceptia articolului care atragea atentia
asupra faptului ca ascensiunea unui femei intr-o pozitie de putere este bund),
singurele aspecte pozitive mediatizate 1n legaturd cu prima femeie prim-ministru a
Romaniei. Luand in considerare interesul destul de pregnant manifestat de mass-
media pentru aspectul sdu exterior, se poate spune cd prima femeie premier din
istoria Romaniei a fost mediatizata, probabil mai intens decat un barbat in conditii
comparabile, ca ,,obiect”, doar ca urmare a apartenentei sale de gen.

Rezultatele cercetdrii prezentate in aceasta lucrare evidentiaza faptul ca
primul ministru de gen feminin din Roménia a atras in mod deosebit interesul
mass-mediei nationale si regionale. Nominalizarea §i investirea sa in functie,
activitatile si declaratiile sale politice, dar si biografia sa politicd si profesionala,
ascensiunea sa 1n elita politicii romanesti, ca si alte elemente si aspecte personale,
mai mult sau mai putin relevante pentru viata politica, au fost abordate in diferite
tipuri de media online, precum website-urile de stiri, website-urile posturilor de
radio si televiziune, ziarele nationale (format mare si tabloide), ziarele locale,
website-urile agregate si de opinie, agentiile de stiri, revistele s.a.

Cele mai multe din articolele referitoare la premier in perioada selectatd nu
au fost simple stiri, ci articole de analiza, reportaje, articole de opinie, articole de
tip review etc. Aproape toate articolele au fost Insotite de fotografii si clipuri video
(numai 5 din 162 de articole nu au avut incluse si fotografii sau videoclipuri).
Aproape o treime din articole au fost scrise mai degrabd intr-un stil emotional,
argumentele sau descrierile prezentate fiind bazate mai curand pe emotii, in timp ce
mai mult de doua treimi au utilizat argumente sau descrieri bazate pe logica. Doar
aproximativ o treime dintre articole au fost scrise intr-un ton neutru, mai mult de
jumatate din articole avand un ton negativ, critic si chiar ironic/sarcastic.

In concluzie, investirea pentru prima dati in functia de premier al Romaniei a
unei femei a suscitat interesul mass-mediei, discutii §i dezbateri privind aspecte
diverse, politice si personale. Totusi, faptul cd pentru prima oard in istoria sa
Romania are ca prim-ministru o femeie nu a fost evidentiat ca atare Tn multe medii,
ci alte elemente, mai degraba controversate, au fost preponderent accentuate si
dezbatute. Printre acestea, se numara si afirmatia ca ascensiunea sa politicd si
suportul pe care il are pentru a-si mentine pozitia de putere in care a ajuns se
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datoreazd nu atat competentelor sale, cat mai degraba docilitatii sale fatd de cei —
barbatii — care iau, de fapt, deciziile in culise, si care, prin urmare, detin, in
realitate, puterea. Asadar, cel putin analizand portretul mediatizat al primei femei-
premier a Roméniei, se poate conchide ca ea nu ilustreaza feminitatea hegemonica,
puternicd si rezolutd, ce ar putea ocupa o pozitie echipotentialdi cu cea a
masculinittii hegemonice. Cu alte cuvinte, in Romania nu s-a conturat inca, in
ciuda prezentei unei femei in cea mai inaltd pozitie de putere executiva, o
feminitate hegemonica care, in timp, ar putea influenta logica structurala a
raporturilor dintre genuri in societate.

In final, trebuie precizat ca interpretarile si concluziile din aceastd lucrare nu
au intentii deterministe, nici pretentia de a fi infailibile. Este vorba de concluzii
posibile si interpretari teoretice, asumate de autoarea articolului, plecindde la
cadrul conceptual si analitic schitat la inceput. De asemenea, ca in orice cercetare
sociologica, si cu privire la studiul prezentat In aceasta lucrare trebuie atrasa atentia
asupra limitelor metodologice si de design ale cercetarii, care intr-o anumita
masura pot influenta rezultatele si interpretarea lor. De aceea, toate concluziile
formulate trebuie luate in considerare in cadrul acestor limitari. Fiind vorba despre
o analiza de continut, pentru a verifica fidelitatea si a stabili validitatea datelor ar fi
necesare cercetari ulterioare vizand aceeasi tematica.

Mai mult, existd intrebari de cercetare si directii de analizd care necesitd
investigatii si studii suplimentare, printre acestea putand fi amintite sau sugerate:
comparatia intre mediatizarea premierilor (sau a liderilor politici, in general) din
Romania, de gen masculin, respectiv feminin, In situatii aproximativ similare
(nominalizare, investire, actiuni politice etc.), studiul masurii si al conditiilor in
care si liderii politici barbati sunt mediatizati ca ,,obiecte”, analiza in profunzime a
legdturii dintre modalitatile de constructie mediatica a portretului unei persoane
care a ajuns intr-o pozitie de putere si genul sau, studiul mésurii in care tonul
utilizat de jurnalisti, anumite caracterizari, apelative s.a.m.d. diferd semnificativ in
cazul liderilor politici de gen feminin, In comparatie cu cei de gen masculin,
analiza masurii in care existd diferentieri majore intre variatele tipuri de media in
ceea ce priveste mediatizarea liderilor politici femei etc. Nu 1n ultimul rand, pentru
a evidentia masura n care genul este variabila fundamentala care isi pune amprenta
asupra modalitatilor de mediatizare a primei femei premier a Romaniei sau mai
degraba caracteristicile si actiunile sale politice personale, ar fi de necesard, in
viitor, cercetarea comparativa a mediatizarii prim-ministrului vs mediatizarea altor
femei considerate ,puternice” In Romania sau aflate in anumite pozitii
semnificative de putere. Astfel de directii de analiza si cercetari viitoare, deschise
de studiul prezentat in aceastd lucrare, ar putea contribui atat la validarea si
rafinarea concluziilor de mai sus, cét si la formularea unor noi concluzii si la
extinderea cunoasterii in domeniu, in general.
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