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ABSTRACT

LABOUR MIGRATION IN THE CONTEXT OF THE ECONOMIC CRISIS.
MEDIA REFRAMING A PUBLIC ISSUE

This study examines how Romanian media (through opinion articles in
mainstream newspapers, political talk-shows and news broadcasts, sampled between
2011 and 2014) addressed the issue of the labour migration within two European
contexts: the economic crisis that began in 2008, having multiple implications for the
emigration policies in the EU states, and the opening of the full labour market access
to Romanians and Bulgarians starting January 1, 2014. We tested the hypothesis that
media discourse instrumentalizes migration in order to legitimize collective identities
and public issues, especially those related to identity. Drawing upon the critical
discourse analysis and the sociology of public issues, this research argues that the
identity categorization practices are based on the dynamics of the migration flows and
the economic developments in Europe. Media reframe identity by shifting the angle of
approach from the access to the labour market, in terms of liberalization, to the way
in which Romanians are perceived in the destination countries, and its extension to
Romania’s status within the EU. This redefinition of the public issue occurs through
particular types of identity counter-discourses used to deconstruct stereotypical
dominant discourses against migrants and Romanians and to revalorize the
Romanians working in the EU, as an extension of the (national) collective identity.
Labour migration becomes a symbolic resource in negotiating the nation image and a
political status.
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1. INTRODUCERE

Migratia fortei de munca in tarile europene, acceleratd odatd cu aderarea
fostelor tari comuniste la Uniunea Europeana si cu liberalizarea accesului la piata
muncii in 2014, se distinge, in primul rand, prin caracterul sdu circular: actorii
sociali practicé un tip de mobilitate transfrontaliera intre tara de origine §i una sau
mai multe tari de destinatie, intr-o dialectica ,,aici” si ,,acolo” si in multiple
regimuri de ,,actiune la distantd”. In al doilea rand, acest tip de migratie intra-UE se
desfasoara intr-o situatie transnationala specifica, ce se defineste, printre altele,
prin ,.cadrul comunitar” in materie de politici (inclusiv politici ale migratiei),
cetdtenie si practici sociale. In acest cAmp de actiune deopotriva decizionala si
simbolica se formeaza si se disloca reprezentari si perceptii despre ,,noua migratie”,
tipuri de pozitiondri, precum si forme culturale, individuale §i colective de
constructie identitard a migrantilor, dar si a non-migrantilor. Din acest punct de
vedere, migratia fortei de muncd in UE este un fenomen socio-economic in jurul
caruia se formeaza diverse arene de vizibilitate $i dezbatere (trans)nationala.
Astfel, migratia nu mai este abordati ca un fenomen mai mult sau mai putin
exterior societatilor nationale, ci este o problema sociald dezbatuta cu o anumita
constanta in sferele politico-mediatice atat din tdrile de origine cat si din térile de
destinatie. Este, de asemenea, o problema europeana, care face obiectul unor
politici si pozitionari din partea institutiilor europene, de unde si anumite forme de
simultaneitate a dezbaterii in tarile respective. Aceastd problema plaseaza tarile din
UE intr-o situatie europeana specifica si distinctd, care poate fi studiatd si din
perspectiva conditiilor de posibilitate a unui spatiu public european. Sa reamintim
in acest sens ca una dintre multiplele linii de cercetare a spatiului public european
introduce ideea unor transformari convergente la nivelul spatiilor publice din
Europa comunitara — de exemplu, practici de informare si dezbatere relativ
similare, care se formeaza 1n jurul unei teme (the commonality of an issue, cf. Risse
2002; Garcia, Le Torrec, 2003; Musolff, 2004)!.

Pe de alta parte, simultaneitatea unor dezbateri pornind de la teme de interes
national-european (precum migratia fortei de munca) este favorizata de existenta

: Analiza mediatizarii migratiei fortei de munca in contexte care au generat dezbateri in tarile
europene este un bun exemplu pentru studiile interesate de posibilitatea unui spatiu public european
si, in general, de procesele europenizarii. in acest sens, perspectiva constructivista ia in considerare
transformarile convergente in materie de practici mediatice si comunicare publicd, dar la nivelul
analizei nu ,,cuantificd” dimensiunea europeand pornind de la criterii normative. Linia constructivista
adopta premisa potrivit careia europenizarea se declind prin practici sociale, imaginaruri sociale si o
culturd publicd in jurul unor agende, evenimente si politici europene. In esentd, analizele de acest tip
discuta o serie de mecanisme simbolice (imaginaruri, reprezentari, locuri comune, naratiuni etc.) care
pot legitima in timp formarea unui spatiu public european ce se ,.expliciteazda atdt din punctul de
vedere cognitiv, cdt §i ca lume emotionald comuna” (Beciu, Perpelea, 2007, p. 21); sau, cum
subliniaza Risse (2002, p. 2), ,.dacd vom considera diverse grade de transnationalizare a spatiului
public, vom ajunge la o intelegere a ceea ce poate sa semnifice spatiu public european”.
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unor contexte (economice, sociale, politice §.a.) care implicd deopotriva tarile
europene si actorii institutionali europeni.

In acest studiu, propunem o analizi a modurilor in care media din Romania a
abordat migratia fortei de munca din perspectiva a doud contexte europene cu
consecinte structurante pentru economia tarilor europene?.

Primul este un macrocontext, datd fiind complexitatea sa, precum si
temporalitatea extinsd: se referd la criza economica declansatd in 2008, cu
implicatii multiple asupra politicilor legate de emigratie din unele state europene,
pe fondul unor mutatii in ceea ce priveste piata muncii in diverse domenii de
activitate, inclusiv in cele recunoscute pana la momentul crizei ca fiind ocupate in
procente semnificative de emigranti din tarile est- §i central-europene.

Cel de-al doilea context s-a constituit in jurul unui eveniment politic, la nivel
european, liberalizarea accesului la piata muncii europene pentru Roménia si
Bulgaria, Incepand cu 1 ianuarie 2014. Luarile de pozitie politico-mediatice 1n jurul
acestui eveniment incep insd cu cativa ani Inaintea intrarii In vigoare a noii
legislatii, intensitatea maxima a dezbaterii fiind atinsa in 2013 si in luna ianuarie
2014. Aceste doud contexte se intersecteaza, criza economica influentand, in cadrul
sferelor publice nationale, caracterul dezbaterilor si formarea unor puncte de
vedere fatd de masura liberalizarii accesului la piata muncii si, corespunzator, fata
de problema migratiei.

Intr-o perspectiva analitica, aceste situatii sunt semnificative nu numai pentru
ca au accentuat In forme specifice dezbaterea despre migratie in tarile de destinatie
si de origine, dar si pentru ca indica practici emergente de interactiune §i negociere
simbolica a unor perspective nationale (Fossum, Schlesinger, Kvark, 2007) in ceea
ce priveste semnificatiile conferite migratiei in contextul crizei si al reconfigurarii
accesului la piata muncii. Apar, astfel, arene de vizibilitate si pozitionari politico-
mediatice fatd de declaratiile oficialilor europeni, dar si interactiuni discursive intre
actorii mediatici europeni, respectiv, presa din tarile de destinatie vs. cea din tarile
de origine (vom analiza, in acest sens, campaniile §i contracampaniile de presa
initiate in Marea Britanie §i, respectiv, Roméania). Unele arene de dezbatere vor
integra publicurile nationale ca public activ (mai ales In cazul campaniilor de
presd), legitimand astfel opinii colective §i ,,definitii” ale interesului public. S-a
configurat, asadar, un tip de interdiscursivitate (trans)nationald in jurul unei
probleme europene, influentdnd intr-o anumitd masurd redefinirea ,,unghiului
national” in legaturd cu migratia in UE. Considerand aceste premise, analizam in
studiul de fatd modurile in care presa din Romania isi apropriaza contexte cu efecte
structurante (criza economica si liberalizarea accesului la piata muncii) pentru a
conferi vizibilitate migratiei fortei de munca. Cum sunt utilizate discursiv cele doua

2

Cercetarea a fost initiatd in cadrul proiectului PNII IDEI (2012-2014) ,,Diaspora in sfera
politico-mediaticd din Romania. De la eveniment la constructia mediaticd a problemelor publice”,
coord. dr. Camelia Beciu, cod proiect PN-II-ID-PCE-2011-3-0968.
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contexte 1n producerea unor raporturi de incluziune/excluziune $i consacrarea unor
categorii de apartenenta? Ce moduri de angajament fatd de migranti instituie
discursurile media si ce semnificatii sunt conferite migratiei ca problema de interes
public?

Pornind de la cercetdri anterioare (Beciu, 2012, 2013), adoptim ipoteza
potrivit careia discursul media instrumentalizeaza migratia pentru a legitima
identitati colective si probleme publice, mai ales cu caracter identitar. Analizdm din
acest punct de vedere modul in care se reconfigureazd discursul media despre
migratia-resursa in functie de modurile in care jurnalistii se raporteaza la criza
economica si la mobilitatea pe piata muncii europene. Demonstram, mai intai, ca
media construieste un raport de incluziune fatd de migranti, dar care se declina
diferit, comparativ cu situatiile in care migratia nu era asociatd cu criza sau cu
politici europene referitoare la piata muncii. in al doilea rind, migratia este
problematizata din perspectiva statutului Romaéniei in relatia cu tarile europene si
cu institutiile UE.

2. MIGRATIE, TRANSNATIONALISM, SPATIU PUBLIC. ELEMENTE ANALITICE

Transnationalismul este una dintre paradigmele analitice cele mai utilizate in
studiul migratiei, al diferitelor forme de mobilitate transfrontaliera si, in general, al
societatii in retea (Castells, 1996): de la studii care subliniaza aria de cuprindere
prea mare a conceptului si transformarea sa intr-un concept global ce subsumeaza
fenomene i concepte conexe precum ,,migratie”, ,diaspora” sau ,,practici
extrateritoriale” (Baubdck, 2010; Boccagni, 2012a) la studii care discutd necesitatea
de a nu reduce transnationalismul la anumiti actori sociali si la anumite practici (in
primul rdnd migratia), generdnd astfel un tip de normativism (Faist, 2010).
Considerand transnationalismul ,,un atribut potential al relatiilor sociale, iar nu o
entitate anume” (Boccagni, 2012a, p. 119), trebuie avut in vedere faptul ca aria
practicilor, a interactiunilor §i a actorilor ,,transnationali” se reconfigureaza constant.

Ca tendinta, cercetarile in domeniu definesc ,,abordarea transnationald” ca o
linie analiticd opusa ,,nationalismului metodologic” (Amelina, Faist, 2012). Se
evidentiazd astfel cd pentru intelegerea practicilor transnationale nu ar trebui
introduse notiuni si criterii de interpretare ce tin de logica discursurilor nationale si,
deci, de un alt tip de normativism; in fapt, aceste practici — transnationale — ar avea
un caracter emergent, relevand procese care necesita alte cadre de analizd decat
cele consacrate in sociologia statului-natiune. In esenta, ceea ce unii autori numesc
»abordarea transnationald” privilegiazd perspectiva actorului social (individ,
grupuri, categorii socio-economice etc.), constructia identitard a acestuia in
multiple contexte de apartenenta si de actiune la distanta (Georgiu, 2006; Vertovec,
2009). Abordarea transnationala situeaza actorul social intr-o ontologie a ,,actiunii

A

la distanta” in raport cu multiple scale spatiale si temporale.
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Dihotomia nationalism metodologic vs. transnationalism se regaseste si in
sfera cercetarilor care abordeaza un domeniu predilect ,transnational” — migratia,
si, In particular, tema ,,migratie si media”. De exemplu, pe linia unei paradigme
transnationale, se studiazd cum anume percep, interpreteaza si utilizeaza migrantii
contextele In care ei actioneaza in tarile de destinatie, dezvoltand practici de viata
cotidiand, forme de angajament si de rezistentd simbolicd. Programatic, studiile de
acest tip semnaleaza cd nu a fost introdus in analiza si in interpretarea rezultatelor
cercetdrii un ,,unghi national” pre-definit (Askoy, Robins, 2000). Sunt evidentiate
diverse mecanisme sociale prin care se articuleaza ,transnationalismul actorilor
sociali”. Weinar (2010, p. 76) subliniaza, in acest sens, ca diversele ,,comunitdti
transnationale sunt comunitati ale migrantilor, ai caror membri participa liber la
retele ce i conecteazd cu tara de origine. Aceste legaturi nu sunt nici mitice, nici
vizionare; ele se configureazd prin practici de viatd cotidiana”. Accentul este pus,
asadar, pe constructia identitard a migrantilor din perspectiva unor multiple relatii
de apartenentd si exercitarea lor ca practici de viata cotidiana, inclusiv ca proiect
politic.

Un concept mai potrivit pentru studiul interactiunilor transnationale ale
migrantilor este cel de ,,camp social transnational”, respectiv, structurarea unor
interactiuni la nivelul carora ,,practici migratorii transfrontaliere, resurse materiale
si imateriale circuld, sunt negociate si (posibil) transformate intre «aici» si
«acolo»” (Boccagni, 2012b, p. 40): ,,[Intr-o perspectivi transnationald — PB] acest
concept evidentiaza intersectarea dintre retelele celor care au migrat si ale celor
care au ramas pe loc [...]” (Levitt & Glick Schiller, 2004, p. 1009-1012).

O linie de cercetare curentd investigheaza cadrajul mediatic al migratiei in
tarile de destinatie si, in general, conditiile de producere a unor ,discursuri de
putere” prin strategii de ,,incluziune” si ,,excluziune”, de unde introducerea in
design-ul cercetarii a unor criterii conceptuale si metodologice relevante, de regula,
pentru ,,contextul national” (Cottle, 2000; Balabanova, Balch, 2010; Vliegenhart,
Roggeband, 2006; Alonso Belmonte, McCabe, Chornet-Roses, 2010; Wodak, 2010).

O categorie de studii, in opinia noastra, in curs de articulare ia in considerare
perspectiva ,tarii de origine” (sending country) in ceea ce priveste fenomenul
migratiei, conceptualizdnd — intr-o paradigma complementarda — un model de
»angajament transnational” printre migranti, independent de adaptarea/asimilarea
lor 1n tarile de destinatie, care arata ca ,,implicarea continua in tara de origine este
un pattern comun” (Tamaki, 2011) printre aceste grupuri; este vorba, mai precis (in
modelizarea lui Tamaki, 2011), de categoriile de ,transnationalism bazat pe
identitate” si ,transnationalism bazat pe resursda”. Predomina mai ales studiile care
abordeaza migratia si actiunile migrantilor din perspectiva practicilor de remitenta
(,,transnationalism bazat pe resursa”), cu accent asupra remitentelor economice de
tipul costuri si beneficii. De exemplu, se studiazd emergenta unor politici in tarile
de origine fatd de problema migratiei, avand ca principal resort de legitimare
argumentul remitentei (Miigge, 2012). Intr-un sens mai larg, remitentele sunt



238 Camelia Beciu, Mirela Lazar 6

»integrate intr-un regim de responsabilitati afective i morale care tind sa fie mai
durabile decdt majoritatea practicilor transnationale stricto sensu” (Boccagni,
2012b, p. 43).

In schimb, sunt mai putin frecvente cercetirile care se intereseazi de modul
in care discursurile publice din tarile de origine mediazd ,transnationalismul
migrantilor”: cum se problematizeazd migratia in sferele publice din tarile de
origine ale migrantilor si, mai ales, cum se formeaza practici de vizibilitate a
migrantilor ca actori transnationali, actionand ,,intre” mai multe spatii si forme de
apartenenta: ,,Decdt sa fie evaluatd ca bund sau rea, migratia poate sa fie mai
degraba discutata ca parte a unor procese transnationale mai largi in care sunt
implicate i la care contribuie statele-natiune” (Glick Schiller, 2010, p. 110).

Premisa pe care o adoptam 1n acest studiu este ca transnationalismul devine,
intr-o anumitd masura, constitutiv formarii agendelor publice nationale (problema
migratiei fortei de muncd in UE este un bun exemplu in acest sens). Din acest
punct de vedere, transnationalismul, ca si alte fenomene (precum mobilitatea)
relevd cdmpuri de putere (explicind ,relatiile dintre actualele povesti
contradictorii despre migranti, care fie ii demonizeazd, fie ii celebreaza” — cf.
Glick Schiller, 2010, p. 110) si relatii sociale, practici de rezistenta si negociere,
exercitate atat dinspre indivizi si grupuri (,,bottom up”), cat si la nivelul sferelor
politico-decizionale (,,top down”). Ca atare, consideram necesare analizele axate
asupra discursurilor publice din tarile de origine a migratiei fortei de munca — felul
cum se instituie astfel areme si practici de vizibilitate si interpretare sau de
reificare a transnationalismului si a diverselor sale manifestari (proiecte
diasporice, reconstructii identitare in diversele contexte ale migratiei, mobilitati
emergente, cetatenie si mobilitate transfrontaliera s.a.).

Analizam aici modurile n care presa din Roméania mediaza vizibilitatea
migrantilor romani In doud contexte specifice, de natura a reconfigura migratia
circulara in UE si, corespunzitor, conditiile de producere a unei situatii
transnationale avand o anumita istoricitate. Aceste doud contexte sunt semnificative,
mai intdi, pentru ca pun in evidentd cum anume tarile de origine se pozitioneaza fata
de teme si situatii transnationale si cum acestea sunt Incorporate in discursuri
identitare si de legitimare a unor probleme publice. In al doilea rand, trebuie avut in
vedere faptul cd media instituie, In timp, anumite pattern-uri discursive in
problematizarea migratiei si in reprezentarea actorilor sociali ai migratiei,
legitimand sau dislocand anumite evaludri, imagini si categorii de apartenenta.

Cum influenteaza insd emergenta unor contexte perturbatoare pentru
migratia fortei de munca (criza, reactia unor state europene la politicile de
liberalizare a pietei muncii) modul in care presa din Romania redefineste migratia
ca problema publica?
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3. ARIA DE CERCETARE EMPIRICA SI ELEMENTE DE METODOLOGIE

Cercetarea investigheazd problematizarea migratiei fortei de munca de cétre
media din Romaénia 1n contexte care, la prima vedere, pot avea consecinte duale
asupra acestui fenomen. Pe de-o parte, criza economica diminueaza pentru migranti
oportunitétile de a lucra temporar in alte tari (schema pentru controlul migratiei,
asa-numitul ,,management al migratiei”, care legitimeaza politica de ,atragere a
celor calificati si indepartarea migrantilor care se presupune cd nu contribuie la
bogatia tarilor de imigratie”, potrivit lui Faist, 2008, p. 38). Pe de altd parte, prin
liberalizarea accesului la piata muncii europene se creeaza un cadru normativ
propice pentru mobilitatea fortei de munca in UE.

Metodologic, cercetarea utilizeazd, in primul rand, elemente din analiza
criticA a discursului (Chouliaraki, 2006; Fairclough, 2003; Wodak, 2010),
respectiv, ia In considerare doud conditii de producere a discursului mediatic:
a. reprezentarea discursiva a actorilor i a evenimentelor §i b. problematizarea.

Prin reprezentari se construiesc moduri ,,de a fi si de a actiona” ale actorilor
sociali, dimensiuni ale evenimentelor si tipuri de relatii sociale. O afirmatie
consacratd in analiza critica a discursului subliniaza ca reprezentarile pot legitima
discursuri ideologice, ,,de putere”. Astfel, reprezentarea actorilor, in functie de
statutul ce li se atribuie, poate evidentia strategii de incluziune si de excluziune si
deci consacrarea unor categorii (de apartenentd, morale, evaluative etc.) si a unor
relatii de putere. In exercitarea puterii simbolice prin practici reprezentationale (,,a
marca, a atribui si a clasifica”), un element-cheie este stereotiparea (Hall, 1997, p.
259). Aceasta fixeaza granite simbolice (de ordine sociald), desfasurand o strategie
de ,jincludere si excludere” (Hall, 1997, p. 258). Impunerea unor discursuri
hegemonice se plaseaza intr-o continua ,luptd pentru sens”, care ,.depinde, de
exemplu, de cdt de cuprinzator sunt repetate aceste relatii de sens in diverse tipuri
de texte §i de cdt de reusit sunt excluse alternativele” (Fairclough, 2003, p. 101).
Fara a le putea disloca, contrastrategii discursive vin sd conteste, si provoace
regimurile de reprezentare dominante: ,./ntrucdt opozitiile binare [negativ/pozitiv]
ramdn, ele continud sa incadreze sensul” (Hall, 1997: 274). Cultura mediatica
alimentatda de logica comerciald mizeazd pe dimensiunea spectaculard a
polemicitatii contradiscursurilor (Amossy, Burger, 2011).

Problematizarea este un mecanism discursiv care produce evaluari si
semnificatii ale actiunilor si evenimentelor din perspectiva a ceea ce este definit ca
fiind relevant, ,,dezirabil” sau ,,indezirabil” la un moment dat pentru o colectivitate
sau o societate. Prin problematizare se defineste caracterul ,normativ” al unor
evaludri si interpretari si se legitimeaza, astfel, forme de angajament fata de actori,
evenimente si stari de fapt care necesitd o solutie si un tip de actiune publica.
Complementar cu analiza criticd a discursului, in acest studiu operationalizam
categoria discursiva ,,problematizare” prin strategii specifice, una dintre ele fiind
definita mai ales In teoria sociala referitoare la constituirea spatiului public si in
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sociologia problemelor publice (Boltanski, 2004; Cefai, 2013; Gusfield, 1984). Pe
aceastd linie de cercetare, se studiazd principiile de generalitate mobilizate de
actorii sociali pentru a legitima ,,definitii” ale problemelor publice. Altfel spus,
cum anume situeaza actorii sociali evenimentele Intr-un orizont de generalitate,
adica intr-o arie a interesului public, ,,a ceea ce ne preocupa pe toti”?

Pe baza acestor premise teoretico-metodologice am construit urmatorul
instrument de cercetare:

a. contextele de vizibilitate a migrantilor (lumile sociale in care acestia
actioneazd; ce moduri de a fi si de a actiona predomina? in ce tipuri de contexte?
Prin ce tipuri de circumstante sociale?);

b. constructia apartenentei migrantilor (moduri de desemnare §i de
categorizare prin: utilizarea unor tipuri de pronume, a metaforelor, a unor sintagme
nominale, locutiuni adjectivale; actor in procese/pasivizat (afectat, beneficiar) etc.);

c. moduri de angajament fatd de migranti si fatd de problema migratiei
(enunturi normative §i principii de generalitate prin: enuntarea unor
obligatii/angajamente, enunturi consensuale, enunturi identitare, recurgerea la
generalizari, punerea in scend a importantei unor enunturi $.a.).

Aria empirica a cercetarii include in principal presa generalista (articole de
opinie publicate in ,Jurnalul national”, ,Evenimentul zilei”, ,,Adevarul” si
,»Gandul”, intre 2011 si 2014). Cu scop exploratoriu, am introdus in corpus si
talk-show-uri politice (difuzate in 2013 si 2014 la posturi de televiziune private
profilate pe informatii si dezbateri politice — Realitatea TV, Antena3), precum si
categorii de stiri difuzate la postul privat ProTV in perioada imediat ulterioara
declansarii crizei economice (2008—2009).

Am folosit acest corpus eterogen deoarece la nivelul celor doud contexte
(criza economicd si reactia tarilor europene la liberalizarea accesului la piata
muncii) am selectat, de reguld, secvente temporale in care presa si televiziunile
mediatizau concomitent evenimente legate de migratie, uneori chiar aceleasi
evenimente (de exemplu, in luna decembrie a anului 2013 si in luna ianuarie a
anului 2014, media din Romaéania a acordat ample spatii de mediatizare
evenimentului de la 1 ianuarie 2014, respectiv, liberalizarea accesului la piata
muncii in UE). Cercetarea a urmarit, astfel, ca un obiectiv secundar, sd identifice
daca se poate constata un anumit pattern discursiv In ceea ce priveste pozitionarea
mediei fatd de migrantii romani si fatd de problema migratiei in UE, dincolo de
identitatea discursivd a cotidienelor si a posturilor de televiziune selectate si, in
general, de mari tendinte ce caracterizeaza sfera mediatica din Romania, precum:
polarizarea sferei televizuale (pro si contra puterii), practicarea unui jurnalism
televizual predominant interpelativ in raport cu clasa politicd sau comercializarea
crescanda a presei generaliste, prin integrarea unor formate i practici tabloidizante.
Acest obiectiv se justifica prin faptul ci, in cadrul unor cercetiri anterioare, am
constatat la televiziuni si in presd anumite similitudini in ceea ce priveste
vizibilitatea mediatica a migrantilor.
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4. REZULTATELE CERCETARII

4.1. REPREZENTARI DISCURSIVE ALE MIGRANTILOR IN CONTEXTUL
CRIZEI ECONOMICE

In cercetari anterioare am demonstrat faptul c¢i, dupd 2007, anul in care
Romania devine de facto membra a UE, presa si posturile de televiziune acorda o
atentie sporitd fenomenului migratiei fortei de munca, statudnd astfel o tema de
agenda permanenta (Beciu, 2012, 2013). De asemenea, am evidentiat faptul ca
media a instituit, In timp, anumite pattern-uri de vizibilitate $i interpretare a migratiei.

Am discutat astfel, pe larg, reprezentarea mediaticd a migrantilor din
perspectiva unui cadraj identitar de vizibilitate si problematizare, o extensie a
~Comunitatii imaginate”: presa a privilegiat mediatizarea migrantilor din
perspectiva statutului lor vulnerabil in tarile de destinatie sau, dimpotriva, a
dobandirii unui statut respectabil, de cele mai multe ori ca urmare a unui
comportament exemplar 1n situatii-limita, fapt ce a atras aprecierea opiniei publice
locale. ,,Cazurile” si ,,naratiunile” individuale erau 1nsa redefinite si incorporate in
economia unor probleme identitare precum imaginea internationala a Romaniei si,
in general, starea de fapt a societdtii romanesti si a identitatii colective in multiplele
sale forme. De aici, (1) vizibilitatea migrantilor sub forma unor categorii polarizate
(eroii-castigatori vs. perdantii-vulnerabili), (2) instrumentalizarea actiunii lor ca
resursd pentru capitalul simbolic al natiunii (dat fiind ca faptele lor iesite din
comun devin ,,ale noastre” si compenseaza faptele negative ale romanilor care
incalcd legea in tarile de destinatie) si (3) legitimarea identitatilor concurentiale
(migrantii sunt vizibili prin performantele lor in tarile de destinatie). Tot prin acest
cadraj identitar se explicd si faptul cd media suprapune frecvent fenomenul
romanilor care pleaca pentru a munci in tarile UE cu mobilitatea roméanilor in UE,
aceasta din urma abordatd mai ales din perspectiva infractiunilor comise in tarile
respective de indivizi si grupuri avand cetatenia romana.

Declangarea crizei economice si impactul acesteia asupra fenomenului
migratiei, dar si a politicilor in materie de migratie va influenta, intr-o anumita
masurd, practicile mediatice de vizibilitate a migratiei, in sensul unei anumite
diversificari a acestora. Mai ales la nivelul presei, se poate constata emergenta unei
categorii de articole de opinie care abordeaza in mod explicit criza economicd in
relatie cu situatia migrantilor romani in UE.

Aceste articole introduc un context de vizibilitate pand atunci mai putin
pregnant, si anume, migrantii ca actori sociali ai unor evolutii economice la scala
europeana. Migrantii dobandesc vizibilitate in calitate de categorii sociale definite
statistic §i raportate la dinamici care vizeaza fluxul migratiei, rata somajului in
tarile de destinatie si, In general, evolutia economiei in aceste tari. Ca tendinta,
predomina articolele factuale organizate exclusiv in jurul unor prezentari statistice
din care rezultd declinul economic in tarile de destinatie si, corespunzator,
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diminuarea numarului romanilor in cdutarea unui loc de muncad in tarile UE.
Migrantii sunt reprezentati global, sub forma unor categorii generice, care
actioneazd in situatii date (crizd, somaj, decizii guvernamentale etc.). Dintre
modurile de desemnare cele mai utilizate retinem categorii precum ,,roméanii §i
bulgarii” (legitimand astfel o categorie a migratiei intra-UE), ,,fluxul romanilor”,
»lucratorii romani”, ,,conationalii”, ,,zeci de mii de romani”, indicand o stare de
fapt potential perturbatoare, atat pentru romanii care lucreaza in tarile UE, cét si
pentru Roménia. Remarcam cd aceste articole au caracterul unor relatari
economice, nu cuprind evaludri (cu exceptia titlurilor, in unele cazuri) si nici nu
abordeaza aspecte ce tin de situatia concretd a migrantilor in noua conjunctura
economica si mai ales de politicile sau dezbaterile care s-ar impune in tara de
origine, legat de noile evolutii. Altfel spus, migrantii sunt reprezentati ca instante
generice intr-un context cu un anumit nivel de generalitate (criza economica) care
include si Romania. De altfel, in aceste articole, diminuarea migratiei fortei de
munca dinspre Romania este prezentatd — statistic — ca un fenomen care schimba
pozitia Romaniei in ierarhia tarilor de unde se inregistreazd migratia fortei de
munca.

,»,Numarul romanilor care au migrat in 2009 in state ale OECD, inclusiv in Spania, a
inregistrat cea mai mare cidere, comparativ cu anii precedenti. in doar doi ani de
criza, fluxul romanilor plecati in alte tari s-a injumatatit de la 453 000 la numai 255
000. Romanii se aflau in 2009 pe locul 2 in topul celor care s-au stabilit, legal sau
ilegal, pe durate mai scurte sau mai lungi, in tari ale Organizatiei pentru Cooperare si
Dezvoltare Economica (OECD), potrivit unui raport al organizatiei, lansat marti”
(Spaniolii incep sa-si culeaga singuri capsunile, ,, Adevarul”, 13 iulie 2011).

O alta categorie de articole focalizate asupra relatiei criza-migratie este
formatd din articole de opinie in care migrantii sunt reprezentati ca extensie a unei
identitati colective (,,noi, romanii”), criza afectind de fapt situatia ,noastrd”, a
romanilor ca actor national. Impactul crizei asupra migratiei este transferat asupra
»roméanilor”, iar ,,noi” pierdem locurile de munca in tarile de destinatie. Presa introduce
astfel un raport de incluziune a migrantilor din perspectiva unui actor national (,,noi”,
statul) care ocupa o pozitie — defavorabild — In contextul european al crizei.

,Criza economica din Spania 1i trimite pe romani acasa. Ibericii le vor locurile de
munca si pun interdictii” (Sfarsitul capsuniadei, ,,Evenimentul zilei”, 25 iulie 2011).

»Spaniolii au avut reactii dintre cele mai diferite vizavi de chestiunea reintroducerii
permisului de munca pentru imigrantii roméni. De la cei care s-au bucurat, pana la
cei care ne-au luat apirarea sau au cerut ca masura sa fie aplicata, egal, tuturor
imigrantilor” (Romdnii din Spania se considera discriminati, ,,Adevarul”, 20 iulie 2011).

»~DEZBATERE EVZ: Care va fi soarta conationalilor stabiliti in Spania? Vom mai
putea merge la lucru in Peninsula Iberica? (,,Evenimentul zilei”, 22 iulie 2011).



11 Migratia fortei de munca 243

Alte articole, citand surse de autoritate precum institutiile europene, se refera
la faptul cd romanii emigrati in tarile UE sunt apreciati in tarile de destinatie. Presa
construieste astfel un contraargument, mobilizat frecvent printr-un discurs de tip
expert (declaratii oficiale, statistici), la faptul cad migrantii isi pierd locurile de
muncd in tarile de destinatie si cd o astfel de masura nu ar fi de fapt justificata. Un
alt contraargument este si reprezentarea migratiei ca o competitie individuala, in
sensul cd declangarea crizei i a unor politici antiemigratie 1i determind pe migranti
sd gaseasca solutii alternative, dar tot din perspectiva migratiei — de exemplu, sa se
orienteze spre alte tari de destinatie.

,,Un raport publicat vineri de Comisia Europeana scoate in evidenta rolul in general
pozitiv pe care il joacd lucratorii mobili din Bulgaria si Roménia in economiile tarilor
de destinatie” (Romdnii sunt utili Europei pentru cd ocupd locurile de munca
refuzate de populatia din tarile bogate, ,,Evenimentul zilei”, 11 noiembrie 2011).

»Romanii dau Spania pentru tarile nordice, unde se castigd peste 1 200 de euro pe
luna” (La munca in padurile daneze. 2 000 de euro pentru Andrei, ,,Evenimentul
zilei”, 28 iulie 2011).

Se poate de asemenea distinge — desi intr-o masurd mai restransa —
vizibilitatea mediaticdA a migrantilor din perspectiva influentei acestora asupra
constructiei identitare (prin transferul de noi mentalitdti si practici sociale) si
dezvoltarii economice a societatii, datoritd banilor trimisi de migranti familiilor
ramase in tara. De exemplu, 1n talk-show-ul ,,Cine, cand si cum schimba Romania”
(Realitatea TV, 2013), se instituie o relatie asimetrica intre ,,noi” §i ,,migranti”,
definita prin cadrajul ,,costuri” (pentru ,,noi”, cei care am ramas in tard) si
,beneficii” (aduse pentru ,,noi” de cédtre migranti). Astfel, expertii participanti la
emisiune (sociologi, jurnalisti economici, lideri ai unor organizatii non-
guvernamentale) se referd la prejudiciile sociale si economice aduse de roménii
care emigreazd In tarile UE (dezechilibre demografice, pierderea fortei de munca
etc.), chiar daca lor nu li se poate atribui o responsabilitate morala in acest sens,
avand in vedere situatia economica precard din Roméania. Aceastd problema este
insd redefinitd/atenuatad din perspectiva consecintelor compensatorii ale actiunii
migrantilor pentru bugetul tarii, transferul unor practici si atitudini ,,mai exigente”
decét cele locale, si in general pentru modernizarea tarii. Acest tip de pozitionare
fatd de migratie — o remitentd economicd §i sociald — instituie totodatd
reprezentarea migratiei ca fenomen indezirabil, dar aparent ,,dat”, astfel incat ceea
ce se impune ,,din partea noastrd” este mai degrabd o schimbare de optica in ceea
ce priveste evaluarea fenomenului (iar nu diminuarea acestuia).

Aceste strategii de reprezentare (migrantii-categorie generica, migrantii-
,101”, migrantii romani-utili Europei, migrantii-utili Romaniei) sunt mecanisme
discursive pe baza cérora presa naturalizeaza migratia ca fenomen socio-economic,
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impactul crizei fiind asociat mai mult cu consecintele indezirabile ale diminuarii
migratiei.

Unele dintre aceste strategii le vom regasi intr-un mod mult mai pregnant in
presda si la televiziuni in perioada premergéitoare evenimentului propriu-zis al
liberalizarii accesului la piata muncii in UE. Astfel, presa va cuantifica reactiile
politice si mediatice din tarile respective, precum si pe cele ale oficialilor europeni,
insistand asupra pozitiilor exprimate in sfera publica britanica.

Mai intéi, media (prin articole de opinie, stiri si falk-show-uri) se va pozitiona
indirect fatd de acest subiect, adicd prin intermediul unor declaratii ale oficialilor
europeni prilejuite de declaratii ale autoritatilor din tarile de destinatie. De regula,
luarile de pozitie din partea institutiilor europene contineau contraargumente la
masurile restrictive luate de guvernele din tarile de destinatie. Preluand cu o
frecventa notabila aceste luari de pozitie, media din Romania introducea astfel un
contraargument de autoritate fatd de masurile luate de guvernele in cauza.

Pe de altid parte, la un moment dat, media incepe sd preia declaratii ale
expertilor, ale oficialilor si ale oamenilor obisnuiti din tarile de destinatie, care
aratau ca restrictiile impuse emigrantilor la piata muncii si in special celor roméni
nu ar constitui de fapt o solutie la economia tarii. Aceste evaludri creeaza multiple
efecte de discurs: un efect de relativizare a gravitatii situatiei §i totodatd de
legitimare a migrantilor romani drept o categorie dezirabila, din moment ce opinia
publicd din insdsi tara de destinatie nu incurajeazd decizia autoritatilor; de
asemenea, se construieste o categorie care ar putea sa fie defavorizata, ca urmare a
politicilor n curs.

nFermierii din sudul Olandei au amenintat ca il vor da in judecatd pe ministrul
afacerilor sociale Henk Kamp in cazul in care guvernul nu-si va schimba gozi;ia si nu
va acorda permise de muncd pentru roméni, pana luni la ora locald 17", relateaza
agentia de presa ANP, preluata de DutchNews.nl.” (Fermierii olandezi, nemultumiti
de restrictiile impuse lucratorilor romdni, ,,Evenimentul zilei”, 17 aprilie 2011).

,,Comisia Europeana a admis astizi ca Spania poate reintroduce permisele de munca
pentru cetitenii romani, dar ca situatie «exceptionald», si a precizat ca Madridul va
trebui sd demonstreze «cu cifre» impactul negativ al prezentei acestora pe piata
muncii. Bruxelles-ul sustine insa cd numarul muncitorilor romani sositi in Spania «a
scazut mult» in ultimii ani” (,,Adevarul”, 25 iulie 2011).

,,UPDATE Bruxelles: Spania nu poate pune imediat restrictii pentru romani/ Madrid:
Daca nu mai vin strdinii, nu rezolvim problema somajului” (Romdnii din Spania se
considera discriminati, ,,Adevarul”, 20 iulie 2011).

,Marea Britanie nu le poate interzice in mod unilateral bulgarilor §i romanilor sa
lucreze pe teritoriul sau Incepand cu 1 ianuarie 2014, cand expird actualele restrictii
impuse cetatenilor din cele doud tari comunitare, a declarat Jonathan Todd, purtatorul
de cuvant al comisarului european pentru Piata Muncii Laszlo Andor, citat de site-ul
bulgar Novinite” (Comisia Europeand: Marea Britanie nu poate restrange accesul
romanilor si bulgarilor pe piata muncii de anul viitor, ,Evenimentul zilei”’, 5
februarie 2013).
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Dintre modurile de desemnare predominante in discursul mediatic referitor la
migratie n contextul unor politici restrictive din partea tarilor de destinatie, retinem
»~imigrantii romani”, ,.cetitenii romani” §i ,roménii” s.a. Se construieste astfel
statutul migrantilor in tara de destinatie, iar acest statut este extins si asumat la
nivelul tarii de origine — ca instanta politica si identitara nationala.

Reactia presei si a clasei politice din Marea Britanie 1n legatura cu riscul unui
val de emigranti roméni si bulgari, odata cu liberalizarea accesului la piata muncii
incepand cu 1 ianuarie 2014, va deveni un subiect in sine pentru presa din
Roménia, o tema de agenda, abordatd cu o intensitate crescanda dupa 2011 si
generand o mediatizare constantd in 2013 si 2014. In acest context, perspectiva
identitara de reprezentare a migrantilor este dominantd. Accentul nu se mai pune
pe actorii sociali ai migratiei, ci pe reactiile negative din partea presei britanice la
adresa romanilor 1n general. Media introduce un alt unghi de vizibilitate, centrat pe
modul in care sunt perceputi romanii in Marea Britanie, legitimdnd un raport
asimetric Intre ,,noi” (statul, comunitatea nationald) si ,.ei” (statul, media, opinia
publicd). Modurile predominante de desemnare sunt ,,romanii”, dar mai ales o serie
de sintagme preluate din presa britanica (,,invazia romanilor”, ,,asediul roméanilor”,
»hoardele” de romani si de bulgari, ,,exodul romanilor iIn Marea Britanie”) si
folosite constant pentru a legitima existenta unui discurs si a unei intregi campanii
antiromani in sfera publica britanica. Asadar, in discursul mediatic, traiectoriile
sociale ale romanilor care lucreaza in tarile UE se estompeaza treptat, ca, de altfel,
si fenomenul migratiei fortei de muncd, ambele fiind integrate in categorii
identitare precum ,,imaginea romanilor” in Marea Britanie si In UE sau campaniile
»impotriva romanilor”.

4.2. PROBLEMATIZAREA: MIGRATIA CA RESURSA DE NEGOCIERE IDENTITARA

4.2.1. CONTRADISCURSURI ARGUMENTATIVE SI RETORICE

In contextul crizei economice si al unor politici restrictive in materie de
migratie a fortei de munca din partea tarilor de destinatie, media din Roméania
produce noi ,,definitii” ale migratiei ca problema publica.

In primul rand, asa cum am vizut in sectiunea precedenti, prin reprezentirile
discursive ale migrantilor au rezultat efecte de naturalizare a migratiei. Media a
produs unele contraargumente, pentru a legitima ideea ca nu ar fi oportuna privarea
migrantilor roméni de locurile lor de munca in térile de destinatie. Coreland aceasta
dimensiune a analizei cu dimensiunea strategiilor de problematizare, vom evidentia
faptul ca accesul la piata muncii europene, iar nu fenomenul migratiei, devine
problema care necesitd dezbatere si o responsabilitate deopotriva politica si
colectiva — ,,Cine se gdndea oare ca somajul din Spania va deveni o problema
pentru romdni?” (jurnalist economic, Antena3, 2011). Astfel, situatia migrantilor in
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noul context devine semnificativd pentru statutul Roméaniei in UE. Relevante in
acest sens sunt si declaratiile autoritatilor romane, care, la randul lor, preiau
comunicate ale oficialilor europeni, pentru a sublinia contributia migrantilor la
economia tarilor de destinatie. Presa si clasa politicd introduc un anumit principiu
de generalitate, si anume, ca romanii si bulgarii nu ar trebui sa fie situati intr-o
categorie aparte Tn ceea ce priveste accesul la piata muncii, ceea ce ar echivala cu o
depreciere a statutului lor de cetitean european. Punand in evidentd pozitia
institutiilor europene, media redefineste problema accesului la piata muncii din
perspectiva unei responsabilitati europene.

»«Raportul Comisiei Europene arata ca efectul liberalizarii circulatiei fortei de
muncd a cetdtenilor romdni si bulgari in statele care au acceptat aceasta este unul
pozitiv pentru economiile statelor membre gazda. Ca urmare a evaluarii sale,
Comisia Europeand subliniaza ca restrictionarea libertatii de miscare a lucratorilor
nu reprezinta rdspunsul pentru rata inaltd a somajului in Europay», mentioneaza
MAE”.
(http://stirileprotv.ro/stiri/social/marea-britanie-extinde-inca-doi-ani-restrictiile-de-
munca-pentru-cetatenii-romani.html, 24 noiembrie 2011).

In contextul unor reactii negative ale presei britanice tabloide cu privire la
potentialul val de emigranti romani in 2014, problema accesului la piata muncii in
UE este recadrata ca problema identitard: perceperea romanilor in Marea Britanie
si, corelat, statutul Romaniei in raport cu institutiile europene si cu tarile de
destinatie. Presa denuntd, in repetate randuri, ceea ce va numi ,,isteria din presa
britanica” la adresa ,,romanilor”. Introduce, in acest sens, un anumit principiu de
generalitate In definirea problemei, si anume, cel al necesitatii afirmarii identitatii
colective in contextul unor raporturi concurentiale cu tarile de destinatie. Astfel,
numeroase articole sau stiri vor fi construite sub forma unei contrareactii asumate
de presa de pe pozitii identitare (,,noi”), in tentativa de a deconstrui ,,campania”
presei britanice; de aici, serializarea acestui subiect, ce tine intr-o anumitd masura
si de comercializarea crescanda a presei generaliste.

»duntem atacati din nou in presa britanicd” (,,Evenimentul zilei”, 10 martie 2013).
,»Ce te asteaptd dacd emigrezi In Anglia, pe langd isteria impotriva romanilor”
(,,Evenimentul zilei”, 2 ianuarie 2014).

,,Cotidianul britanic «Daily Mail» a publicat vineri un nou articol ofensator la adresa
romanilor, declardnd ca acestia sunt arestati de sapte ori mai des decét britanicii in
Albion, o rata si mai mare a infractiunilor fiind posibild de la 1 ianuarie, moment in
care vor fi ridicate restrictiile pentru imigrantii romani si bulgari...” (,,Adevarul”, 13
decembrie 2013).

Mai mult, presa va construi tipuri de contradiscursuri identitare pe baza
carora va fi redefinitd problema (perceperea romanilor in Marea Britanie, statutul
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Roméniei). Contradiscursurile sunt, in aproape toate cazurile, situate intr-o ,,intimitate
conflictuala” cu discursul dominant pe care il contesta (Terdiman, 1985, p. 16):

»3a rescriem povestea romanilor din Europa, sd Impiedicdm repetarea
retoricii discriminatorii din 2013 si sd facem presiune publicd pentru
relatarea adevarului in publicatii precum «Daily Mail»” (,,Sustine
campania LET’S CHANGE THE STORY! «Impicarea» britanicilor cu
romanii, la un meci de sah: Team England vs. Team Romania”, ,,Gandul”,
4 februarie 2014).

Contraofensivele discursive traduc strategii argumentative sau de
categorizare si evaluare. Intr-o perspectivd a corectitudinii politice, actori
guvernamentali folosesc contradiscursul bazat pe argumentul normativ:

,»Noi nu-i consideram pe romani imigranti, ei sunt cetiteni europeni, noi suntem
cetateni europeni, suntem membri ai Uniunii Europene, asa cd avem drepturile
noastre legitime, potrivit tratatelor UE”, a mai spus Corlatean pentru Sky News.”
(,,Beneficii pentru imigranti, promise in secret de Marea Britanie? Tabloidul «Daily
Express», «socat» de promisiunile Londrei”, ,,Jurnalul national”, 4 martie 2013).

Argumentul istoric este utilizat pentru a invalida un cadraj categorial negativ:

,Mircea Geoand, fost ministru roman de Externe, spune ca, «in vremuri de dificultate
economicd, revine vechiul sindrom european. La inceput au fost evreii de vind, pe
urma rromii, iar acum natiunile de la periferie. A fost o degradare graduala, iar acum
accelerata, a modului in care suntem perceputi», a spus el” (,,Adevarul”, 14 martie 2013).

»Aduceti-va aminte de «instalatorul polonez» care speriase Germania in 2004. N-a
fost niciun pericol cu instalatorul polonez. Acum e randul nostru, dar, daca or sa intre
sarbii, moldovenii, turcii (...), or sd fie altii amenintarea (...). Sunt mituri care se
exploateaza politic” (istoric, ,,Cruciada impotriva romanilor”, Realitatea TV, 2013).

Desi nu poate sterge discursurile stereotipe pe care le contesta,
contradiscursul, exprimat ca opinie individuald categorizanta, permite formularea
unei contrareprezentari identitare:

,,Poti sd ma faci tigan, rrom, roméan, oricum, merg mai departe, m-am obisnuit sa fiu
discriminat. Noi trebuie sd devenim mai mandri de faptul cd suntem romani”
(Damian Draghici, senator si consilier al primului ministru — n.n., C.B.) (,,Damian
Draghici: Imigrantii sunt niste eroi”, ,,Adevarul Live”, 2 ianuarie 2014).

O altd categorie de contradiscursuri este ancoratd in argumente retorice de
tipul ironiei. Este vorba de contraofensiva parodica a ziarului ,,Gandul” la
campania ,,Nu veniti la noi!” initiatd de ,,The Guardian” in 2013. Jocul ironic
desubstantializeaza toposul acreditat:
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»lsteria se gaseste in toate tabloidele britanice: romanii si bulgarii (hoti! escroci!
profitori!) vor inunda Marea Britanie cu miile, odata ce restrictiile vor fi ridicate anul
viitor. Obositi de stereotipuri, unii lovesc inapoi. Un ziar din Romania publica
reclame care lanseaza intrebarea de ce s-ar duce un om normal la cap pe o insuld cu
vreme urdtd si mancare si mai rea, cand ar putea sa stea intr-o tard unde «jumatate
dintre femei arata precum Kate, iar cealaltd jumatate ca sora ei» — o gluma despre
stralucitoarele surori Middleton, care sunt populare in presa din Romania, scrie
Associated Press” (Campania ,,Gandul” Why Don’t You Come Over, dezbdtutda in
presa internationald, ,,Gandul”, 2 februarie 2013).

Fragmente din discursul depreciator dominant in presa tabloida britanica sunt

incluse prin ,re-citare” (Terdiman, 1985) in contradiscursul ironic, pentru a
sublinia lipsa de logica si natura fetisizanta a practicilor de reprezentare:

,»«Nu 1i invitati in casad (pe romani — n.n., C.B.), chiar daca va ofera preturi reduse la
servicii §i munci manuale. E doar un pretext sd va spargd casa si sd va manance
animalele de companie. Puneti zat de cafea in jurul peluzei si aprindeti o luméanare
parfumata seara, de preferat [cu o aroma de] lemn dulce sau vanilie. Faceti-va stocuri
de «Daily Mail», ca s construiti baricade, in caz cd o hoarda furioasa de bulgmani
incearca sa treaca granita. Construiti o raza orbitald a mortii, pe care s o puteti folosi
ca sd luati ostatica UE, cerand ca imigrantii s nu mai aiba voie in UK. Votati UKIP
(evident)», sunt indicatiile ironice pentru votantii UKIP” (Campania antiromdni in
Marea Britanie se intensificd. De la invazia celor 29 de milioane de «bulgmdniy la
extraterestrii care arata ca Victor Ciorbea, ,,Gandul”, 6 decembrie 2013).

In relatia de interactiune discurs dominant-contradiscurs, recursul la ,real”

este definit ca argument prin care se restabileste adevarul:

,»Stim cu totii ca astédzi est-europenii nu sunt prezentati foarte bine in presa din Marea
Britanie, dar eu cred cé adevirul trebuie spus si motivul trebuie sa prevaleze asupra
abordarilor emotionale”, a mai insistat ambasadorul romén (Doar 20 000 de romani
doresc sa munceasca in Marea Britanie, afirma un studiu facut de Romania, ,,Jurnalul
national”, 18 martie 2013).

,»Vrem sa se scrie adevirul despre noi, cu bune si cu rele, fara exagerari, remuscari
sau distorsiuni — o poveste adevarata despre noi, romanii, pe care sa o afle toata
lumea”, a fost si mesajul lui Petre, din Bucuresti (Susfine campania LET’S CHANGE
THE STORY! «fmpdcarea» britanicilor cu romdnii, la un meci de sah: Team
England vs. Team Romdnia, ,,Gandul”, 4 februarie 2014).

Finalmente, contradiscursurile convoaca resurse culturale simbolice pentru a

plusa imaginile pozitive ale migrantilor, pornind de la experientele de succes individuale:

,De la Majestatea Sa, la primul ministru, la presedintele regiunii [Madrid], mesajul a
fost aproape identic: noi ne bucurdm de prezenta romanilor, este cea mai bine
integratd comunitate. (...) De data asta, toatd lumea mi-a spus: «stiti cd muncesc
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cinstit romanii, ca platesc taxe, cd ne ajuta». (...) Faptul ca [regiunea Madrid] are
[prin romani] o fortd de munca calificata, bine pregatita, [dupa cum benefic este si]
faptul ca romanii invata atat de repede limba spaniola si se integreaza in societate, eu
am fost foarte uimit s aud numai lucruri de bine” (Primul ministru al Romaniei,
,»,Romanii din Spania, povesti extraordinare”, Antena 3, 2013).

Contradiscursurile capatd sens in cadrul comunicational al raporturilor de
putere in care se Inscriu. Noi jocuri de limbaj se elaboreaza pentru destructurarea
unor ierarhii simbolice. Este o ,luptd pentru vizibilitate” (Voirol, 2005, p.
107-108), care, plecand de la deprecierea simbolicd, desfasoarda tehnici
comunicationale pentru a se manifesta pe scena publica.

,Fostul director al Serviciului Roman de Informatii (SRI), Costin Georgescu,
considerd cd, odata cu ridicarea restrictiilor de pe piata muncii din Marea Britanie,
romanii trebuie sa invete sd reactioneze in fata atacurilor venite de peste hotare.
«Trebuie sa stim sa ne protejam si noi. Stim sa o facem, dar nu o facem. Nu o facem,
pentru cd ne-am Invatat sd stdm cu capul plecat in fata Occidentului»”, a declarat
Georgescu la ,,Adevarul Live” (Invazia romana in Anglia s-a dezumflat de tot,
»Adevarul”, 2 ianuarie 2014).

Vizibilitatea este o prima etapa a recunoasterii sociale si politice, bazata pe
respect si acceptare, fara a fi si gajul acesteia (Voirol, 2005, p. 113):

»Romania a disparut de pe harta diplomatici si a relatiilor europene in ultimii cinci,
sase, sapte ani; nu cred ca cineva a stiut (...) daca Roméania mai are vreun prim-
ministru, iar in momentul in care nu ai relatii de niciun fel, economice, politice,
culturale, la nivel guvernamental, nu vine nimeni sa te roage: domnule, ia veniti, sa
va mai cunoagtem. (...) Ne suparam degeaba ca nimeni nu stie nimic despre Romania
sau ca apare intr-un ziar din Franta sau din Spania cine stie ce informatie ciudata
despre tara noastrd” (Primul ministru al Romaéniei, ,,Romanii din Spania, povesti
extraordinare”, Antena 3, 2013).

Prin actiuni simbolice, in negocierea si dialogul cu ceilalti, se obtine
recunoasterea politica si reputatia nationala: ,,Ca si in sfera corporativa, a castiga si
a mentine o buna reputatie” a unei tari este ,,costul intrarii ei pe piatd” (Anholt,
2013, p. 1, 6).

,»91 Intr-adevar acest tur de fortd, [céci] noi vorbim de Berlin, de Paris, Madrid, dar
vreau sa vorbim de Varsovia (...), sd8 vorbim de Viena, am fost la Roma in toamna
anului trecut, deci eu vreau sd rebrinduiesc Romania in fata partenerilor nostri
europeni. (...) M-am simtit foarte mandru astdzi in toate aceste ocazii si vreau sa le
multumesc roménilor care in Spania, iatd, fac o imagine mai bund Romaniei decat
facem noi romanii din Roménia” (Primul ministru al Romaniei, ,,Romanii din Spania,
povesti extraordinare”, Antena 3, 2013).
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Pozitionarile unor actori (politicieni, jurnalisti, membri ai societatii civile) in
vizibilizarea migrantilor construiesc discursuri omogenizante despre aceasta
comunitate, ocultand, de fapt, indivizii si traseele lor identitare.

4.2.2. CONTRADISCURSUL CA DISPOZITIV MEDIATIC

La finele anului 2013, cotidianul Gdndul, impreund cu o agentie de
publicitate, a initiat o campanie de presa interactiva (,,S-ar putea si nu ne placa
Marea Britanie, dar voi o sd iubiti Roméania. De ce nu veniti la noi?”), cu
participarea publicului 1n calitate de coautor, asumata ca un raspuns la o campanie
antiemigratie (,,Nu veniti Tn Marea Britanie™) lansata de cotidianul The Guardian.
Campania va fi conceputd sub forma unor mesaje care utilizeazd cu umor
stereotipuri despre cele doua tari, dar astfel Incat sa demonstreze ca Roméania ar
putea fi pentru britanici o tard de emigratie mai atractivd decat Marea Britanie
pentru romani. Dincolo de formatul campaniei — pe care nu il discutam aici —,
retinem cd este un dispozitiv de repozitionare identitara i statutard prin
intermediul cdruia presa consacrd o imagine concurentiala a tarii, asumandu-si
actiuni publice si un rol civic Intr-un context in care statutul tarii si identitatea
colectiva sunt depreciate. In martie 2014, asadar la cateva luni dupa ce presa din
ambele tari mediatizase intens intrarea in vigoare, la 1 ianuarie 2014, a normelor
privind liberalizarea accesului la piata muncii europene, cotidianul Adevdarul
lanseazd o noud campanie de presa cu scopul de a evidentia ,,Adevarul despre
romanii din Marea Britanie. O poveste despre dezinformare, jocuri politice, rasism
si prejudecati” (24 martie 2014). Miza campaniei era de a furniza informatii despre
resorturile mai putin cunoscute ale campaniei antiromani si, mai ales, de a prezenta
cazurile unor ,,romani de succes” care au avut traiectorii profesionale solide in
Marea Britanie, castigand notorietate si respect, fara a eluda insa si cazurile pentru
care ,,britanicii se tem de noi”:

,,O echipa «Adevarul» a mers in Marea Britanie la inceputul lunii februarie, la o luna
dupa ce au fost ridicate restrictiile de munca pentru romani si bulgari. Nu mai era o
surpriza pentru nimeni ¢ «hoardele» de romani nu invadasera Marea Britanie. In
documentarul Adevarul despre romdnii din Marea Britanie, care va fi lansat astazi la
ora 14% pe adevarul.ro, si in seria de articole din ziarul «Adevirul» veti putea afla de
unde a pornit aceastd isterie, cine este interesat sa o alimenteze si de ce publicul
britanic este dezinformat sistematic cu privire la imigrantii romani” (Adevarul despre
romanii din Marea Britanie. O poveste despre dezinformare, jocuri politice, rasism
si prejudecati, ,,Adevarul”, 24 martie 2014).

,Adevarul despre romanii din Marea Britanie continua astdzi cu povestile romanilor
de succes, aproape necunoscuti in Insula. Cei trei jurnalisti de la «Adevaruly va
introduc in vietile oamenilor mai putin interesanti pentru publicul britanic, dar care
contribuie esential la economia tarii” (Romdnii pe care i-a adoptat Marea Britanie.
Avocata in Londra: ,, Tabloidele nu ar folosi un astfel de limbaj cu un alt grup
etnic”, ,,Adevarul”, 26 martie 2014).
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Remarcdm céa acest contradiscurs conferd vizibilitate actorilor sociali ai
migratiei din perspectiva categoriilor performante, istoriile relatate fiind
considerate semnificative, in primul rand, pentru contributia pe care acesti actori o
aduc economiei britanice si, indirect, pentru imaginea de tard a Romaniei.

Trebuie subliniat insd ca, prin comparatie cu alte articole sau emisiuni de
televiziune referitoare la migrantii romani care s-au evidentiat in tarile de
destinatie, acestea nu asociaza in mod explicit actiunile migrantilor cu ceea ce s-a
numit imaginea de tara a Roméniei. De altfel, aceste articole iau in considerare, de
reguld, performantele profesionale ale roméanilor care lucreaza In domenii de varf,
in timp ce, iIn mod curent, media se axeaza asupra unor fapte sau comportamente
remarcabile ale unor oameni obignuiti. Campania este mai degraba o modalitate de
a deconstrui argumentul presei tabloide britanice referitor la consecintele negative
pe care le-ar avea migratia roménilor si de a redefini problema perceperii romanilor
in Marea Britanie pe baza a doud principii de generalitate: (1) revalorizarea
romanilor care lucreaza in tarile UE si, prin extensie, ,,a noastrd”, a identitatii
colective si (2) dislocarea unor discursuri dominante care depreciaza identitatile
colective si statutul tarii. De aici, accentul pus pe vizibilitatea migrantilor ca
resurse simbolice pentru tara de destinatie inainte de a fi pentru tara de origine. De
altfel, si alte articole aparute in cotidianul Adevarul (care nu faceau parte din
campania prezentatd mai sus, ci din practica mediatizarii fortei de munca)
evalueaza reactia presei tabloide britanice, semnaland un paradox, si anume faptul
ca mediul profesional britanic este in realitate interesat s atragd profesionisti din
Roménia. Ca un argument suplimentar, aceste articole preiau deseori declaratiile pe
aceastd tema ale unor surse europene, inclusiv britanice. Articolele de acest tip
construiesc un raport concurential in materie de statut intre ,noi” (statul,
identitatea colectivd) si ,.ei” (statul, identitate colectivd). Migratia fortei de munca
devine astfel o resursad simbolica de negociere a unui statut identitar si politic.

,,Britanicii se tem de invazie, dar cauta mii de angajati romani. Cele mai multe
oferte de munca in strdinatate pentru roméani vin din Marea Britanie. Astfel, potrivit
informatiilor de pe Tjobs.ro, portal de recrutare specializat pe oferte din strdindtate,
sunt peste 6 000 de oferte de job-uri in Marea Britanie, postate pe site” (BBC: Medicii
romani, tentati de o viata mai buna in Occident, ,,Adevarul”, 21 februarie 2014).

,»Cel mai multi medici romani merg spre Franta, Germania si Marea Britanie.
«Marea Britanie ar trebui mai degrabd si ne multumeascd decat si spuna ca
romanii merg in Marea Britanie doar pentru ajutoare», a declarat si Mariana
Céampeanu, ministrul muncii” (,,Financial Times”: Specialistii romdni sunt disperati
cd o Mare Britanie bogata le ia toti medicii, ,,Adevarul”, 14 ianuarie 2014).

In fine, dispozitivul de repozitionare identitara include, de asemenea, articole
de presa si stiri construite predominant sub forma discursului raportat, adica prin
preluarea unor articole pozitive aparute In presa britanica referitoare la Romania.
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De aceasta data, sunt citate quality media precum ,,Financial Times” sau BBC,
contraargumente ,,din interior” la campania cotidienelor tabloide britanice. in acest
caz, se mentine cadrajul identitar, unghiul pozitiv trasat de presa generalista
britanica in ceea ce priveste realitatea migratiei fortei de munca fiind apropriat de
media din Romania ca o resursd identitard nationald (primeaza, de exemplu,
enunturi de tipul: ,,presa din Marea Britanie ne lauda”).

5. CONCLUZII

Media romaneascd, situatd, in ansamblul ei, intr-o paradigma a logicii
comerciale si a polarizarii politice, abordeaza printr-un pattern discursiv similar
problema migratiei fortei de muncd in contextele perturbatoare ale -crizei
economice §i amandrii accesului total al romanilor la piata europeand péana la 1
ianuarie 2014.

Sunt instrumentalizate atat aceste contexte de vizibilizare a actiunilor
migrantilor, cat si constructia apartenentelor acestora. Prin instrumentalizare se
legitimeaza identitati colective si probleme publice cu caracter identitar. Regimul
de categorizari identitare se declind in functie de dinamicile fluxurilor migratorii i
ale evolutiilor economice la nivel european. Vizibilizati generic 1n calitate de
categorii sociale definite statistic odatd cu declansarea crizei, migrantilor li se
atribuie treptat, printr-un transfer de reprezentare identitara, un statut extins,
asumat la nivelul tarii de origine. Se construieste astfel un raport de incluziune
identitard a acestor actori sociali care devin resurse pentru capitalul simbolic al
natiunii (prin identitatile lor concurentiale).

De asemenea, din perspectiva reprezentarilor discursive (migrantii-categorie
genericd, migrantii-,,noi”’, migrantii romani-utili Europei, migrantii-utili Romaniei),
presa naturalizeazd migratia ca fenomen socio-economic. Astfel, media discuta
impactul crizei asupra situatiei migrantilor in tarile de destinatie, introducand un
anumit unghi de interpretare: consecintele indezirabile ale diminudrii migratiei.
Problematizarea problemei publice care este migratia in tarile Uniunii Europene
cunoaste si ea un recadraj identitar prin deplasarea unghiului de vizibilitate dinspre
accesul la piata muncii, mai ales 1n conditiile liberalizarii acestuia, la modul cum
sunt perceputi romanii in tarile de destinatie, respectiv in Marea Britanie, si la
extinderea acestuia spre statutul Romaniei in Uniunea politicd si institutionala.
Pozitionarile discursive ale mediei din Roméania se fac ecoul intregii campanii
antiromanesti din unele state ale Uniunii, dar mai ales din sfera publica britanica.
Aceastd redefinire a problemei publice se produce prin angajarea unor tipuri de
contradiscursuri identitare ce se circumscriu unor principii de generalitate, si
anume: deconstructia discursurilor dominante, stereotipate si depreciatorii la adresa
migrantilor §i a natiunii romane §i revalorizarea romanilor care lucreaza in spatiul
UE, ca extensie a identitatii colective (nationale).
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In acest context, prin contradiscursuri, ca dispozitive de repozitionare

identitara si statutard, media isi atribuie un rol civic, legitimand totodata raporturi
concurentiale intre ,,noi” (statul, identitatea colectivd) si ,,ei” (statul, identitate
colectiva). Migratia fortei de munca devine astfel o resursa simbolica de negociere
a unui statut identitar si politic.
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