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ABSTRACT

THE “IMAGINARY WEST” AND SOCIALIST ROMANIA DURING THE 1980S:
AN ANALYSIS FROM THE PERSPECTIVE OF ORAL HISTORY

This study analyzes the phenomenon of the “Imaginary West” (Yurchak, 2006)
in the context of Romania’s last decade of communism, using oral history interviews
with 28 respondents from different generations. The results indicate a uniform perception
of this socio-cultural construct and similar cultural experiences among respondents
within the same age group. The main objective of the study was to identify the local
representations inspired by the “Imaginary West.” The interviews revealed memories of
an idealized and desired representation of the Western world, built in opposition to the
negative discourse about the West promoted by the Communist regime. Respondents
highlighted the state’s involvement in the informal economy, as well as a series of
social and economic changes during late socialism linked to social stratification. The
interviews also showed how certain cultural products, both Western and local, were
sought after, as well as the development of individual strategies to achieve this goal.
The “Imaginary West” acted as an ideological filter, polarizing cultural products and
structuring consumers’ resistance to propaganda. Last, but no least, there is also
nostalgia for pre-internet socialization, reflected in accounts and memories about the
communist period.

Keywords: generations, memory, cultural industries, information shortage,
alternative cultural practices.

INTRODUCERE

Tn 2019, am initiat o serie de interviuri cu respondenti de diferite varste, cu
scopul de a documenta, prin intermediul istoriei orale, strategiile dezvoltate de
acestia Tn anii socialismului tarziu pentru a compensa o formad particulard de
penurie, respectiv un deficit de produse media, de informatie si de divertisment.
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Aceasta penurie informationala era influentatd de mai multi factori: a. modelul
socialist al politicilor culturale, bazat pe un concept pedagogic care sustinea
accesul maselor la operele consacrate ale culturii nationale si universale, in care
profitul era secundar fata de obiectivele ideologice si educationale, si care nu
incuraja productia de bunuri culturale supusd fluctuatiilor modelor comerciale
(Kiriya, 2004); b. politica de austeritate adoptata de autoritati pentru rambursarea
datoriei externe, cu repercusiuni asupra finantarii industriilor culturale, si c. presiunile
din sfera ideologica, prin cenzurad si intensificarea cultului personalitatii dedicat
cuplului Ceausescu, determinand o extindere semnificativa a propagandei, in special
n mass-media audiovizuale (Bardan, 2010). Privita dintr-o perspectiva internationala,
era o penurie atipica pentru anii 1980, in care globalizarea fluxurilor informationale
anunta deja lumea interconectatd a deceniului urmator (Downing, 1996; Mattelart,
2009). in acest context, Romania socialisti manifesta simptomele unui regim
politic dictatorial de tip stalinist, cu o autarhie si izolare culturale din ce in ce mai
acute. Totusi, fenomenul retelelor (in)formale de produse audiovizuale piratate a
permis infiltrarea ,,culturii de masa si a produselor-fetis ale societatii de consum
occidentale” 1n toate tdrile comuniste din blocul estic (Mattelart, 1997, p. 176),
astfel ca una dintre temele care m-au ghidat 1n alcétuirea proiectului de istorie orala
a fost sa investighez cum anume s-au petrecut aceste procese, la nivel local, n
ultimul deceniu al perioadei comuniste.

Pentru studiul de fatd, am formulat o serie de intrebari preliminare care
decurg din tema avansatd de numadrul special al Revistei romane de sociologie,
tema care isi propune sd exploreze perspectiva memoriei, restituirii istorice si
muzealizarii trecutului comunist pentru a intelege mecanismele care au condus la
configurarea unei situatii aparent paradoxale in ultimele decenii (Tileaga, 2018):
cu toate eforturile de documentare si educare, amintirile despre comunism par sa se
dilueze 1n randul populatiei, alimentate uneori de nostalgie, iar distorsionarea
memoriei poate crea o perceptie falsd asupra trecutului. Nostalgia (post)comunista
poate lua multiple forme si este totodatd un construct social, fiind, asa cum precizeaza
Peter Berger si Thomas Luckmann (1991), configurat si interpretat in mod activ de
catre oameni in cadrul interactiunilor sociale cotidiene, mediate prin limbaj, institutii
si norme. Constructia nostalgiei (post)comuniste incepe sd fie analizatd, noteaza
Cristian Tileaga (2018, p. 63), sub aspectul inmultirii surselor publice de memorie
despre comunism, ,,care capatd semnificatii si interpretdri foarte diferite pentru
diferite persoane, grupuri si comunitati.” Din acest punct de vedere, proiectul de
istorie orala initiat in 2019 devine un exercitiu euristic util nu atat ca rezerva de
informatii despre strategiile si practicile culturale dezvoltate Tnainte de cédderea
comunismului, ci mai degraba prin explorarea modului in care respondentii devin
agenti mnemonici odata cu participarea in proiect.

Una dintre temele recurente care apare in discursul celor intervievati este
relatia cu Occidentul ca spatiu privilegiat de referintd in raport cu izolarea resimtita
in timpul perioadei comuniste si ca sursd de import pentru diverse produse si
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artefacte culturale. Aceastd temd, perpetuatd in cadrul unui context cultural si
social specific ca cel al anilor 80, deschide o dubla abordare: intr-o prima faza este
tema Occidentului privit din interiorul blocului comunist, care este in acelasi timp
si un construct sociocultural trans-regional analizat de Alexei Yurchak (2006) sub
conceptul de ,,Occident imaginar”. Apoi, deconstructia ,,Occidentului imaginar”
din anii tranzitiei, odata cu deschiderea granitelor, migratie i cunoasterea ancorata
in locuirea cotidiand din straindtate a fost insotitd de nostalgia pentru aceastd
imagine idealizata, nostalgie generata, noteaza Maya Nadkarni si Olga Shevchenko
(2015, pp. 67-68), de ,,imposibilitatea de a re-experimenta fantezia Occidentului
asa cum a fost acesta interpretat candva.”

Studiul de fata isi propune astfel si exploreze modul in care respondenti
din generatii diferite au receptat si au contribuit la formarea perceptiei asupra
»Occidentului imaginar” prin intermediul diverselor mijloace de comunicare
disponibile Tn Roméania deceniului noua.

CADRUL TEORETIC SI ANALIZA LITERATURII DE SPECIALITATE

Elaborat de Alexei Yurchak Th monografia Everything Was Forever, Until It
Was No More: The Last Soviet Generation (2005), conceptul de ,,Occident imaginar”
se raporteaza la schimbarile sociale si culturale din Uniunea Sovietica in perioada
care preceda tranzitia post-Sovietica.

Yurchak exploreaza diversele moduri in care acest construct sociocultural s-a
cristalizat Tn réndul tinerilor sovietici, prin idealizarea Occidentului ca un loc al
libertatii, prosperitatii si modernitatii, printr-un consum cultural specific, cu adoptarea si
adaptarea stilului de viata, a limbajului si simbolurilor, a modei, a muzicii si a altor
aspecte ale culturii occidentale, prin considerarea democratiei si capitalismului ca
solutii viabile pentru problemele si lipsurile cotidiene, prin schimbarea valorilor
sociale 1n opozitie cu valorile colectiviste promovate de regimul comunist si, nu in
ultimul rénd, prin proiectarea unui viitor in conformitate cu imaginea lor despre
Vest si idealurile occidentale. Din perspectiva lui Yurchak, ,,Occidentul imaginar”
si practicile subsumate fenomenului nu ar trebui privite ca practici clandestine de
opozitie (Yurchak, 2006, p. 156) si nu se referd in mod direct la disidentd in sensul
consacrat al termenului. In schimb, prin actiuni cotidiene, impartasite in mod
curent si natural cu anturajul, modul in care tinerii sovietici au adoptat si au
internalizat imagini, idei si idealuri occidentale poate fi interpretat ca o reactie
socioculturald care contine unele elemente de opozitie si critica fatd de normele si
valorile sistemului comunist privit din punctul de vedere al establishment-ului,
grupul social dominant.

Cadrul analitic dezvoltat de Yurchak a fost preluat si adaptat in mediile
academice din Est si din Vest, deopotriva, compensand pentru anumite teme
absente din cartea antropologului sovietic, Tn special pe linia istoriei consumului
cultural, a mass-media si a practicilor dezvoltate de tineretul sovietic. O contributie
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relevanta 1n acest sens este studiul Julianei Fiirst (2010), care a devansat fenomenul
fascinatiei pentru Vest, corelandu-1 cu generatia sovieticd tdnara de dupa razboi,
care a ajuns la majorat in anii lui Stalin. Alte cercetéri au aprofundat teme conexe,
precum provocarile pe care destalinizarea le-a adus mediului artistic (Bittner, 2008),
institutiilor culturii de masa si de divertisment (Tsipursky, 2016; White, 1990),
sau felul in care identitatile (regionale, nationale) au fost modelate de consumul de
produse culturale occidentale (Zhuk, 2010; Chernyshova, 2013).

La nivel local, cercetirile care vizeaza spatiul romanesc abordeaza indirect
problematica ,,Occidentului imaginar”, iar una dintre teme se referd la subculturile
de tineret ca loc privilegiat de cristalizare al acestui construct sociocultural. Andra-
Octavia Draghiciu (2015) identifica un consum cultural specific al produselor din
strainatate, prin revistele de tineret, muzica si stilul vestimentar, si puncteaza doua
categorii de mediatori ai culturii de consum occidentale: tinerii maghiari si germani
din Transilvania si turistii est-germani, unguri si polonezi. Manuela Marin (2015,
p. 278) exploreaza felul in care Securitatea a incadrat subculturile muzicale din
Roméania drept contracultura, plasand consumatorii de muzica occidentala ,,intr-0
marginalitate sociald mai degraba fabricatd decat reald”. O alta tema in relatie cu
,»Occidentul imaginar” este consumul media din epocd, analizat de Simona Rodat
(2020) prin intermediul istoriilor de viatd, cu ajutorul carora autoarea urmareste
transformdri, continuitati si inovatii in practicile si artefactele culturii populare.
Alti autori au documentat mijloacele de import, dinamica comertului si retelele
informale care alimentau o piata alternativa de produse media occidentale, in principal
inregistrarile si multiplicarea de casete audio si vizionarile video (Petrescu, 2020;
Parvulescu si Copilas, 2013). La randul meu (Bardan, 2022), am urmarit importul
fenomenului breakdance in anii 80, care se inscrie in tiparele ,,Occidentului
imaginar”, insd am identificat si o serie de produse locale, precum editiile de cover
ale unor piese straine, filme roménesti de divertisment de tip ,,Spaghetti Western”
care descriu mai degrabd un proces de naturalizare, la nivel institutional, a culturii
pop occidentale. In fine, viata cotidiani din comunism, a tinerilor sau a celor
mai putin tineri, aduce in discutic modalitatea specifica prin care s-a configurat
»Occidentul imaginar”, mai precis imitarea stilului de viata occidental printr-0
sumd de practici simple de zi cu zi, cum ar fi decorarea casei, multiplicarea si
ascultarea de muzica piratata pop / rock / jazz, vizionarea de filme disponibile prin
retele informale de casete video, urmarirea tendintelor din moda etc. Un grup
aparte de texte despre viata cotidiand vine din volume colective cu interviuri de tip
poveste de viatd, ghidate fie de o perspectiva academica (Bardan, Momoc si Anghel,
2022; Preda si Antonovici, 2016; Muzeul Taranului Roman, 2003), fie publicistica
(Mihailescu, 2006; Parvulescu 1., 2015; Lungu & Gheorghitd, 2014)™.

! De mentionat ci alte surse care ating subiectul ,,Occidentului imaginar” sunt volumele
autobiografice (Téanase, 2020) (Morar, 2020) (Nae, 2020), filmele de fictiune (Mungiu, 2002) (Belc,
2022) sau docudramele (Hofer, Marculescu, & Mungiu, 2009) (Célugareanu, 2015).
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Studiile de mai sus surprind Tn mod pertinent temele conexe ale ,,Occidentului
imaginar” precum si practicile subsumate acestui fenomen trans-regional. Pe de
altd parte, atunci cand autorii apeleazad critic la monografia lui Alexei Yurchak
pentru a fundamenta cadrul teoretic folosit in cercetarea spatiului socialist romanesc,
acestia preiau conceptul Tn acoperirea si intelegerea sa trans-regionald, fard a
examina resorturile interne ale cristalizarii acestui construct sociocultural la nivel
local. Folosirea istoriei orale si a povestilor de viatd pentru a explora cum anume
respondentii romani percep si isi reprezintd fenomenul analizat initial de Yurchak
pentru spatiul sovietic poate completa si imbogati intelegerea ,,Occidentului imaginar”
n contextul specific al socialismului tarziu din Romania.

MEMORIE, POVESTI DE VIATA SI SEMNIFICATII

Interviurile de istorie orala pot fi considerate printr-o dubla perspectiva:
la un prim nivel, acestea sunt integrate in metodologia cercetarii calitative specifica
abordarilor sociologice, antropologice si etnografice; din acest punct de vedere,
interviurile sunt intelese ca surse de date obiective cu potential pentru explicarea
stiintifica a fenomenelor. Asa cum noteazd Michael Quinn Patton, o metoda
calitativd este potrivitd cu scopul studiului atunci cdnd permite cercetatorului
»sa inteleagd In mod inductiv si holistic experienta umand si semnificatiile
construite in contexte specifice” (Patton, 1990, p. 169). Astfel, esantionarea este o
componentd majorad a analizei: spre deosebire de analizele cantitative, cercetarea
calitativa examineazd in profunzime esantioane relativ mici, bazindu-se pe 0
esantionare sistematicd pentru a alege cazurile bogate in informatii, adica ,,cele din
care putem invata multe despre intrebarile de importantd capitala pentru scopul
cercetdrii” (ibid., p. 169). In plus, scopul analizei este cel care va orienta toate
mijloacele utilizate in cadrul investigatiei. Interesul meu se indreapta aici citre
perspectiva etno-sociologica si povestirea de viata, utilizind o forma specifica de
interviu, respectiv interviul semi-directiv sau ,narativ’’ (Bertaux, 1997). Asemanator
conversatiei ca model de interactiune, aceastd tehnicd de colectare a datelor se
referd la descrierea sub forma narativd a unui fragment din experienta trditd si a
contextului in care se Incadreaza aceasta; se pune accent pe povestirea practicilor,
pe situatii, dar si pe detalii, respectiv acele elemente factuale retinute ca fiind
semnificative de citre persoana intervievata.

Al doilea aspect se referd la abordarea recenta a istoriei orale, in care interviul
capata sens prin intermediul persoanelor intervievate, actori in reconstituirea unei
memorii colective (Portelli, 1991) sau in care dinamica memoriei se desprinde din
interactiunea dintre intervievat si cercetator (Wright & McLeod, 2012). Urmand
distinctia facutd de Alessandro Portelli, se apreciaza mai degrabad semnificatia pe
care respondentii o atribuie evenimentelor si mai putin evenimentele in sine
(Portelli, 1991). Conform lui Portelli, istoria orald cuprinde mai mult decét o
inregistrare a faptelor relatate de respondenti. El identifica acele critici ale istoriei
orale 1n raport cu notiunile de realitate factuald, credibilitate si obiectivitate,
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pentru cercetarea in stiintele sociale, si care s-ar impune fara deosebire si 1n istorie.
Portelli insista insd asupra unei repozitionari necesare, pentru a situa oralitatea,
forma narativa, partea de subiectivitate si credibilitate a interviurilor nu ca limite,
ci mai degraba ca resurse. De fapt, Portelli contextualizeaza interviul ca metoda de
colectare a datelor, deoarece nu priveste doar transcrierea povestilor inregistrate,
ci si persoanele intervievate ca naratori, a cdror apartenentd la o comunitate
specifica este, de asemenea, importanta. Nu este luat in considerare doar martorul
ca sursa, ci si pozitia acestuia ca narator, povestea pe care o spune, modul in care o
spune, rezultatul final fiind in acelasi timp un produs al naratorului si al
cercetatorului. Pe aceeasi directie, Katie Wright si Julie McLeod (2012, p. 5)
comenteazd dimensiunea sociald a istoriei orale, punctdnd faptul cd amintirile
incadreaza acele aspecte care ,,au o importanta culturald si subiectiva, atit in momentul
evenimentului, ct si in momentul sau momentele 1n care sunt relatate ulterior.”

Céand abordez, pe directia sugeratd de Portelli, istoria orald ca ansamblu de
proiectii, perceptii si reprezentdri, voi apela la un alt reper teoretic, si anume
conceptul de ,,cultura mnezicad” dezvoltat de Herman Parret (2004), concept care
descrie o forma de recuperare a trecutului. Luand Tn considerare modul in care se
raporteaza societatea la trecut prin prisma tendintei actuale de a pastra cat mai
multe elemente, adica o tendintd accentuatd catre muzeificare, Parret propune o
tipologie a culturilor memoriale care include: a. o ,,cultura indiciala” care se refera
la vestigiile analizate de arheologie si atesta civilizatiile trecute, b. o ,,cultura
textuald” care aduna toate ,,textele” (in sens larg) produse de creativitatea umana
(artistice sau instrumentale) si care se gaseste in biblioteci, arhive si muzee, si
C. o ,cultura mnezicd” care priveste amprentele mentale precum amintirile si
relatarile. Parret defineste aceste urme ale trecutului drept o ,,memorie” colectiva si
individuala, nescrisa, spontana si pragmatica (Parret, 2004, p. 38).

Privitd intr-un context mai larg, istoria orala se incadreaza intr-un sistem
semantic care cuprinde, pe langa marturiile inregistrate si transcrierile interviurilor,
un set comun de semnificatii si amprente mentale proprii memoriei colective. Puse
in relatie cu studiul comunismului romanesc, interviurile pot fi raportate si la alte
contributii despre perioada care au acelasi statut, provin din colectii de amintiri,
interviuri si relatari din care putem identifica mai multe tipuri de culturi mnezice si
tot atatea tipuri de surse publice de memorie despre comunism (Tileagd, 2018),
unde putem distinge: a. o tendintd catre denuntare, in special in contributiile
aparute in anii care au urmat revolutiei din 1989, proces care poate fi corelat cu
recuperarea istorica specifica politicii de transparenta (glasnost) a vietii publice din
spatiul sovietic incepand cu 1985; b. o inclinatie catre nostalgie, manifestatd nu
doar in amintirile fostelor cadre comuniste, ci si in unele sondaje care incadreaza
raportarea la trecut si cer un raspuns spontan; c. forme de agentivitate, identificate
in subiecte precum mecanismele de supravietuire, strategiile de rezistenta cotidiana
sau alte strategii similare; d. o recuperare estetica a perioadei, prin raportarea la
cultura materiald a socialismului tarziu vazuta ca retro sau vintage; e. comercializarea
trecutului socialist si tacticile specifice de promovare s.a.
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Interviurile si transcrierile pe care le-am colectat incepand cu 2019 se incadreaza
in primul r&nd in tipul de culturd mnezica construit pe forme de agentivitate, avand
in vedere ca firul conducator al intrebarilor urmarea sa documenteze strategiile si
practicile culturale alternative ale respondentilor. Din acest punct de vedere, un
corpus de studiu cuprinzator ar aduna toate interviurile si transcrierile pe aceasta
tema, publicate si nepublicate. Primele sunt transcrieri cu caracter memorial sub
forma de texte redactate, corectate, trecute printr-un proces editorial. Tn a doua
categorie se Tncadreaza transcrierile interviurilor narative utilizate in studiile care
apartin mediului academic si universitar. Aceste transcrieri se aseamana, in multe
privinte, cu documente inedite care, Tn majoritatea cazurilor, nu sunt destinate
publicarii. Dat fiind caracterul lor instrumental, aceste documente sunt construite si
exploatate de catre cercetator in functie de cerintele temei abordate. Abordarea
marturiilor orale impune totusi o reconsiderare metodologica care priveste constituirea
corpului de studiu (Bardin, 2003). Pentru a valida criteriul de omogenitate al
corpusului, e necesara selectia unor documente de acelasi tip, adica transcrieri care
au trecut sau nu printr-un proces editorial in vederea publicarii. Pentru studiul de
fatd, am operat acest decupaj metodologic si am retinut doar transcrierile brute din
interviurile pe care le-am realizat incepand cu 2019. Ulterior, in situatia in care
transcrierile vor fi editate si publicate in volum, corpusul de studiu poate fi largit cu
ansamblul interviurilor publicate care configureaza un tip de culturd mnezica
despre forme de agentivitate. Procesul prin care interviurile devin publice si ii
pozitioneaza pe respondenti ca agenti mnemonici, contributori la o arhiva care
contine amintiri despre comunism, poate avea astfel mai multe etape. Pentru acest
articol, transcrierile interviurilor au fost editate prin selectionarea temelor relevante
pentru Intrebarile de cercetare, asadar publicarea lor este partiald. Pe de alta parte,
articolul semnaleaza existenta unui corp consistent de documente memoriale
realizat cu ajutorul respondentilor.

in sectiunea urmitoare, detaliez instrumentarul de lucru elaborat pentru a
examina cum anume este (incd) reprezentat ,,Occidentul imaginar” si cum s-a
cristalizat si pastrat acest construct sociocultural in Roménia, prin vocea unor
generatii diferite de respondenti care au experienta cotidianului comunist din anii
1980.

METODOLOGIE SI INTREBARI DE CERCETARE

Metodologia acestui studiu a fost conceputd pentru a identifica perceptiile
despre ,,Occidentul imaginar” in randul diferitelor generatii de respondenti, prin
intermediul unui esantion selectiv care sd acopere diversitatea experientelor si
perspectivelor.

Pentru configurarea esantionului, am aplicat un criteriu de segmentare a
varstei pe perioade de cate cinci ani, cu scopul de a grupa si contextualiza stadiul
de dezvoltare si experientele individuale ale persoanelor intervievate. Astfel am
corelat anul 1989 cu vérsta minima pe care persoana intervievatd o avea la acea
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data, stabilind aceastd limita inferioara la varsta de 10 ani, ca etapa de dezvoltare
cognitivd adecvata pentru raportarea ulterioarda a respondentului la memoria
autobiografica. Grupurile de respondenti se prezinta dupa cum urmeaza: segmentul
10-15 ani a inclus 7 respondenti, reprezentand tranzitia de la copilarie la adolescenta
in perioada analizati. In segmentul 1620 ani, cu 5 respondenti, am explorat
perspectivele adolescentilor si tinerilor adulti din acea epoca, aducand in discutie
influentele sociale si culturale la care au fost expusi. Segmentul 21-25 ani,
cu 5 respondenti, a incadrat tinerii adulti in plind maturizare inainte si dupa 1989.
De asemenea, am investigat segmentele 26-30 ani (3 respondenti), 31-35 ani
(3 respondenti) si 36—40 ani (5 respondenti), pentru a intelege modul in care
experientele vietii adulte au modelat perceptiile si perspectivele individuale. Aceasta
segmentare pe varste permite o panoramare comprehensiva asupra modului in care
este construit ,,Occidentul imaginar” in discursul respondentilor de varste si cu
experiente de viatd diferite. In total, esantionul de studiu cuprinde 28 de respondenti,
dintre care 9 femei si 19 barbati, proportie care nu reflecta o reprezentativitate
statistica, selectia subiectilor fiind realizatd printr-o esantionare de tip ,,bulgare
de zapada” (Patton, 1990, p. 176) pentru a obtine biografii diverse si bogate in
informatii. in schimb, una dintre limitele esantionului constd in faptul ci marea
majoritate a respondentilor locuiau la oras, ceea ce poate restrange rezultatele la o
perspectiva preponderent urbana. Ca acoperire geografica, experientele relatate
sunt din localitatea de domiciliu a respondentilor, adicd Bucuresti, Ploiesti, Arad,
Zarnesti (Brasov), Buzau, Urziceni, Satu Mare, Hunedoara, Craiova, Constanta,
Fagaras, si Chisinau, la care se adauga orasele in care respondentii care erau copii
la acel moment mergeau in vacanta si stiteau un timp mai indelungat, respectiv
Crevenicu (Teleorman), Cluj si Oradea, precum si locurile unde tinerii mergeau la
facultate (Cluj, Iasi) sau erau detasati cu serviciul dupa ce terminau facultatea
(Rovinari, lasi).

Intalnirile cu respondentii au fost stabilite in spatii publice, iar in perioada
pandemiei s-au desfasurat online (doud cazuri). Fiecare intdlnire a debutat cu
prezentarea protocolului de interviu, dupa care am cerut interlocutorului sa furnizeze
cateva detalii biografice, cu intrebari deschise si concepute pentru a defini in linii
mari povestea de viatd, iar apoi discutia a fost ghidata catre intrebari referitoare la
strategiile si practicile culturale alternative dezvoltate in anii *80. Acordul pentru
inregistrare a fost insotit in 21 de cazuri si de un acord pentru folosirea imaginii,
interviul fiind si filmat. Ca durata, inregistrarile au intre 30 si 90 de minute, si
au fost transcrise ,,verbatim curat” de autoare. Pentru citarea in text, am folosit
formatare cu litere cursive si in paranteze un sistem de notare care descrie genul
persoanei intervievate, urmat de varsta Tn 1989 si de ordinea cronologicd a
interviului pentru varste similare?.

2 Spre exemplu M17-1 se referd la un respondent masculin care in 1989 avea 17 ani, iar
interviul cu aceasta persoana a fost primul realizat din grupul de respondenti cu aceasta varsta.
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Metoda de cercetare se bazeazd pe aplicarea analizei calitative de continut
asupra transcrierilor celor 28 de interviuri. in conformitate cu recomandarile lui
Laurence Bardin (2003), am definit obiectivele de cercetare, iar utilizarea analizei
tematice a oferit un cadru robust pentru examinarea si interpretarea datelor.
Procesul de analiza a implicat o abordare atentd a fiecarei transcrieri, cu scopul de
a identifica si evidentia temele relevante si posibile tipare emergente. Astfel,
am putut sd conturez o imagine comprehensiva si o Intelegere in profunzime a
discursurilor si perceptiilor participantilor.

Investigarea modului in care conceptul de ,,Occident imaginar” s-a cristalizat
pentru diferite generatii de respondenti din Romania socialistd in anii 80 a fost
operationalizatd prin urmatoarele Intrebari de cercetare:

Q1: Cum e numit si perceput ,, Occidentul imaginar”?

Q2: Cum sunt perceputi mediatorii ,, Occidentului imaginar”?

03: Cum sunt percepute produsele care mediau ,, Occidentul imaginar”?

REZULTATE SI DISCUTII

Analiza calitativa a celor 28 de interviuri a dezvaluit o gama diversda de
perspective si experiente, mergand de la hobby-uri si pasiuni din zona mass-media
care dupa 1990 au devenit profesii in domeniul editorial si in radio (M31-1;
M34-1; M20-1), pana la atitudini rezervate, recunoscute chiar de respondenti ca o
indiferenta fata de fenomenul practicilor cultural alternative care implicau produse
occidentale, precum muzica si filmele la video (M18-1; F40-1). De asemenea, in
cadrul unor atitudini active Tn raport cu practicile culturale alternative, am Tntalnit
si preferinte mai pronuntate pentru un anumit tip de continut in defavoarea altuia,
mai degrabd cinema si lecturi de specialitate si mai putin muzica (M35-1), sau
invers, o pasiune pentru muzicd, dar nu si pentru filme (M20-1). Pe de alta parte, in
afard de optiunile exprimate Tn mod expres ca hobby, relatarile respondentilor au
evidentiat o varietate de practici culturale alternative integrate In cotidian, fara nsa
ca acestea si apard ca fixatii. In plus, preferintele evoluau odatd cu vérsta, cu
schimbarea mediului si a grupului de prieteni, in trecerea la liceu si la facultate sau
la integrarea unui nou loc de munca.

Avand in vedere cad ghidul de interviu avea o structurd prestabilita si a fost
aplicat unitar in toate interactiunile cu interlocutorii, am identificat o serie de tipare
discursive relevante pentru intrebdrile de cercetare pe care le reiau in cele ce
urmeaza.

Ql1: CUM E NUMIT §I PERCEPUT ,,OCCIDENTUL IMAGINAR”?

Chiar daca discutiile nu s-au axat explicit pe modul in care respondentii se
raportau la ,,Occidentul imaginar”, unele referinte localizeaza acest spatiu ca fiind
in ,,strainatate”, in ,,vest” sau in ,,occident”. Alte trimiteri recurente contin cuvintele
,afard” (cu variatiile ,,in afard”, ,,de afard”) si ,,dincolo”, si se coreleaza cu ,,zagranitsa”,
concept avansat de Alexei Yurchak (2006, p. 159) pentru a descrie raportul
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tinerilor sovietici cu lumea exterioara vazuta ca ,,un loc imaginar care era simultan
cunoscut si inaccesibil, tangibil si abstract, banal si exotic.”

in discursul respondentilor romani, ,,afard”, sau ,,dincolo” e locul de unde
veneau produsele occidentale, unde se traia altfel sau lucrurile se intdmplau diferit
fata de ceea ce se petrecea in tard. Era, de asemenea, spatiul unde nu ajungea toata
lumea, ci doar aceia care calatoreau 1n interes de serviciu si ,,mai ieseau in afard”
(F13-1). O altd conexiune indirecta cu spatiul de dincolo era prin rudele care
emigrasera si locuiau in strainatate. Fara sa fie formulati explicit, termenii ,,afara”
si ,,dincolo” se configureazd in opozitie cu teritoriul tarii perceput ca un spatiu
inchis, de unde plecarile erau posibile sub forma unor evaziuni mediate de carti,
manuale de limbi strdine, fotografii si filme. Acestea din urma reprezentau si o
sursd importanta ,.ca s vezi cumva trendul, curentul a ceea ce se Intdmpla dincolo
de granite, dincolo de Cortina de Fier. De aia a si rdmas un fel de legenda pentru
generatia mea ce se intampla in occident. Era Paradisul pierdut acolo. Acolo voiam
toti” (M27-1). In afari de penuria informationala si dificultatea de a parsi tara
chiar si in scop turistic, aspiratia catre occident, tradusa prin intentia de evaziune,
mai e corelatd si cu austeritatea economica si crizele alimentare frecvente: ,,Fuga in
straindtate, In vest era legata de o mancare pe care mi-as fi dorit sd o am oricand la
indeménad, nenorocitele astea de oud (care nu se gaseau), si dorinta de a calatori si
de a citi carti pe care nu le puteam citi. Deci nu stiu daca constientizam valorile
democratiei in sensul clar al libertatii individului, al libertatii de expresie” (M24-1).
Medierea vizuala prin filme si prin cataloage comerciale (Neckermann, Quelle)
erau deopotriva sursa de informatii pentru moda, idei si obiceiuri de consum, dar si
pentru decalajele la nivelul culturii materiale, care conturau lumea occidentala ca o
realitate aparte: ,,Noi, cum sa va spun, ne uitam la stilul acela occidental, cu blugi,
tot soiul de haine fistichii si noi eram in pantaloni tricotati. Cum sa spun, era alta
lume. Nu mai vorbesc de instrumentar, ca electrocasnice, chestii din astea,
comparatia era inimaginabila, era altd lume” (M17-3). Un alt termen de comparatie
care a revenit in interviuri este cel de ,,SF”, respectiv science-fiction pentru produse
care erau de neinchipuit, fie prin decalajul in raport cu normele sociale de la acel
moment, fie prin aspect, design sau functionalitate.

»Occidentul imaginar” mai e construit si in opozitie cu felul in care mass
media comuniste asociau anumite zone geopolitice cu un ,,capitalism putred” (M34-1).
Retorica oficiald a fost consacrata, de altfel, in epocd, si sub forma editoriala,
in volume precum Occident 80, Destinul dramatic al tinerei generatii (Nadasan,
1989, p. 5), o selectie de articole si studii traduse din presa occidentala referitoare
la situatia tineretului din vest confruntat cu multiple probleme, precum ,,destine
ratate Tnainte de a incepe, o lume in degringolada, in care valorile se depreciaza,
iar omul se dezumanizeaza.” Nu in ultimul rand, trebuie mentionata expresia
»din exterior” care aparea in rapoartele Securitatii, internalizatd de lucratorii din
domeniu, In mentiuni despre potentiali dusmani ai tarii, sub figura unor ,,cercuri
si organizatii de factura nationalist-religioase” (ACNSAS, 1981) sau ,,organizatii
reactionare” (ACNSAS, 1988).



11 ,,Occidentul imaginar” si Romania Socialista in anii 1980 149

Q2: CUM SUNT PERCEPUTI MEDIATORII ,, OCCIDENTULUI IMAGINAR”?

Din discursul respondentilor se detaseaza doud categorii principale de mediatori
prin care produsele occidentale ajungeau in tara: prima categorie contureaza o zona
non-comerciald de import si distributie prin schimburi si imprumuturi, iar a doua
categorie e caracterizatd de tranzactii comerciale realizate prin retele de vanzare pe
piata neagra, dar si prin inchirieri si barter.

Din prima categorie se disting anumite categorii socioprofesionale care
»aduceau lucruri” si apar ca mediatori constanti, rol determinat de mobilitatea
internationald asociatd activitatii in sectoare care necesitd deplasari frecvente,
si uneori de duratd, in strainatate. Dintre lucratorii care ajungeau des ,,dincolo” sau
»afard” se disting, in principal, pilotii si Insotitorii de bord care lucrau la TAROM
(,,Taromistii”), soferii de TIR (,,Tiristii”’), marinarii (,,vaporenii”) si sportivii.
In foarte putin cazuri respondentii au mentionat o legitura directd, de rudenie,
cu un astfel de mediator, dar cercurile de proximitate functionau la fel de bine.
Relatia de prietenie cu acesti lucratori era perceputd ca ,,0 sansd”, iar pentru
respondentii mai tineri conexiunea era transferatd catre prietenii si colegii ai caror
parinti lucrau in aceste domenii. ,,Eu nu am avut (acces), dar am avut indeajuns de
multi prieteni, cu parinti medici/piloti care aveau” (M24-1). O altd categorie
importantd de mediatori non-comerciali e reprezentatd de familie, prin rudele care
locuiau in strdinatate si care trimiteau frecvent pachete. Si in acest caz, produsele
culturale occidentale, in special muzica, patrundeau mai departe in tesatura sociala
configuratd prin relatii de prietenie, amicitie si colegialitate: ,,Circulau casete.
Chestiile astea veneau in zona Aradului fie pe filierd maghiard, fie chiar pe filiera
germand, mai veneau nemti si le aduceau rudelor si dupa aceea se inregistrau la cati
doritori erau” (M17-3).

Interviurile au adus Tn prim-plan si perspectiva mediatorilor, laolaltd cu un
aspect mai putin discutat in relatie cu contextul si evolutia societatii romanesti din
socialismul tarziu. Pentru cei care aveau mai usor acces la produse occidentale,
acest lucru era perceput nu doar ca un privilegiu, ci si ca un indiciu despre un
proces subtil de stratificare sociald intr-o societate socialistd care altminteri era
promotoare a egalitarismului. Am identificat relatdri despre aceastd perceptie la
respondenti din toate grupele de varsta, sensibili la modul in care erau perceputi de
ceilalti. Mai mult, respondentii relateaza cazuri In care cei care aveau un acces mai
facil la produsele occidentale isi asumau acest capital social si cultural si deveneau
mediatori la randul lor. ,(...) eu am avut Pif, Hercule, mai tarziu Bravo, adica
lucruri care, mé rog, imi dadeau un fel de superioritate In gasca, eram gagica care
are... chestii” (F13-1). ,,Aveam un var la tard, care era singurul om pe care eu il
stiam cd are un casetofon (...). Oricum, nu cred ca avea altcineva casetofon 1n sat.
Viaru-meu avea un statut special pentru ca avea un casetofon.” (M13-1). ,,A fost
asa, o perioada... eram putin peste medie datoritd informatiilor. (...) Nu percepeam
eu ca sunt deasupra, ci vedeam atitudinea celor din jur, care ne admirau si ne rugau
si ne cautau ca sa aibd fel si fel de alte informatii de la noi. Am devenit la un
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moment dat o sursd, asa cum si noi apelam la alte surse” (F29-1). ,,Cei mai populari
erau cei care aveau un magnetofon / casetofon mai performant. (...) (D)aca erai unul
care avea o zestre de discuri, inregistrari de ultima ora si mai aveai si un echipament bun,
atunci erai invitat la toate ceaiurile din oras” (M35-2). Diferentierea sociald era
dublata insa si de o ierarhizare a impactului pe care detinerea unui dispozitiv media
putea sa il aiba in comunitate, cu efecte pozitive si negative, deopotrivd. Asa cum
noteazd Douglas Boyd (1988, p. 18), patrunderea videocasetofoanelor a fost mai
dinamica in tarile care controlau strict divertismentul si informatiile, motiv pentru
care si valoarea aparatului a fost 1nsotitd de un impact considerabil asupra
obiceiurilor media, a vietii sociale si societatii. ,,«Am video» era o declaratie mult
mai puternicd decat «Am masind, am rude in strdinatate, am o super-vila». Video
tdia tot. Si automat, daca avea video, aveai si prieteni foarte multi, care evident
doreau sa vada filme la video-ul tdu. Nu era cu plata, era pur si simplu pe prietenie,
pe grupe de amici.” (M35-1). Pe de alta parte, noteaza o respondenta referitor la o
comunitate urbana redusa. ,,Exista si acest bias®, adica i priveai cu o usoara invidie
pe cei care aveau video, dar 1n acelasi timp 1i si dispretuiai, pentru cd ei erau si
manjiti intr-un fel sau altul, de vreme ce aveau video. Probabil facusera un fel de
compromis?” (F15-1).

In categoria mediatorilor din zona comerciald figureaza in mod surprinzitor
statul socialist, prin intermediul unor institutii de profil, pentru muzica si filme.
Unitati ale Cooperativei Radio-Progres furnizau servicii de inregistrare pentru muzica,
dezvoltand activitatea pe baze antreprenoriale. De altfel, cooperatia mestesugareasca,
care integra si alte sectoare de activitate, a devenit un actor esential in peisajul
economic auster al Romaniei deceniului noua. In ciuda constrangerilor, cooperativa
mestesugareascd a mentinut un nivel minim de autonomie economica si s-a
configurat sub modelul unui ,,sector capitalist” in piata bunurilor si serviciilor in
anii socialismului tarziu din Romania (Straut, 2016). ,,Un Radio-Progres era pe
Calea Plevnei, foarte aproape de liceu, mai era unul pe Smardan, si la un moment
dat au disparut cataloagele, si erau doar casete gata imprimate de ei. (...) Oamenii
dia functionau ca un centru de reparatii. Si te puneau pe un soi de lista de asteptare,
ca s-au prins ei ca pot castiga din timp dacd mai multi comanda aceeasi caseta.
Aveau un rack cu 5-6 deckuri, care inregistrau mai multe casete in acelasi timp”
(M20-1). in ceea ce priveste filmele, functionarea unor videoteci de stat a aparut ca
o solutie la diminuarea bugetelor institutiilor de spectacol in anul 1983: ,,De exemplu
unele teatre isi facusera chestia asta: intr-o sald care nu era sala de teatru, pentru ca
pe vremea aia se redusesera drastic bugetele tuturor institutiilor de cultura, aparuse
conceptul de auto-gospodarire, auto-finantare. Si trebuiau sa gaseascd metode de
auto-finantare. Unele teatre care aveau ateliere, confectionau sicrie, pe care le
comercializau si 1n felul dsta aveau un ban in plus. Si una din metode era cu aceste
cinecluburi. Era o sala in care se punea un televizor eventual cu un ecran ceva mai
madricel, cu un aparat video si se dddeau filme comerciale, de obicei. De astea,

3 Engl. — partinire, prejudecati.
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Bruce Lee, Star Wars, care erau din cele cerute. Era o taxa de intrare ceva mai mare
decat la un cinematograf obisnuit, dar nu excesiva. Astea functionau semi-legal”
(M35-2).

Studentii strdini apar, de asemenea, ca mediatori, dar figureaza mai degraba
in discursul respondentilor care au trecut prin experienta facultatii si a locuirii in
campusurile studentesti, devenite adevirate piete informale: ,,in cimine, Regie vorbesc,
dar cred ca se Intampla in toate caminele studentesti, era o intreagd industrie din
asta de facut ciubucuri, adica era un fel de « mall Regia ». Acolo géseai blugi,
camasi, tricouri, pantofi de firma pe care nu le gaseai nicdieri in comertul de stat”
(M27-1). De altfel, economia informala a bunurilor de consum si a produselor
culturale configura un spatiu extrem de fluid, cu limite incerte. Asa cum noteaza
Matgorzata Irek (2018, p. 167), retelele economice informale functionau independent
de granite, erau animate de un flux constant de actori, nu erau conduse de un lider,
iar stratificarea sociald nu era relevanta avand in vedere ca retelele se bazau pe
interactiuni tranzactionale din care fiecare participant avea de castigat. Astfel,
economia informald deschide un spatiu social eterogen si eclectic, care traversa o
diversitate de medii, de la nomenclatura la zona interlopa. Raspunsurile respondentilor
au punctat deseori referinte la aceste medii, in care se puteau intdlni persoane
cu nume fictive, precum ,,0 cunostintd, un prieten caruia i se spunea conspirativ
«domnul Kogéalniceanu», nu stiu nici in momentul de fatd cum 1l chema, si care
venea cu carti si reviste din Franta. Omul avea un fel de biblioteca, venea si le
imprumuta oamenilor, contra unei taxe” (F13-1). Mai era ,,Liliacul” din Ploiesti,
care ,inregistra muzica, primita prin piloti, sportivi. El se ocupa cu inregistrarile,
erau de buna calitate” (M15-1). Sau, ,,in fatd la Muzica*, in anumite zile veneau
bisnitari care aduceau din Occident special un disc cu muzicd noud, inclusiv
muzicd rock aduceau, cd din aia chiar ca nu gaseai (...). Cei de la Muzica, bisnitarii,
erau lasati in pace, probabil ca lucrau pentru cineva. Aduceau in permanentd, cam
orice, dar nu simfonica” (M17-2). Acestia, sau intreprinzitori din alte zone, puteau
sa fie ,,un fel de mafie care aduceau discuri si vindeau” (M17-2). De asemenea,
mai era un centru de inregistrari pe Splai, usor in diagonald era o cladire in care
»intrai pe acolo, pe la parter, si te duceai pe niste cotloane, si dideai de un domn
caruia i se spunea «Colonelul». «Colonelul» avea, cum sa spun, o sald imensd unde
avea benzi. Foarte, foarte multe benzi. (...) «Colonelul» cred ca era colonel, ca nu
degeaba ii spuneau «Colonelul». (...) Si «Colonelul» tragea casete de pe benzi.
Si avea un catalog, erau foile tiplate, adica plastifiate, puse acolo frumos in catalog
si te uitai. (...) Da, avea un facturier dintr-dla si ne dadea chitanta. (...) Radio
Progresul si «Colonelul» operau in niste magazine socialiste de stat. Nu erau in
piata (la vedere), dar erau de stat” (M20-1). Sugerat sau explicit, apar astfel
referinte la Securitate ca parte a retelelor informale de produse audiovizuale, si nu
numai: ,,in mod sigur (reteaua video) era infiltrata si de oameni din Securitate sau

4 Magazinul specializat de pe Calea Victoriei nr. 41-43, Bucuresti.
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de colaboratori, pentru ca era o activitate care producea niste bani si Securitatea nu
ldsa sa se produca bani fara sa stie. Sigur aveau niste avantaje materiale” (M23-1).

Interviurile au conturat si o serie de spatii si medii care au consacrat tranzactii
informale de produse occidentale: campusurile studentesti, prin prezenta studentilor
straini care aduceau marfuri din straindtate sau le cumparau din Shop, magazine cu
plata in valuta. Talciocurile (Ocska piac sau ,,Piata Ocico” din Oradea si Timisoara)
erau alimentate de cei care detineau permisele de mic trafic pentru satele de frontiera,
dar mai ales de autocarele cu turisti din tarile socialiste invecinate (Tugoslavia,
Ungaria, Polonia si Cehoslovacia). La Constanta era ,,piata Chiliei, unde gaseai tot
ce voiai, 1n cartierul dla care era foarte interesant. Veneau de pe vapoare, era o
intreaga poveste in portul Constanta” (M27-1).

Q3: CUM SUNT PERCEPUTE PRODUSELE CARE MEDIAU
,,OCCIDENTULUI IMAGINAR”?

Zona non-comerciald de import alimenta ulterior o difuzare similard a
produselor media, si nu numai, bazata pe relatii de prietenie, amicitie, colegialitate
si buna vecinatate, in care fiecare avea ceva de oferit, intarind sentimentul de
comunitate. De altfel, aceste interactiuni purtau ,,sentimentul partajarii unui lucru
deosebit” (M17-3), iar numerosi respondenti le-au asociat cu forme de socializare
care nu-si mai gasesc echivalent in prezent, aspect regretat in anumite raspunsuri.
Exemple au venit din toate grupurile de varstd, semn cd punerea in comun a
produselor occidentale a jucat un rol important in construirea unei identitati
colective corelatd, chiar si indirect, cu ,,Occidentul imaginar”, dar, n acelasi timp
au conturat si identitati generationale specifice. Diferentele erau date de tipurile de
produse, adaptate varstei, care devin astfel si markere generationale puternice
(Bolin, 2016): pentru copii, reviste cu benzi desenate (Pif, Rahan) si desencle
animate difuzate de televiziunea bulgard (Leka nosht detsa), pentru adolescenti si
tineri adulti, reviste (Bravo), muzicad pop-rock si filme cu Bruce Lee, Rambo,
Jackie Chan, dar si marci de casete (JVC, Agfa, TDK), iar pentru adulti, reviste
(Paris Match) si filme (Zisus din Nazaret, Doctor Jivago, Nasul). Catalogul comercial
Neckermann a fost amintit de respondenti din toate grupurile de varstd (in 10
interviuri) si apare ca un marker trans-generational, aspect care poate fi pus in
relatie cu structura si conceptul catalogului 1n care apareau produse pentru toate
categoriile de consumatori. ,,Da, am avut si eu vreo patru Neckermann, le studiam
ani de zile. Da, ne uitam 1ntai la jucérii, apoi pe masura ce cresteam ne uitam si la
alte lucruri, electronice si altele” (M17-1).

Produsele occidentale distribuite prin retelele informale, comerciale sau
non-comerciale, aveau mai multe caracteristici comune: noutatea, raritatea si un
pret piperat. O referintd constantd pentru valoarea ridicatd atribuita videocasetofoanelor
este echivalarea cu pretul unei masini, adica ,,60—70 000 lei, pretul unei Dacii.
Mica publicitate, care era singura forma de comert domestic, era plind de anunturi
de sisteme video. Deci video devenise 0 a doua existenta” (M36-1). Noutatea era
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perceputd prin evolutia rapida a tehnologiei, care a Insemnat trecerea de la formatul
analog la cel digital, respectiv de la benzi de magnetofon, la casetofon, apoi la CD
pentru audio, si de la videocasetd la videodisc pentru formatul audio-video.
In schimb, in ceea ce priveste continuturile audiovizuale, respectiv filmele pe
videocasete, noutatea era relativa in raport cu filmele care nu fusesera vazute fie
din perspectiva varstei, fie pentru cd acestea nu fuseserd distribuite in reteaua
publicd de cinematografe: ,,Am vazut multe filme bune, privind retrospectiv,
nici nu-mi dau seama cum ajunseserd pe casete. (...) Inainte de ’89 vedeam la
intamplare, venea cineva cu cinci casete, trei erau cu karate si eventual doud mai
bune. Sau era reteta, un film si in continuare muzica. Erau multe filme bune, fara
referinte (Once Upon a Time in America), vedeai ca e bun, dar nu aveai informatii.
Am citit multe dupa (1990), si am aflat lucruri despre” (M17-2). Tot referitor la
videocasetofoane, o serie de respondenti au identificat si o anumita ,,clandestinitate”
a practicilor de consum, in special in perioada de debut, adicd anii 1982—-1983.
Importul de muzica era sincronizat cu aparitiile din straindtate, pentru ca informatiile
circulau pe mai multe canale: radio Europa Liberd, revistele de tineret (Bravo,
Popcorn), sau prin emisiunile muzicale Tnregistrate pe casete video (Top of the
Pops, Formel Eins).

Interviurile au conturat Insa strategii similare si pentru produsele media
autohtone (carti, reviste si ziare) cautate de public, mai greu de gasit din cauza
tirajelor insuficiente®. Cartile care intrau in circuitele informale ale economiei
secundare reprezentau si un barometru neoficial al popularitatii unor autori si/sau
titluri. Tn afara de volumele care ,,se vindeau pe sub mana” (M20-1) sau ,,la pachet”
cu alte carti nevandabile, am identificat si relatari despre romane care au circulat
sub forma de foi copiate, batute la masina cu hartie indigo sau xerografiate. Pentru
reviste si ziare era nevoie de o relatie la chiosc, pentru a afla cind se livreaza
putinele exemplare din Revista Cinema, Secolul XX sau ziarul Sportul. Tn ceea ce
priveste muzica, o cerere mare exista pentru concertele Cenaclului Flacara, la care
»Nu era ugor sa gasesti bilet” (F23-1), iar oferta de muzicd pop si rock din
,Programul 3” al radioului public a fost, de asemenea, citatd. Un caz aparte ¢
reprezentat de discurile formatiei Phoenix, care au fost editate clandestin Tncepand
cu 1987: ,La un moment dat a venit un amic de-al meu care a zis «Bdi, am toata
discografia Phoenix». Phoenix fugisera, erau legenda, existau pe benzi de magnetofon,
casete, dar nu erau viniluri. «Si cat costa?» «1000 de lei». Erau 4 LP-uri, cu mape
Electrecord, unul era cu coruri comuniste, unul era cu Maria Lataretu, si erau de
fapt Mugur de Fluier, Cantofabule. Dupé ce m-am laudat cu ele, toata lumea a picat
in cap si nu le venea sa creadd de ingeniozitate, pentru ca cineva gasise matritele si
le scotea cat putea sd arda, vinilurile astea, sd le scoatd pe piatd. Nu in cantitati

5 Un respondent cu experientd in domeniul editorial a semnalat faptul ¢d in anii ’80, desi
tirajele au fost limitate, erau semnificativ mai mari decét cele din prezent. De exemplu, tirajul unei
carti de proza, pentru un autor care nu era debutant, era de 30 000 de exemplare, iar pentru un autor
consacrat putea sd ajunga si la o suta de mii de exemplare.
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mari. Si am zis, mai vreau patru randuri, pe care le-am dat” (M27-1). Pentru filme,
respondentii din grupul de adulti au amintit de programul Cinematecii, la care
cererea de bilete antrena cozi intinse uneori si pe timpul noptii, iar respondentii
care au prins perioada studentiei au mentionat, pe langd Cinemateca, serile de
cultura cinematografica de la Preoteasa si din taberele studentesti. Pana la urma,
exemplele mentionate de respondenti poarta in filigran cateva caracteristici comune:
sunt bunuri culturale care, macar partial, nu erau impregnate de propaganda si de
cultul personalitatii dedicat cuplului Ceausescu. Din aceasta perspectiva, interviurile au
evidentiat strategii de consum media complementare, care vizau produsele industriilor
culturale locale si occidentale, deopotriva.

O alta particularitate a produselor care mediau ,,Occidentului imaginar” e
data de referinta geograficd a locului de unde erau acestea importate, situat uneori
in térile blocului socialist, sau 1n Orient, in tarile unde muncitori roméni ajungeau
sd lucreze prin contracte gestionate de ARCOM®. Mult mai accesibile erau insd
produsele din tarile invecinate, care contureaza perceptia existentei unui ,,Occident
imaginar” plasat chiar in blocul socialist. De altfel, noteaza Liviu Chelcea (2002),
si din perspectiva bunurilor de consum, ,,occidentul” era inainte de 1989 o categorie
cognitivd mult mai largd, cuprinzand si produse din Turcia si térile arabe. Astfel,
s-au conturat mai multe zone de interes in functie de orasul de resedinta al
respondentilor: Tugoslavia era o sursa apreciatd de discuri cu muzica rock, rock
progresiv, new wave, si programele de televiziune ,,Sarbi 1, Sarbi 27, care difuzau
de la ,muzica, filme si tot felul de alte programe si stiintd” (F23-1), pana la
programele indraznete de noapte, cu ,,femei dezbracate, filme de actiune, muzici
d-alea adevarate, genial, era SF. (...) Bulgarii erau super-cuminti din punctul asta
de vedere, dar sarbii rupeau tot. Atunci (in 1987) am vazut prima data sarbii”
(M35-1). Bulgaria era, de asemenea, sursa pentru discuri cu licenta ,,care se mai
gaseau din cand in cand la magazinul Muzica. Cand veneau, dispareau dupd o
ora—douad, ceea ce obliga sa-ti faci un obicei.” (M35-2). Programul de televiziune
era apreciat pentru desene animate, care pentru copii erau si semnalul sd intre n
casd de la joacd: ,,pe la 8 fard 12 minute, era un cor de strigite, la care participam si
eu — «Deschide televizorul ca incep desenele animate»” (M10-1). Tot televiziunea
bulgara difuza duminica o emisiune de divertisment filmata la Friedrichstadt-Palast
din Berlin, cu ,,artisti occidentali din esalonul 2 al showbiz-ului, Boney M, formatii
din Ungaria, Nana Mouskouri” (F13-1), iar artistii pop locali, fratii Arghirov,
Vasili Naidenov erau apreciati de telespectatorii romani din sud. O excursie facuta
de un respondent in Polonia si Ungaria, in 1984, a reliefat contrastul puternic dintre
oferta de muzica dintre cele doud tari, respectiv Romania: , ,Frustrarea venea din
faptul cd vedeam 1n magazin Queen, Madonna, Deep Purple, Van Halen si la
Praga, si la Budapesta. Dupd mi-am dat seama ca astia sunt inaintea noastrd cu
mult. Inclusiv Bulgaria. La rusi, am luat Dire Straits, in Tbilisi. Frustrarea era ca

6 Antrepriza Roméana de Constructii-Montaj.
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uite, si dstia sunt socialisti si la ei se poate. Ca sd nu mai spun ce gaseai la Belgrad.
Sarbii scoteau cam tot” (M20-1).

Contrastul e mentionat de respondenti si prin diferentele de calitate materiala
intre produsele autohtone si cele din strdindtate, care erau mai atractive nu doar
prin continut, ci si prin modalitatea de productie. Revistele erau diferite prin tipul
de hartie, prin punerea in pagind si felul in care era imprimate: ,,Noi eram obligati
sa ne abondm la reviste de tip Cutezitorii, care erau vreo 5 lei. Ele aveau un tip de
atractivitate vizuald, erau interesante cumva, dar eu stiam ca se poate si mai bine.
Probabil prin comparatie cu revistele straine” (F15-1). ,,Aparea Paris Match-ul,
care noud ni se parea ceva wow, avea hartie lucioasa, avea poze si erau vedete de
care noi auzisem” (F18-1). ,Mai rasfoiam cu drag revistele Pif si Rahan, nu le
gaseam la chiosc (...). Simteai cd e altceva, e alta tipariturd, era si ceva umor,
erau desenele altfel decét le vedeam Tn revista Cutezatorii si Arici Pogonici, ce alte
reviste pentru copii mai erau” (M22-1). Echipamentele electronice audio-video au
fost apreciate pentru aspect si functionalitate, dar se intdmpla sa aibd un design care
sd necesite explicatii din partea unui specialist: ,,imi aduc aminte c¢i atunci cand a
venit cutia cu video, eram fascinata, aveam senzatia cd era ca o nava spatiala.
Ma uitam si nu intelegeam ce e cu acel video si cum functioneaza. (...) Aveam o
prietend de cartier, vecind de bloc, cu un tatd care stia foarte bine partea tehnica,
si stiu ca l-am chemat ca sa vina sa ne explice” (F16-1).

O serie de mentiuni din grupul respondentilor care erau copii sau adolescenti
in anii 80 deriva din aspectul material al produselor cu o dimensiune senzoriala
pronuntatd, functionand ca o madlena care declangeaza amintiri sau emotii intense:
,»Clar se facea (diferenta), aproape ca le simteai mirosul... de vest, oricum avea un
alt miros, si plasticul acelei casete TDK, cand o desfaceai, era wow, era cu totul
altceva. Nu mirosea a Guban” (M15-1). ,,Aveam si casete originale, de marca (...).
Stiu cd erau intr-o tipld asa, de plastic, frumos, cand rupeam tipla eram, wow,
fascinate, mirosea plasticul ala, foarte interesant” (F16-1). ,,Ce-mi mai aduc aminte
ca avea un aer de Occident (...) erau celebrele Quelle si Neckermann. (...) Tin
minte cd mi-am petrecut cred ca saptdmani intregi, luni, aveam deja trasee foarte
precise, ma interesau niste lucruri, cum sa spun, aproape pana la excitare, era ceva
fabulos, cum miroseau paginile, imaginile din interioarele alea, hainele, ceasurile,
televizoarele...” (F15-1).

Raritatea produselor determina doua procese majore in economia informala,
prin transferul acestora din retelele informale comerciale in cele non-comerciale:
pe de o parte, pretul initial se dilua pana cand produsul in sine devenea moneda de
schimb, iar pe de altd parte distributia in lant antrena o deteriorare a obiectului.
Revistele ,,plecau in turneu” (F18-1) si erau imprumutate, pe rand, de membrii
grupului de prieteni, iar in timp ,,revistele astea aratau asa, foarte obosite” (F23-1).
Cele mai deteriorate erau cataloagele comerciale, care se recuperau greu si reveneau
cu foile rupte; paginile din sectiunea de moda feminina serveau ca reper pentru
atelierele de croitorie, unde clientele cereau haine dupa aceste modele (F29-1).
Atat benzile magnetice, cat si continutul de pe casetele audio si video se degradau
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pe masura ce erau copiate de la o persoand la alta. Aceastd practicd poate da
masura raspandirii si ramificarii retelei informale de distributie, prin corelarea
gradului de degradare cu numarul de copii succesive. Am ca reper o lucrare video
realizata de artistii Michele Bressan si Larisa Sitar (2009), care ilustreaza pierderea
calitatii imaginii VHS de-a lungul a 20 de copii. Relatérile respondentilor descriu
vizionarea unor casete VHS care estimez ca ajunseserd, cel putin, la a zecea
generatie de cOpii, in care imaginea devenea ,,alb-negru, cu diverse dungi orizontale”
(F18-1), sau era ,,cu multi purici si cu dare de culoare” (M24-1), mai cu seama ca
videocaseta pierdea din calitate ,,nu numai din cauza numarului de copieri, ci si
din cauza numarului de ruldri” (F18-1). Descrieri similare vizeaza si casetele
audio copiate succesiv, care ajungeau ,la cine stie a cata méana, de melodiile erau
distorsionate pe ici pe colo, mai era caseta lipita cu scotch” (F18-1), sau chiar
»era ceva incredibil, se auzea ceva, un fasait, un huruit, si se mai auzea pe undeva
melodia, dar noi eram fericiti, dddeam din cap, acolo... ideea era cd eram impreuna
si ascultam muzica si ne bucuram” (F16-1). Relatdrile respondentilor valorizeaza
consumul si partajarea produselor audiovizuale occidentale, indiferent de cat de
deteriorata era calitatea imaginii si / sau a sunetului.

Observatiile de mai sus conduc cétre o alta caracteristicd asociatda cu produsele
care mediau ,,Occidentului imaginar”, si anume practicile de consum. Raspunsurile
respondentilor configureaza un consum repetitiv si neselectiv, corelat implicit cu
contextul de penurie informationald din anii ’80, resimtit prin prisma unei senzatii
fiziologice: ,,Foame de informatie exista la toti” (M17-2), ,,Setea care era de a
vedea orice, oricum, oricat... le consumam efectiv, nu era, nici nu aveai foarte mult
timp s te gandesti la subiectul unui film, ca te uitai la altul. Aproape pe banda
rulantd” (M23-1). ,,.Dar setea de a vedea chestiile astea era mult mai mare decat
pretentiile de high definition pe care le-am cépatat ulterior. Informatia era foarte
importanta, informatia si mai ales senzatia (lucru interzis) de eveniment, era un
eveniment sd vezi un film sau sd asculti muzica” (M27-1). Depasirea penuriei
informationale prin utilizarea tehnologiei si prin diverse strategii (non)comerciale
modelau totusi un tip specific de construct sociocultural. Consumul neselectiv,
precum si lipsa unei evaluari critice a produselor industriilor culturale occidentale
trebuie puse in relatie cu reprezentarile sociale pe care acestea le purtau. Imaginea
»Occidentului imaginar” era mediatd In principal de o culturd a divertismentului,
vectorul unei reprezentari atractive a modului de viatd occidental care contrasta cu
reprezentarile lumii oferite de regimul comunist (Mattelart, 1997).

TN LOC DE CONCLUZII

In acest studiu am filtrat, prin cadrul conceptual al ,,Occidentului imaginar”
deschis de Alexei Yurchak (2006), un numar de 28 de interviuri de istorie orald cu
respondenti din generatii diferite, care au relatat strategiile dezvoltate pentru a
depasi penuria informationald specificd cotidianului comunist din anii 1980. Un
prim rezultat al analizei indica faptul ca generatiile intervievate tind sa perceapa in
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mod unitar constructul sociocultural al ,,Occidentului imaginar”, iar respondentii
din cadrul aceluiasi grup de varstd impartagsesc experiente formative si practici
culturale similare.

Obiectivul principal al studiului a fost identificarea reprezentarilor locale ale
,»Occidentului imaginar”. Interviurile au conturat o reprezentare paradoxala si fictionala
a lumii occidentale, idealizata si doritd, inaccesibild si cateodatd inimaginabild
prin lipsa reperelor si referintelor mediate de experienta traiului cotidian Intr-o tara
vestica. Plasatad ntr-o perspectiva temporald, imaginea pozitiva reflectatd in amintirile
respondentilor se construieste in contradictie cu retorica negativa despre occident
promovata in perioada comunista de discursul oficial si de mass-media (Gabanyi,
2023), dar si de discursul ascuns al Securitatii. Largind perspectiva la nivel geografic,
putem identifica un alt construct sociocultural din epocd, si anume reprezentarea
dihotomica consacratd de Razboiul Rece, care a alimentat, de ambele parti ale
Cortinei de fier, categorii binare pentru a descrie realitatea politica si socioeconomica a
Celuilalt (Yurchak, 2006).

Discursul respondentilor a mai evidentiat o serie de trasaturi locale specifice
asociate cu ,,Occidentul imaginar”. Acesta integra doud principii majore de
functionare, unul bazat pe tranzactii comerciale si profit, iar altul pe schimb, punere
in comun si reciprocitate. In primul caz, un proces mai putin cunoscut identificat de
respondenti este participarea statului in economia informala alimentata de produsele
care mediau ,,Occidentul imaginar” si care devin parte integrantd a consumului
socialist. Asa cum noteazd Yurchak (2006, p. 6), este unul dintre paradoxurile
interne ale vietii din socialism, cAnd fenomene culturale permise, tolerate sau chiar
sustinute de autoritati se dezvoltau in raspar cu normele ideologice consacrate de
partidul comunist, generand deseori practici sociale contradictorii. Problematica
mediatorilor reliefeaza un alt proces discutat insuficient Tn literatura de specialitate,
si anume tiparele mai putin vizibile de schimbare economica si sociald din timpul
socialismului tarziu, prin stratificarea sociald perceputd de respondenti din toate
grupele de varsta. Spatiul non-comercial de consum cultural era animat nu doar de
un schimb dinamic de produse, ci si de multiple forme de socializare care variau in
functie de varsta si de interese. Unele interviuri poartd o dimensiune implicita,
expresia unei forme actuale de nostalgie Tn raport cu socializarea ,,de odinioara”
descrisa de respondenti. Doud aspecte din aceastd forma specificd de nostalgie pot
fi explorate ulterior: un prim aspect priveste sentimentul de coeziune sociald si
ideea de ,,clandestinitate” a practicilor alternative, care ar putea fi percepute ca o
forma de rezistentd si care se subsumeaza unor tipuri de agentivitate. A doua
observatie e corelata cu schimbarea lentd, dar constantd, a perceptiilor care construiesc
memoria publicd a trecutului comunist, asa cum a fost analizatd de Cristina
Petrescu (2017) prin intermediul site-urilor web de amintiri despre trecut. Create la
inceputul noului mileniu de o generatie care a mai prins comunismul, dar s-a
maturizat in anii tranzitiei, site-urile web de amintiri puncteaza coincidenta a doua
schimbari majore de paradigma: caderea comunismului si trecerea catre o alta
ordine politicd si economica, dar si aparitia internetului, impreund cu o lume
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interconectata digital, dar mai nstrdinata. La fel cum amintirile online reflecta
nostalgia pentru o lume offline, interviurile tradeaza o melancolie pentru socializarea
anterioara internetului.

Interviurile mai dau masura valorii dobandite de produsele care mediau
,»Occidentul imaginar”: uzura prin copiere si folosire repetata si consumul neselectiv
si in acelasi timp necritic. La nivel micro-social, analiza a identificat strategii
individuale in care consumatorii isi asuma un rol activ pentru copierea, diseminarea
si promovarea bunurilor culturale occidentale, dar rareori pentru productia unor
bunuri noi, locale. La nivel macro-social, articularea acestor strategii sub umbrela
conceptuald a ,,Occidentului imaginar” are un caracter reactiv si reprezintd un public
care sanctioneazd neajunsurile ofertei oficiale. Fiind un construct sociocultural
bazat in principal pe o culturd de divertisment, ,,Occidentul imaginar” apare astfel
ca un filtru ideologic care actiona pe mai multe niveluri: polariza produsele culturale Tn
oferte concurente, structura rezistenta consumatorilor in fata ideologiei care subintindea
produsele culturale locale si accentua esecul segmentului de produse locale de
propaganda.
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