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ABSTRACT

A SUBJECTIVE PERSPECTIVE ON THE ROLE OF PROFESSOR IOAN DRAGAN
IN SHAPING AN EMERGING FIELD — INFORMATION AND COMMUNICATION
SCIENCES — AND IN ESTABLISHING THE CENTER FOR MEDIA STUDIES
AND NEW COMMUNICATION TECHNOLOGIES (CSMNTC)

This article offers a subjective perspective on the role of Professor Ioan Dragan
in shaping the field of communication and media studies in Romania, with a particular
focus on the establishment and development of the Center for Media Studies and New
Communication Technologies (CSMNTC) at the University of Bucharest. Following
1989, Romania witnessed significant transformations in both its academic and media
landscapes. Professor Ioan Dragan played a key role in institutionalizing the study of
communication, first through the Laboratory “Media, Communication and Culture” at
the Institute of Sociology of the Romanian Academy, and later, through the creation of
CSMNTC in 2000. Conceived as a platform for research, training, and innovation, the
Center embodied Professor Ioan Dragan’s conviction that “social facts are constituted
and exist by virtue of communication processes.”
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in peisajul academic roménesc, domeniul comunicarii si al studiilor media a
cunoscut o dezvoltare constantd dupa 1989. Unul dintre principalii artizani ai
acestui proces a fost profesorul universitar loan Dragan, initial din pozitia de
director al Institutului de Sociologie al Academiei Romane, proaspat reinfiintat
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n ianuarie 1990. Prin munca sa de cercetare, formare si coordonare de programe
academice, Profesorul lIoan Dragan a reusit s pund Romania pe harta studiilor
internationale in domeniul stiintelor comunicarii.

Cariera lui Toan Dragan a fost marcata de o implicare constanta in cercetarea
sociologica. In cadrul Institutului de Sociologie al Academiei Romane, Profesorul
Driagan a infiintat Laboratorul ,,Media, comunicare si culturd”, un nucleu de
cercetare interdisciplinard in perioada de tranzitie post-comunista, cind Romania
isi redefinea nu doar peisajul mediatic, dar si sistemul de cercetare academica in
domeniul stiintelor sociale.

Astfel, intr-un peisaj academic in continua transformare, Profesorul loan
Dragan se impunea, prin structurile institutionale pe care le crea, drept una dintre
personalitatile de referintd in domeniul stiintelor comunicarii din Romania.

Tn 2000, Profesorul Drigan isi inceteaza activitatea in cadrul Institutului de
Sociologie si se afiliaza Facultatii de Sociologie si Asistentd Sociala a Universitatii
din Bucuresti unde, in acelasi an, infiinteazd Centrul de Studii Media si Noi
Tehnologii de Comunicare (CSMNTC), cu scopul declarat de a crea ,,un spatiu
integrator pentru cercetare, formare si inovare in domeniul comunicarii” (Dragan,
2004, p. 8). O idee care fundamenteaza interpretarea profesorului Dragan asupra
schimbarilor sociale i culturale poate fi urmatoarea: ,,Faptele sociale se constituie
si existd In virtutea unor procese comunicationale” (Dragan, 2004, p. 15).

Centrul a fost vazut de la inceput ca avand misiunea de a functiona drept o
platformd de cercetare, formare si schimb de idei intre mediul academic si
profesionistii din mass-media. Intr-o Romanie abia iesiti din comunism, in care
mediul jurnalistic si spatiul public se redefineau, CSMNTC era vézut si functiona
ca un punct de observatie privilegiat asupra transformarilor in curs.

Sub conducerea Profesorului Dragan, CSMNTC a imbinat activitatea de
cercetare fundamentald cu programe de formare academica avansata. Dintre aceste
programe putem aminti: Programul doctoral: ,,Paradigme sociologice, tehnologice
si semiotice ale comunicarii” — adresat tinerilor cercetatori interesati de media si
tehnologie; Masteratul ,,Comunicare si Opinie Publica” la Facultatea de Sociologie
si Asistentd Sociald (Universitatea Bucuresti) si care a fost transformat ulterior in
Masteratul francofon ,,Médias, Communication et Société”, in parteneriat cu
universitati din Franta si Elvetia (la aceeasi facultate); o serie de colocvii
internationale franco-romane pe teme subsumate cercetarii media si comunicdrii de
masa, precum comunicarea politica, cultura audiovizuald, etica media si impactul
digitalizarii (vezi articolul lui A.G. Costantinescu din acest numar al revistei).

Ca teme de cercetare si contributii stiintifice sub conducerea profesorului
Dragan, CSMNTC a desfasurat proiecte cu impact national si international:
Influenta mass-mediei asupra comportamentului electoral (Dragan, 2001); Impactul
evenimentelor globale — un studiu asupra modului Tn care presa romaneasca

! Actualmente Laboratorul Sociologia Comunicarii si a Spatiului Public.
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a relatat atentatele din 11 septembrie 2001; Tineret si media — cercetari privind
influenta televiziunii si a internetului asupra valorilor si stilurilor de viata ale
adolescentilor din Bucuresti (Dragan, 2005; pentru mai multe amanunte, vezi
articolul Liviei Stefanescu si cel al Ancadi Velicu din acest numar omagial);
Evolutia audiovizualului romanesc (2000-2002) — raport asupra transformarilor
legislative si tehnologice din media nationala.

Dincolo de aceste date succinte ale activitatii CSMNTC, meritd amintite o
serie de secvente care sunt de natura subiectiva, fiind legate de modul in care am
vazut activitatea Centrului din anul Infiintarii pand in 2006. Proaspat transferata
eu insdmi de la Institutul de Sociologie la Facultatea de Sociologie si Asistenta
Sociald, 1n perioada 2000-2006 am ajutat la organizarea si functionarea
CSMNTC.

Infiintarea CSMNTC a fost posibila prin finantarea oferiti de un grant al
Béncii Mondiale pe care profesorul Dragan 1-a castigat in 1999. Grantul de la Banca
Mondiala venea dupa o perioada de patru ani cdnd, sub conducerea sa, la Institutul de
Sociologie au fost finantate multe cercetiri. In perioada dificila 1996-2000 (criza,
somaj, inflatie), de exemplu, Laboratorul ,,Media, comunicare si culturd” a putut
desfasura cercetari cu ajutorul urmatoarelor granturi: 1996-1998 — Proiectul ,,Mass
media si campania electorald” (Ministerul Tineretului si Cercetarii Stiintifice — Grant
No. 641530337/1996); 1996-1998 — Proiectul ,,Influenta exercitata de mass media
asupra comportamentului electoral” (finantat de CNCSU — Grant No. 1427/1996);
1998-2000 — Proiectul ,,Modele ale consumului de media” (finantat de CNCSU —
Grant N0.103/1998). Nu pot spune ce alte proiecte de cercetare au mai fost finantate
in aceeasi perioada la Institutul de Sociologie, dar este evident ca proiectele anterior-
amintite nu au fost unice, singulare.

Cred ca organizarea, punerea in functiune a CSMNTC — primii ani — a fost
o sarcind dificila. Centrul a primit un sediu in cladirea Facultatii de Sociologie si
Asistenta Sociald din Bulevardul Schitu Magureanu 1, cladirea comuna cu
Teatrul Bulandra, o camera la etajul 5. La inceput a fost un spatiu gol pe care a
trebuit s 1l populdm cu obiecte si cu oameni. Achizitia de mobilier, calculatoare,
dulapuri, scaune etc., instalarea lor, punerea lor in functiune a durat doi ani —
2000-2002. Tot doi ani a durat pand cind a absolvit prima generatie de
masteranzi din cadrul programului ,,Comunicare si Opinie Publicd”. Cu alte
cuvinte s-a lucrat pe mai multe ,,fronturi” la constructii simultane. in fapt, in acel
context, principala calitate a Profesorului Dragan — pe care oricine a putut sa o
vada la lucru in acei ani — a fost capacitatea de a organiza echipele de munci, cu
sarcini si atributii clare pentru fiecare membru. De exemplu, in achizitia de
produse, in instalarea echipamentelor s-a bazat pe studentii masteranzi si pe
doctoranzi. Societatea roméneasca fiind atunci abia la inceputul revolutiei aduse
de calculator si internet si instinctul (care nu I-a tradat) i-au dat de inteles ca
tinerii de pana in 30 de ani sunt cei care pot vedea cel mai bine in ce directie este
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bine sa investim legat de noua lume care aparea. Astfel, mergdnd pe mana
tinerilor si pornind de la ideea ca ,,suntem prea saraci sa luam lucruri ieftine”, s-a
investit atunci in aparatura si infrastructura care sa creeze cele mai bune conditii
de cercetare. Prima statie grafica cumpérata atunci a fost extrem de scumpa, dar
la fel de scump a fost si aerul conditionat instalat in 2001 (cati dintre noi aveau
acasa atunci asa ceva?!) sau reportofoancle si camerele de filmat marca Sony.
Cum la fel de scumpe au fost si cartile aduse din strdinatate de doctoranzii sau
cercetatorii care au primit burse de mobilitate externd in aceasta perioada. Cu
privire de carti, intelegerea era simpla: doctorandul sau cercetatorul primea o
suma de bani (drum, cazare, diurnd) pentru o deplasare pentru o perioada de doua
saptdmani in strainatate si, simultan, primea o suma de bani pentru a achizitiona
carti pe care sa le aduca la Centru. Am avut o astfel de deplasare la Centre for
Communication and Information Studies, University of Westminster si am adus
atunci trei geamantane de carti cumparate de la Londra (cazarea a fost de tip
B&B, iar partea legatad de mancare a fost salvatd in mare parte de restaurantele
tip ,,Eat as much as you can”).

Un al treilea ,.front” la care a inceput munca in aceeasi perioada a fost cel al
publicirii de lucriri cu rezultate din activitatea Centrului. in 2002 au aparut astfel, la
editura Tritonic, ,,Paradigme Sociologice ale Culturii” (cu articole ai caror autori erau
fosti doctoranzi) si ,,Efectele comunicarii — O perspectiva culturologica” (cu articole
ale masteranzilor). Cred ca a fost pentru prima datd (si, din pacate, una dintre
putinele cazuri) cand masteranzii si-au putut valorifica lucrarile intr-un volum
publicat cu ISBN. Si aceasta pentru ca o alta calitate a Profesorului Dragan a fost cea
a increderii acordate ideilor noi, chiar celor neobisnuite, daca ele aveau potential si
promiteau o dezvoltare ulterioard. In cazul sus-amintit, faptul ci a permis ca
masteranzii sd aiba o ,voce” a asigurat, printre altele, succesul masteratului
»Comunicare si Opinie Publicd” pe durata existentei acestuia.

Succesul CSMNTC in perioada in care am lucrat acolo, alaturi de profesorul
Dragan, a fost asigurat insa de munca. Fara vacante si concedii, cel mai adesea
muncind si in week-end, pana seara tarziu. Receptia celor patru calculatoare
(noi pentru acea perioada) si a statiei grafice a insemnat pentru mine sa plec de la o
nunta la ora 12 noaptea pentru a fi a doua zi odihnita si atenta la actele de predare-
primire a aparaturii achizitionate. Stiu cd atunci nu a fost (chiar deloc) plécut, dar,
privind retrospectiv, pot spune ca, trecand prin astfel de situatii, am invéitat sa
prioritizez activitatile, sd ma organizez.

Tntr-o era dominata de digitalizare si inteligenta artificial, ideea profesorului
Dréagan ci ,,educatia media nu mai este un lux, ci o necesitate civic-democratica”
(Dragan, 2004, p. 198) este mai actuald ca oricand. De-a lungul carierei, loan
Dragan a reusit sa construiascd nu doar un cadru teoretic solid pentru studiul
comunicdrii in Romania, ci mai ales institutii. Deseori ne referim la activitatea
academica a unei personalitati strict din perspectiva ideilor, lucrarilor sale. Ideile
pot cdpata patina timpului, lucrarile pot fi contrazise sau contestate de alti autori —
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de fapt asa este normal in cunoastere. Putini oameni de stiintd pun insa bazele unor
institutii, putini sunt cu adevarat ,,constructori”. Atat activitatea ca director al
Institutului de Sociologie, cat si cea de director al CSMNTC ne spun ca acest lucru
a fost posibil.

Va multumesc, Domnule Profesor!
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